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Abstract 
This study was conducted with the aim of investigating the factors affecting 

compulsive buying disorder. The research method is descriptive-causal. The statistical 

population of the study consisted of customers of retail chains in Kerman province. 

The sampling method was simple random. According to Morgan's table, the minimum 

acceptable sample size was 384, of which 586 people participated in the present study. 

The data collection tool was a standard questionnaire related to the research variables. 

The validity of the questionnaire was evaluated and confirmed through content and 

construct validity using convergent and divergent validity, and the reliability of the 

data was evaluated and confirmed using Cronbach's alpha and composite reliability. 

Finally, the data were analyzed in SPSS and PLS3 software. The findings show that 

religiosity affects materialism and hedonic motivation. Materialism also affects the 

motivation for hedonic and compulsive buying, and ultimately the motivation for 

hedonic affects compulsive buying. Finally, the results show that the effect of 

materialism in exacerbating compulsive buying disorder is significant. Consequently, 

in order to control this phenomenon, the factors that intensify materialism in 

individuals must be controlled and the factors that have a negative impact on 

materialism must be strengthened. For this purpose, strengthening the religiosity of 

individuals in society and educating and promoting a life away from luxury and 

aristocracy can be an effective step towards a culture of reducing materialism and 

reducing compulsive buying behavior in society. 
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 چکیده
است.  یعل-یفینوع توص تحقیق از روش بررسی عوامل مؤثر بر اختلال خرید اجباری انجام شده است. هدف با ،پژوهش نیا

ی تصادف صورتبه ،یریگروش نمونه .دادندتشکیل استان کرمان  یارهیزنج یهایفروشخرده را مشتریان پژوهش یجامعه آمار
نفر در پژوهش  586که تعداد  بودنفر  384تعداد  حداقل ،پذیرشحجم نمونه مورد مورگان، اساس جدول. براست ساده بوده

از طریق  ،یی پرسشنامهرواپرسشنامه استاندارد مربوط به متغیرهای پژوهش بود.  ،هاابزار جمع آوری داده .حاضر مشارکت کردند
و  یابیارز یبیترک ییایکرونباخ و پا یبا استفاده از آلفا ،هاداده ییایهمگرا و واگرا و پا ییبا استفاده از روا و سازه ،روایی محتوا

 د کهندهینشان م ،هاافتهی. ندقرار گرفت لیتحلوهیتجزمورد PLS3 و SPSS یافزارهادر نرم هاداده ،نهایتدر .شد دییتأ
 خرید اجباری و نهایتاً و جوییلذتبر انگیزه  گراییمادی. همچنین گذاردمیتاثیر  جوییلذتو انگیزه  گراییمادیبر داری دین

در تشدید اختلال خرید اجباری  گراییمادیتأثیر  کهد نتایج نشان دا ،نهایتدر .گذاردمیبر خرید اجباری تاثیر  جوییلذتانگیزه 
کنترل شده ،را در افراد شدت می بخشند  گراییمادیباید عواملی که  ،منظور کنترل این پدیدهه قابل ملاحظه است، درنتیجه ب

زندگی افراد جامعه و آموزش و تبلیغ داری دینتقویت  ،تقویت شوند. به این منظور ،تأثیر منفی دارند گراییمادیو عواملی که بر 
و کاهش رفتار خرید اجباری در  گراییمادیگام مؤثری در جهت فرهنگ کاهش تواند می ،گریبه دور از تجملات و اشرافی

 جامعه باشد.
 گراییمادی، ییجولذت، انگیزه یدارنیدخرید اجباری، : هاکلیدواژه

جویی بر اختلال رفتاری و انگیزه لذت گراییمادیی، دارنیدتأثیر  (.1404)مهدی  ،پورجوپاری وزهرا ، سعید؛ پورجوپاری ،یادگاریده استناد:
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 مقدمه. 1
 & Maraz, Griffiths) تبدیل شده استمدرن  یدر زندگ روزانه و ضروری یهاتیفعالبه بخشی از  ،دکردنیخر

Demetrovics, 2016). به طور  دیخر تیکه اگرچه ماه دنکنیم ثباتا ،مردم دیو رفتار خر دیمطالعات در مورد خر
سودمند  یازهاین یافراد فراتر از ارضا یبرخ یبرا حال زمان اما در، است سودمند افراد یازهاین یارضا یبرا یسنت

 & Shanbhag, Ghosh) دانندیم یسرگرم یو نوع یحیتفر تیفعال کیرا  دیخرکه برخی افراد  یاگونهبه ،است

Lenka, 2024) رسودمندیغ اهداف .کنندیماستفاده  خود تیهو انیاحساسات و ب تیریمد یبرا دیخر از گرید یو برخ 
که از این نوع خریدها  دنشوو تکراری  ادآوریاعت ،نشدهکنترل دیمنجر به رفتار خر توانندیماوقات  یگاه ،در خرید

 .(Owusu, Bekoe, Arthur & Koomson 2021) شودیمخرید اجباری یاد  عنوانبه
علاقه  ،یکی از اختلالات رفتاری عنوانبهی اجبار دیخراخیر مطالعه  یهادههاهمیت این موضوع، در  به توجه با

 ,He, Kukar-Kinney & Ridgway) به خود جلب کرده است کنندهمصرف محققان رفتار انیرا در م یاندهیفزا

2018; Moschis, 2017; Tarka, Harnish & Babaev, 2022) .نوعی اختلال رفتاری  ،یاجبار دیخر(Thomas, 

Schmid, Kessling, Wolf, Brand, Steins-Loeber & Müller, 2024) ینشده و وسواسکنترل لیتما کو ی 
 ,Lim, Cheah) شودیمنظر گرفته در کنندهمصرفمسائل رفتار  "کیسمت تار" عنوانبهاست که اغلب  دیبه خر

Cham, Ting & Memon, 2020; Ridgway, Kukar-Kinney & Monroe, 2008; Sun & Bao, 2023) .

مانند  یتوجهقابل یاجتماع یروان عواقب یمخرب است که دارا تیفعال کی یاجبار دیخر ،یو روان یاز نظر اقتصاد
 ،یو خانوادگ یاجتماع اتتعارض گناه، ،تیجرم و جنا ، رشدهانهیهزدر پرداخت  یناتوانحد، ازشیب یشخص یهایبده

، تالیجیو د یسنت غاتیهمراه با تبل. (Dittmar, 2005; Neale & Reed, 2023) شودیم و اضطراب یافسردگ
، و استقلال تیموقع ت،یموفق دادننشانبهتر،  تیهوکه  یآلدهیا ریتصاوو  ییگرامصرف یهاامیپبا  کنندگانمصرف

احاطه  گرانیبه د دادنپاداش و تی، رضااز آن بردنلذتو  بخشتیرضای زندگ همچنین از نظر احساسی، داشتن
 یمنطق دیخر ماتیکنترل بر تصم کنندگانمصرف که  شودیم به این اغلب منجر ییهاامیپ نیچن متأسفانه، .اندشده

همچون لذت و احساسات  ییهازهیانگ ،میان نیا . در(Tarka, Harnish & Babaev, 2022) نددست بدهخود را از
به سودمندی و  ،در هنگام خرید انیجولذتدارند.  هستند که در تشدید خرید اجباری نقش یاز عوامل ،در خرید

در نتیجه اگر رفتار خرید  ؛دنبال احساس لذت و رضایتمندی هستندبلکه به  ،کنندینمعملکردی محصول فکر 
 ,Eren) دشویمرفتار خرید اجباری  یریگشکلمنجر به  ،این انگیزه قرار بگیرند و باعث تکرار شود ریتأثتحت

Eroğlu, & Hacioglu, 2012). 
 عنوانبه گراییمادی ،انجام شده  یاجبار دیمختلف به سمت خر یرهایمس ییشناسا هدف باکه دیگری  قاتیدر تحق

 ظاهر یاجبار دارانیخر یمهم برا کنندهینیبشیپ کی ،دیهنگام خر تیو هواحساسات  تیتقو یبه تلاش برا لیتما
 کنندهفیتضع از عوامل .(Dittmar, Long & Bond, 2007; Pahlevan Sharif et al., 2022) شده است

 دارد یزندگ در و اعتدال یسادگ بر دیتأکرا رد کرده و  گراییمادیمفهوم  است کهداری دین، گراییمادی
(Raggiotto, Mason, & Moretti, 2018) یو مسائل تیبه دنبال معنو فطرتاًها انسان دارد کهبر این  اعتقاد و 

 نتایج مطالعات .(Dehyadegari, Moshabaki, Kordnaeij & Ahmadi, 2015) هستند یفراتر از جهان ماد
(Arli, Gil & van Esch (2020 از  یدلسرد باشد، پایبندترداری دینبه  کنندهمصرف درچقهر که  انددادهشان ن

 .استبیشتر  گراییمادیی و ماد یهاییدارابه  شیگرا هرگونه
 
 



 کنندهمطالعات رفتار مصرف 1404وم، شماره ددوازدهم، دوره  3

 

 مبانی نظری پژوهش  .2

 گراییمادیو داری دین. 2-1
داری دین عنوانبه، هاارزشو  هاآرمانخاص و عمل به آن  نید کی یهاارزشو  هاآرمانفرد به  کیاعتقاد  زانیم

 (& Dehyadegari, Moshabaki, Bastamانسان قرار دارد کی ینید یمفهوم در مرکز زندگ نی. اشودیشناخته م

(Elyasi, 2017یهاجنبه بر نید، بنابراین شود نییفرد توسط مذهب او تع کی یو رفتارها هاارزش کهییزآنجا. ا 
 . (Raggiotto, Mason & Moretti, 2018) گذاردیم ریتأثفرد  یزندگی و معنوی ماد

 دم بخشندگیحسادت و ع ت،یمالک صورتبهمدرن است که  یهاتمدن یتیشخص ابعاد مادی واز  یکی ،گراییمادی
 & Jameel et al., 2024; Sehra, Godwin) ددانیمفرد  کی تیو موفق تیاساس هو کالاها را و شودیمظاهر 

George, 2022).  Raggiotto, Mason & Moretti (2018)و  Tran (2022)و  تیبه مالک را گراییمادی
 Islam, Wei, Sheikh, Hameedتعریف کردند. مطلوب تیو وضع یدر تحقق اهداف زندگ اتیماد آوردندستبه

& Azam (2017) کسب و استفاده از قیدر ساختن و حفظ خود از طر رشدنیدرگ یافراد برا ی کهتلاش زانیم 
 کهدست یافتند  تیواقع نیابه  محققان .ردیگیمصورت  بخشلذتانگیزه خرید  خدمات و تجربه محصولات،

 ,Islam, Sheikh) دهستن یرونیب تیبه دنبال رضا ،و استفاده از پول یماد یهاییدارا قیاز طر گراهایماد

Hameed, Khan & Azam, 2018) . سه عامل  به واسطه گراییمادی تیاهم ،رمسلمانیغ نظر دانشمنداناز
 یو مرکزی زندگ یعنوان هدف اصلهمادی را ب زهاییآوردن چدستهب ،انیگرامادی :تیمرکز .1شود یم دهیسنج

 یزندگ آنان از یشخص تیرا در رضا یمادی نقش اصل یمعتقدند دارائ ،نگرایای: مادیشادکام. 2. گیرندمینظر خود در
 :تیموفق .3 .زهایچ ریو نه سا شودمیحاصل  یکسب دارائ قیاز طر عمدتاً یشادکام ،از نظر آنان کند.یبازی م

 & Nepomuceno) کنندیم فیشده خود تعرکسب هایییدارا تیفیواسطه تعداد و که را ب تیموفق ،انیگرامادی

Laroche, 2015; Tobacyk et al., 2011). است  یمکتب فکر کی گراییمادی ،اما از نظر دانشمندان مسلمان
 نی. اکندیرا انکار م یرمادیوجود هرگونه موجود غ دانسته و یکیزیابعاد ف و که وجود موجودات را تنها محدود به ماده

یکی از  ،آخرت نفی بنابراین .کندیچون خدا و معاد را انکار مموضوعاتی و  بوده گراییمادیمنطبق بر فلسفه  ،دگاهید
با استناد به  توانیرا م یعیجهان طب یهادهیپد همهباورند که  نیبر ا گرایانشمار رفته و مادیه ب گراییمادیابعاد 
 .(Dehyadegari et al., 2017) داد حیتوض یعیطب یهادهیو پد یماد نیقوان

وارد فرهنگ  یتازگبه ،"یگریاشراف"است.  یگریاشرافگرایش به سمت  ،گراییمادی یهانشانهیکی دیگر از ابعاد و 
است. در فرهنگ علوم  هقرار نگرفت مورداستفاده یمصطلح فعل یبه معنا، و فرهنگ لغات ینیجامعه شده و در متون د

که در آن  شودیاطلاق م یاز مکاتب حکومت یکو به یاست  "تیاشراف"معادل  "Aristocracy"کلمه  ،یاسیس
 ;Bani Asadi & Khosh ) (Sefat, 2022داندیو اشراف آن جامعه م گانیطبقه بلندپا ستهیحکومت بر مردم را شا

Rabbani, Razzaghi, & Dehghanpour, 2020. بزرگان،  ان،یمردان بزرگ، اع یبه معان "اشراف" ،گذشته اما در
جای  ،منفی مادی یهاجنبهحد به ازشدن بیشو وابسته ییگرامصرف ،در مقایسه با امروزه و استارجمندان و نجبا 

 Arli, Gil & Van مطالعات .(Alemian, Ra'i & Gholamhossein, 2023) گذشته گرفته است تعریف آن را در

Esch (2020) و  Rakrachakarn et al., (2015) یهاجنبهیکی از  عنوانبه گراییمادی کهییازآنجا؛ دهندیمنشان 
فرضیه زیر  ،شدهمبانی نظری بررسی به توجه . باگذاردیم ریتأثبر آن داری دین نیبنابرا ،استمصرفی زندگی  مادی و

 .دشویمپیشنهاد 
 .گذاردیم ریتأث گراییمادیبر داری دین: 1 فرضیه
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 داریو دین گراییمادی، جوییلذتانگیزه . 2-2
و  کنندیبر لذت تمرکز م شتریکنندگان بکه در آن مصرف موضوعی استکننده منعکس ،از خرید ییجولذت  انگیزه

 است کوتاه یموارد عاطف و یباز ،ییماجراجو ،یلذت، سرگرم به سمت رشتیب کنندگانمصرفگرایش این 
(Çavuşoğlu, Demirağ & Durmaz, 2021).Calvo-Porral & Lévy-Mangin (2021); Novela et al., 

2020); Tyrväinen, Karjaluoto & Saarijärvi (2020)) نکردبرای برطرف یرفتار را بخشلذت دیخر هانگیز 
. کنندیمتعریف ی است، ساحساو  یفانتز ،یمانند سرگرم مصرفمحرک  یهاجنبهبه  مربوط بیشتر که ازهاین
(Arnold & Reynolds (2003 دیخر)یی ماجراجو دیخر .اندبه شش دسته تقسیم کرده را انهیجولذت یهازهیانگ 

 بخشتیرضاخرید ، (با دوستان و خانواده دیاز خر بردن)لذت (، خرید اجتماعیگرید ییایبودن در دنو  یک محرک است
 دیاز خر بردنلذت) دیارزش خر ،دیجد یبا روندها و مدها شدنهمگام یبرا (، ایده خریدکاهش استرس یبرا دیخر)

 & Hamzah, Suandi, Hamzah .(کنندیملذتی که از خرید برای دیگران کسب ) نقش دیخر ( وفیبا تخف

Tamam, (2014); İbrahim & hacikeleşoğlu (2021) بررسی و مورد ییجولذتبر انگیزه  را داریدین ریتأث
ارزش قائل  یماد ییدارا یبرا گرایمادافراد  ازآنجاکه. گذاردیم ریتأث ییجولذتبر انگیزه داری دینکه  دادندنشان 
 گراییمادی نیبنابرا ،کنندیمرا تجربه  شادی و هیجان، ی همچون لذتاحساسات مثبت هاآن کسبهنگام  و در هستند

مبانی  به توجه با. (Arısal, 2016; Kim, Shoenberger, & Sun 2021) گذاردیم ریتأثخرید  ییجولذتبر انگیزه 
 شوند.زیر پیشنهاد می یهاهیفرض ،شدهنظری بررسی

 .گذاردمیتاثیر  جوییلذتبر انگیزه داری دین: 2فرضیه 
 .گذاردمیتاثیر  جوییلذتبر انگیزه  گراییمادی: 3 هیفرض

 جوییلذتو انگیزه  گراییمادیخرید اجباری، . 2-3
 Brunelle & Grossman, 2022; Faber) است کنندهمصرفرفتار  حوزه درکاملاً مستند پدیده  کی ،یاجبار دیخر

& Christenson, 1996; Lavuri & Thaichon, 2023; Pahlevan Sharif et al., 2022)ی،اجبار یدر. خ 
 ردیگیم انجام یاشهیکل یاوهیشبه  وخاص  نیاساس قوانو بر مکرر صورتبهکه  یعیرطبیغ یعادت ای ادآوریاعت رفتاری

(Mrad & Cui, 2020; Sun & Bao, 2023). یانیمشتردر ارتباط با  ،اجباری دیخر یرفتارها ،یابیبازار نهیدر زم 
 .(Lim et al., 2020) شوندیمشناخته ، کنندیمپیروی  دیدر خر یخاص یالگوهااز  و کنترلرقابلیغ، فعالشیبکه 

 ردیگیمصورت احساسات و کاهش آن  میتنظ یبراو  شدهیزیربرنامه صورتبه ،خرید اجباری در مقابل خرید ناگهانی
(Japutra, Ekinci & Simkin, 2022; Pacheco et al., 2022; Xu et al., 2022) . گراییمادیخرید اجباری و، 

 ،دارند دیکتأ انهیگرایماد یهاارزش بر که یکسان ،نتیجه. در(Moschis, 2017) مکمل یکدیگر هستند ینوع به
 ریتأثبر خرید اجباری  گراییمادی نیبنابرا ،دارندخرید اجباری  به یشتریب لیتما نیو همچن شتریب یمال یهاینگران

. (Bhatia, 2019; Islam et al., 2017; Jameel et al., 2024; Pradhan, Israel & Jena, 2018) گذاردیم

بدون  کنندگانمصرفکه در آن  است مشاهدهقابل یکیزیف دیخر یهامکاناغلب در  ،خرید ییجولذت انگیزه
که در آینده تبدیل  شودیمباعث  ،و این انگیزه لذت کنندیمرا احساس  جانیه ایلذت  و کنندیمپول خرج  تیمحدود

 .گذاردیم ریتأثنیز بر خرید اجباری  ییجولذت زهیانگ نیبنابرا ،شودمرتکب آن  مکرراً کنندهمصرفبه رفتاری شود که 
(Tarka, Harnish & Babaev, 2022). شوند.زیر پیشنهاد می یهاهیفرض ،شدهمبانی نظری بررسی به توجه با 

 .گذاردمیبر خرید اجباری تاثیر  گراییمادی: 4 هیفرض
 .گذاردمیبر خرید اجباری تاثیر  جوییلذت: انگیزه 5 هیفرض
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 ارائه شده است. ،1شکل  صورتبهمدل مفهومی  ،پیشینه و مبانی نظری درنظرگرفتنبا 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( ,İbrahim & hacikeleşoğlu, 2021; Tarka, Harnish & Babaevپژوهش مدل مفهومی. 1شکل 

2023; Tantawi, 2024 ) 

 پژوهش شناسیروش. 3
ضر  پژوهش صیف  ،از نظر هدف ،حا ستراتژی پیمایش و رویکرد کمی به  -یکاربردی و از نظر روش تو علی بوده و از ا

ست. جامعه آماری پژوهش     هاداده شده ا ستفاده  ش خردهن اشامل خریدار ، ا ستان کرمان  بود.  ییارهیزنج یهایفرو  ا
 586 که تعداد اسااتنفر  384تعداد  حداقلحجم نمونه موردپذیرش برای جامعه نامحدود،  مورگان، اساااس جدولبر

شارکت کردند    ضر م ست.   دییتأو موردپذیرش نمونه موردم این تعداد بالاتر از حداقل حج. نفر در پژوهش حا روش ا
ضر، نمونه  یریگنمونه ساده    یریگپژوهش حا صادفی  ش   ، هادادهبود. ابزار گردآوری  ت س ستاندارد متغیرها و   نامهپر ا

شکل از   س   تیجمعسؤال   5مت سؤالات و  متغیرها  .گویه مربوط به متغیرها بود 29و  یشنا ارائه  ،1 در جدول ،منابع 
ست. روایی     ش   شده ا س سی و روایی آن مورد   نامهپر سازه موردبرر قرار گرفت. پایایی  دییتأ، از طریق روایی محتوا و 

ش    س سبه و   نامهپر سی روایی و پایایی نیز در جدول    دییتأنیز از طریق آلفای کرونباخ محا ، 1 شد. نتایج مربوط به برر
ست. در    شده ا ص  ،پژوهش یهادادهنهایت تحلیل ارائه  ستفاده از    از طریق آمار تو ستنباطی و با ا  یافزارهانرمیفی و ا

SPSS26 و Smart PLS3 شد. انجام   

 تحلیل نتایج متغیرهای جمعیت شناسی. 3-1
صد  60 .شرکت کردند  نفر 586پژوهش،  نیدر ا سخ در شامل   40نفر زن و 352دهندگان معادل پا صد  نفر مرد 234در

سخ     بودند. شترین فراوانی پا سنی بی صد فراوانی    34 تا 25 دهندگان متعلق به گروه  صد ) 41سال با در  ،نفر(240در
سال  24 تا 18جایگاه سوم متعلق به گروه سنی    نفر(،152درصد ) 26 سال با درصد فراوانی  44 تا 35 سپس گروه سنی  
صد فراوانی  صد )  20 با در سنی  نفر(،117در صد    54 تا45 جایگاه چهارم متعلق به گروه  صد  7 فراوانیسال با در در

سنی کمتر از  نفر(،41) صد فراوانی   18 جایگاه پنجم متعلق به گروه  صد  8/3 سال با در صد   22)در نفر( و کمترین در

 دینداری خرید اجباری

 انگیزه لذت جویی

H3 

آخرتنفی  اشرافی گری  

 مادیگرایی
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صد فراوانی  54فراوانی متعلق به بالای  صد  2/2 سال با در ست  نفر(13)در شترین فراوانی افراد بر  .ا ضعیت   بی ساس و ا

درصااد 34 مجرد با درصااد فراوانیافراد سااپس ، نفر(353)درصااد 60 متاهل با درصااد فراوانیافراد مربوط به  ؛تاهل
بیشترین فراوانی افراد براساس تحصیلات شامل     است.   نفر(35)درصد  6 متارکه با درصد فراونی  نهایتدر و نفر(198)

های و جایگاهنفر( 134درصد )23سپس مقطع دیپلم با درصد فراوانی  نفر(،205درصد )35کارشناسی با درصد فراوانی 
سی      و سوم  شنا شجویان کار صد  14 چهارم به ترتیب مربوطه به دان شد     80)در سی ار شنا و بالاتر با  نفر( و مقطع کار

نفر( و 63درصد ) 11 جایگاه پنجم مربوط به مقطع کارشناسی ارشد با درصد فراوانی     نفر(،66درصد ) 11درصد فراوانی  
دهندگان  درنهایت، مشخصات پاسخ    است.  نفر(38)درصد  6 یخرین جایگاه متعلق به مقاطع زیردیپلم با درصد فراوان آ

شامل        شتغال  ضعیت ا ساس و صد   برا صد  55 فراوانی شاغل با در صد   ، غیرنفر(321)در صد  36 فراوانی شاغل با در در
 .بودنفر( 55)درصد 10 وقت با درصد فراوانیو نیمه نفر(210)

 ها. یافته4
شد، در این   گونههمان ش   روایی پژوهش، که بیان  س سازه مورد  نامهپر سی قرار گرفت،  از طریق روایی محتوا و  برر
ش   یهاسؤال  صورت که در ابتدا بدین س ساتید و   نامهپر سط تعدادی از ا صصان    تو سی و  بازاریابی مورد متخ  دییتأبرر

از طریق محاسبه آلفای کرونباخ و با  ،از طریق بررسی روایی همگرا و واگرا و پایایی ،قرار گرفت و سپس روایی سازه
ستفاده از   ضرایب  PLS3 افزارنرما  جدول در ،و آلفای کرونباخ همگرا  ییروا ،یعامل هایبار موردآزمون قرار گرفت. 

 & Fornell) هسااتند قبول قابل و اساات 5/0 یبالا ی، تمام بار عامل1اساات. طبق جدول  شااده داده نشااان ،1

Larcker, 1981) . آلفا ضرایب ریمقادهمچنین، AVE  وCR قرار دارند. دییتأنیز در محدوده مورد  

 ییایپا جیهمگرا و نتا ییروا ،یبار عامل .1 جدول

 AVE CR عاملی بار سوالات رهایمتغ
آلفای 

 کرونباخ
 منبع

 

 

 

 

 

 

 یدارنید

 بااا را هااابچااه  بااایااد

یت   دینی های آموزه ترب
 .کرد

824/0 640/0 877/0 903/0 

Dehyadegari et 

al., (2017) 

 ادیان دیگر پیروان اگر

سلام  با  روبرو حقیقت ا

را  آن قطعاااً   شاااونااد،
 .رندیپذیم

734/0 

   

عث     دین در با انساااان 
  .شودیمآرامش 

801/0 
   

دساااتورات  به  عمل  با 
یازهای   توانیم ،دینی  ن

 را روحی  و جسااامی 

 نمود.   برطرف

792/0 
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 از بخشاای بودنمذهبی

 بودن خوب  شاااهرونااد 

 .است

704/0 
   

 همسااار ،من نظر بااه

 اساات همسااری خوب

 باشد.  مذهبی که
670/0 

   

تفاااده از د    نی بااا اسااا
ندگی    توانیم هدف از ز

 را پیدا نمود.

803/0 
   

 یهااابرنااامااهبااایااد در 
نی و         یو یز لو  کتااب  ت

 مسئلهبه  ،مدارس درسی
صورت   دین توجه جدی 

 گیرد.

823/0 

   

 

 

 

 

 یگریاشراف

 یها خانه  دوسااات دارم 
خودروهااای      جلاال و  م

 قیمت داشته باشم.گران

804/0 560/0 884/0 812/0 

 (Tan (2024 

میزان موفقیت افراد را از  
هااا ماایاازان دارایاای آن

 توان فهمید. می
743/0    

که دارای    من کساااانی 
نه    و  ها لی اتومب، ها خا
باس  و  مت یقگران یها ل

لوکس هستند را تحسین 
 . کنمیم

833/0 

   

دوسااات دارم در زندگی  
یادی     های لوکس ز چیز

 داشته باشم.  

818/0    

 

 

 

 نفی آخرت

 مسااائلدر همه  توانیم
شااک کرد، حتی منشااا  

 هستی. 
751/0 552/0 896/0 798/0 

Dehyadegari et 

al., (2015) 

پیشرفت،  همه نیابا  بشر
نیااازی بااه دین       گر  ی د

 ندارد. 

841/0    

هان       به وجود ج قاد  اعت
دهنده نشان ،ماورای ماده

770/0 
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قب  ندگی انساااان     ع ما
 است. 

گاهی که در مورد هستی 
و ساااارنااوشاااات آن  

دچار شااک  ،شاامیاندیم
 . شومیم

793/0 

   

 

 

انگیزه 

 ییجولذت

 دکردنی خربه نظر من،  
  نوعی ماجراجویی است.

682/0 594/0 921/0 843/0 

Arnold & 

Reynolds (2003) 

کاری   دکردنی خرمن  را 
  .دانمیم زیانگجانیه

728/0    

 کنمیمحس  ،موقع خرید
در دنیایی دیگر به سااار   

 . برمیم
772/0 

   

مان  ، امافسااارده که  یز
حالم را بهتر     خریدکردن 

 .کندیم

747/0 
   

کردن یااخر  من    د برای 
یی از      برای رهااا هی  را

 استرس است. 
782/0 

   

ضوع   وقتی بخواهم با مو
یایم     به   ،خاصااای کنار ب

 .رومیمخرید 

747/0 
   

 

 

 

 

 

 خرید اجباری

مه از        نا بدون بر گاهی 
هایی را     گاه چیز فروشااا

فقط برای اینکه  ،خرمیم
 ها را داشته باشم. آن

736/0 623/0 869/0 865/0 

Weaver, 

Moschis & 

Davis (2011) 

خریااد     من  کردن  برای 
ست برای رسیدن   راهی ا

بااااه آرامااااش و 
 کردن مشکلاتم. فراموش

719/0 

   

حس     هی  نم   یم گااا  ک
به   چیزی در درونم مرا 

کردن یااخر ساااماات    د
 . کشاندیم

679/0 

   

گاهی چیزهایی می خرم   
 ها نیازی ندارم. که به آن

776/0 
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من  کنندیمدیگران فکر 

اعتیاااد  دکردنیااخربااه 
 دارم. 

783/0 
   

هایی     خرمیمگاهی چیز
 یااساااتفاده ها  که از آن 

 . کنمینم

784/0 
   

ید        به خر که  هایی  روز
روم، احساس دلشوره نمی

 می کنم. 
718/0 

   

برازش  شده است. دادهنشان ، 2 اعتبار واگرا هستند که در جدول یها داراو همه سازه شد تأیید زیمدل ن واگرای ییروا
 .داردمحاسبه شد که نشان از برازش مناسب مدل  475/0و به مقدار  GOFکلی مدل نیز از طریق ضریب 

 . روایی واگرا2جدول
 

 

 

 

 

 

 پژوهش یهاهیفرضآزمون مدل و 
پژوهش را مدل  ، ضرایب مسیر2 آزمون قرار گرفت. شکلپژوهش موردمدل  ،یریگاندازهمدل  دییتأپس از بررسی و 

 دهد. نشان می

 
 یگریاشراف

انگیزه 

 ییجولذت

خرید 

 اجباری
 نفی آخرت یدارنید

     800/0 یگریاشراف

انگیزه 

 ییجولذت
263/0 748/0 

   

   743/0 433/0 462/0 خرید اجباری

  771/0 -056/0 139/0 -106/0 یدارنید

 -790/0 -382/0 394/0 124/0 325/0 نفی آخرت
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 ن پژوهش با ضرایب استاندارد مدل آزمو. 2شکل

صورت که اگر ( است؛ بدینtنیاز به محاسبه مدل در حالت ضرایب معناداری ) ،پژوهش یهاهیفرضبرای بررسی 
د. نگیرقرار می تأییددرصد مورد95های پژوهش با اطمینان ، فرضیهبیشتر باشد 96/1 مطلق قدرضرایب معناداری از 

 پژوهشهای ان داد که این شرط محقق شده و درنتیجه فرضیهنش ،حالت ضرایب معنادارینتایج آزمون مدل در 
 دهد. ها و ضرایب معناداری را نشان مینتایج حاصل از آزمون فرضیه ،3 . جدولقرار گرفتند تأییدمورد

 هاهیفرضنتایج . 3جدول 

 گیریبحث و نتیجه. 5
 صورت کنندهمصرفو رفتار  یابیبازار موضوعات درداری دینو  نینقش د نییو تب یبررس نهیدر زم یمطالعات مختلف

ه ب کنندگانمصرفو تأثیرگذار بر رفتار  یعناصر فرهنگ نیترمهمجزو  نیکه د آن است ،امر نیا لیدل است. گرفته
 عادات مصرف رفتار وبر نگرش،  یمهم ریتأث یمذهب یباورها ،بنابراین .(Eid & El-Gohary, 2015) رودیمشمار 

که  (İbrahim & hacikeleşoğlu, 2021) است گراییمادی ،رفتار مصرفی افراد یهاجنبهافراد دارد. یکی دیگر از 

 نتیجه Tمقدار  ضریب مسیر مسیر فرضیه
1H یدارنید تأیید 116/6 -299/0 گراییمادی 

2H یدارنیدتأیید 303/5 232/0 جوییانگیزه لذت 

3H گراییمادیتأیید 137/7 309/0 جوییانگیزه لذت 

4H گراییمادیتأیید 068/13 449/0 خرید اجباری 

5H جوییانگیزه لذتتأیید 333/8 325/0 یاجبار دیخر 
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و  رد مواهب و نعمات مادی یمعنبه  ،ییگرایماد. مخالفت اسلام با رودیمشمار ه دیدگاهی ناپسند ب ،از نظر اسلام
اصلی رعایت حد  هیبلکه توص ،باشدینمدنیوی که خداوند برای زندگی و مصرف در اختیار انسان قرار داده است، 
در مصرف که خرید اجباری نیز  یرعادیغتعادل و نداشتن رفتار مصرف افراطی و بیمارگونه است. این نوع رفتارهای 

 کیعنوان به ،یاجبار دیخر. شودمیگونه در افراد و مکرر و وسواس یرضروریغ یدهایخرموجب  ،یکی از آنان است
 حدازشیب ای رمجازیغ دیمرتبط با خر ،یطور کلو به شودمیبرجسته شناخته  اختلال رفتاریو  یروان یماریب

 . (Lim et al., 2020) میآن هست شیدهه گذشته شاهد افزا ازکه  باشدیکنندگان ممصرف
 دنکیمبیان  ،بررسی عوامل مؤثر بر اختلال خرید اجباری بود. نتایج آزمون فرضیه اول پژوهش ،حاضر پژوهشهدف 

 Arli, Gil & Vanهایپژوهشاین نتیجه با نتایج حاصل از . منفی و معناداری دارد ریتأث گراییمادیبر داری دینکه 

Esch (2020)  و Raggiotto, Mason & Moretti (2018)داری دینهر قدر  ؛دهندیمراستا است که نشان هم
نقش مؤثری  تواندیمکه دین  آن استبیانگر  ،. این یافتهشودیمکمتر  گراییمادیگرایش به سمت ، افراد بیشتر باشد

 ،یک پدیده ناپسند داشته باشد. نتایج آزمون فرضیه دوم عنوانبه گراییمادیهای منفی مانند در کنترل گرایش
 )های پژوهشاین نتیجه با نتایج حاصل از  است. جوییلذتبر انگیزه داری دینمثبت و معنادار  ریتأث دهندهنشان

Hamzah et al., (2014) و İbrahim & hacikeleşoğlu (2021)  رندیگیمنتیجه ها، پژوهشهمسو است. این 
لذت ببرد و برخلاف تصور برخی در جامعه که انتظار دارند افراد  دکردنیخراز  تواندیمکه فرد با تعهد دینی بالا نیز 

از کلیه  توانندیمافراد نیز  گونهنیازهد به تن کرده و خود را محروم از مواهب و نعمات الهی کنند،  هجام دارنید
 کندیمبیان  ،و درست استفاده کنند. نتایج آزمون فرضیه سوم اندازهبهحلال و مشروع مانند خرید و مصرف  یهالذت
 و Lins et al., (2015)های پژوهشدارد. این نتیجه با نتایج حاصل از  ریتأث جوییلذتبر انگیزه  ییگرایمادکه 

Tarka, Harnish, & Babaev (2022) در هنگام خرید، احساساتی  انیگرایماد ؛دندهیماست که نشان  وهمس
. کندیمرا تشدید  جوییلذتانگیزه  ییگرایماد ،و بنابراین کنندیمتجربه  تریقورا  جوییلذت زهیانگ ومثل هیجان 

پژوهش بیشتر به جنبه  یهاافتهی، این بخش از شودیمامری نادرست شمرده  گراییمادی ،از نظر اسلام ازآنجاکه
بر خرید اجباری  ییگرایمادکه  کندیمبیان  ،. نتایج آزمون فرضیه چهارمکندیماشاره  ییگرالذتمنفی و مخرب 

 & Islam et al., (2017); Mulyonoهایپژوهش. این یافته با نتایج حاصل از گذاردیممثبت و معناداری  ریتأث

Rusdarti (2020); Owusu et al., (2021); Tantawi (2023) است و یعنی افرادی که موفقیت و  راستاهم
. شوندیمبیشتر از سایر افراد دچار خریدهای اجباری  ،دانندیمها آن آوردندستبهمادی و  یهاارزشرضایت را در 

 که دهدیمنشان . این یافته، گذاردیم ریتأثبر خرید اجباری  جوییلذتکه انگیزه  کندیمبیان  ،فرضیه پنجم درنهایت
 گرایش بیشتری به سمت خرید اجباری دارند. این نتیجه با نتایج حاصل از مطالعات ،بالاتر جوییلذت زهیانگ باافراد 

(Eren, Eroğlu, & Hacioglu (2012  توجه کمتری  ،افراد در هنگام خرید گونهنیا ؛دهدیمهمخوانی دارد که نشان
 به سودمندی و عملکردی محصول داشته و بیشتر به دنبال کسب احساس لذت و رضایتمندی از خرید خود هستند

  . (Tarka, Harnish & Babaev, 2022) شودیمدر نتیجه با تکرار این وضعیت، رفتار خرید اجباری تشدید  که
 & Horvath) ی هساااتند اجبار  اراندی خر تی جمعجزو  افراد جامعه،   درصاااد 8تا   2که  این به  توجه  با  ی،کل طوربه 

Joosten, 2021) ، ن. ایشااودیم دوچندان، بر آنها و عوامل مؤثر علت یو بررسااضاارورت توجه به این نوع رفتار 
ست که در ورا  نیبه ا ،ضرورت  صم مهم  ندیآفر کی د،یهر عمل خر یخاطر ا ست. ر  یریگمیت  تیاهم شه ینهفته ا

س  ،یاجبار دیمطالعه خر صرف رفتار  یمنف یهاجنبه یبرر ست. خر  کنندهم افراط در  لیمعمولاً به دل ،یاجبار دارانیا
صاد   تواندیم . این امرشوند یمروبرو  یبا مشکلات مال  ،شان یدهایخر شان و هم برا  یهم برا یمشکلات اقت  یخود
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کمک  هدف با ،این مطالعه .(Mohammadi, Hosseinzadeh & Garosian, 2024) کند جادیا شااانیهاخانواده

در شرایط تحریم   هاخانوادهبه سبد اقتصاد    یرضرور یغمضاعف و   یهانهیهزافراد و جلوگیری از تحمیل  گونهنیابه 
، نقشاای محوری در گراییمادینشااان داد که گرایش به ساامت پژوهش، و مشااکلات اقتصااادی انجام شااد. نتایج 

خرید  گذاری مسااتقیم بر ارد. این پدیده هم از طریق تأثیراختلال و وسااواس خرید اجباری د  شاادن افراد در گرفتار
ستقیم یرصورت غ به جوییلذتگذاری بر انگیزه اجباری و هم از طریق تأثیر شته و باعث   ،م بر خرید اجباری تأثیر گذا

باید تمایل  ،اختلال خرید اجباری . به این خاطر و در جهت کنترلشود میتشدید تمایل افراد به سمت خرید اجباری   
سبک زند   کاهش پیدا کند. فرهنگ گراییمادیافراد به  شرافی سازی در زمینه  گری و گی و کاهش تمایل افراد به ا

شود،  نسان تنها در این دنیا خلاصه نمی  له که هدف غایی از حیات ازیستی و همچنین آموزش این مسئ  هتوسعه ساد  
ند  می ته   مادی به کنترل  توا یاف که      پژوهشهای  گرایی منجر شاااود. طبق  مل  تأثیرگذارترین عوا ند  می، یکی از  توا

ترین عنصاار جزو فطرت انسااان و مهم ،گرایش افراد به ساامت تعهد دینی اساات. دین  ،را کنترل کند گراییمادی
 یمعرفی رویکردها ه تعریف درساات و منطبق با دسااتورات الهی از دین و رود. از طریق ارائفرهنگی به شاامار می
توان به گسترش فرهنگ معنوی و دینی در جامعه کمک کرد. با توجه به تأثیر منفی تعهد  ، مینادرست در این زمینه 

خرید اجباری به عنوان متغیر     ،نهایت  طریق به کنترل آن همت گماشااات و در    توان از این، میگراییمادی دینی بر 
 . شودیمکنترل پژوهش، ملاک 

 کاربردی پژوهش پیشنهادات

تولید ، توجه به یوکارکسب یهاحوزهتوجه به تمدن فرهنگی و اعتقادات ملی و مذهبی و اجرای اصول آن در 
تواند به می ،شناخت دقیق و اصولی نیازهای مشتریان و دانش بازاریابی در کشور ءارتقامحصولات باکیفیت از طریق 

 به گذاراناستیسکه  شودمیتوصیه  اساس،برایند. کاهش تأثیرات موقعیتی بر خریدهای افراد در جامعه کمک کن
 دهندهشکلدر نظام آموزشی که  یسازادهیپخرید از طریق مصرف، رفتار خرید و الگوهای  یهاحوزهسازی در فرهنگ

 و تولید محتوا در رسانه ملی با مضمون شناخت نیازها ،. همچنینداشته باشند یاژهیو، توجه استفرهنگ جامعه 
تقویت در جهت شود که همچنین، توصیه میکمک شایانی کند.  ،دهایخرآگاهی از  شیافزابه  تواندیم ،مصرف متعادل

در جهت جلوگیری بازاریابی  و و افزایش آگاهی افراد درباره مصرف ءارتقا و هاحوزهاین و پیشرفت فرهنگ جامعه در 
افرادی که دارای وسواس خرید  شودمیپیشنهاد  علاوه،به اقتصادی و اجتماعی همت گمارند.، روانی یهابیآساز 

دینی بر کنترل  یهاآموزهاجباری و عدم توانایی در کنترل رفتارهای خود در هنگام خرید هستند، به نقش و تأثیر 
و تقویت باورها نسبت به آخرت و گزینش  ینیبجهانرفتارها توجه بیشتری نمایند. بازبینی رویکردها و  گونهنیا

 نیتریاصلیکی از  عنوانبه ییگرایمادسبک زندگی مناسب نیز راهی مناسب برای تضعیف  عنوانبه یستیزساده
تبیین  در جهتاندیشمندان جامعه  ؛شودمیرفتارهای خرید اجباری است. به همین دلیل توصیه  کنندهتیتقوعوامل 

و تأثیرات آن بر زندگی اجتماعی و اقتصادی افراد جامعه تلاش کنند. تمام این موارد در کنار  گراییمادیابعاد مختلف 
 به کنترل اختلال خرید اجباری در افراد کمک کرده و نسبت به رفع آن مؤثر باشند. دنتوانیم ،یکدیگر

 آتی پژوهشگرانبرای  شنهادهایپو  هاتیمحدود

پژوهاش  انی. استین یامر مستثن نیاز ا زیاز اشکال و کمبود نخواهد بود، مطالعه حاضر ن یخال پژوهش،انجام هر 
ها به پژوهش نگونهیاسات و ا یمقطعا یپژوهشا ،پژوهاش انیکه امواجه بوده است. ازآنجا ییهاتیباا محدود زین

را به  یطول یهاداده ندهیآ یهااست پژوهش بهتر ،رونیازا. کندیفراهام نم قیعم ناشیب ،یطولا اندازه مطالعاه
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 یاز موضوع چگونگ یترقیساختارها را اتخاذ کنند تا درک بهتر و عم انیروابط م یزمان یتوال شتریب الیمنظور تحل
 یهاانجاام شاده و براسااس گام یایچاون مطالعاه باا روش خوداجرا ؛کنند دایپ یاجبار دیکنترل خر

 ،انداراد مطابق آنچاه اظهارنظار کردهاف ط،یشارا یدر برخ ممکن است که درآمده است ااجرشده به یراحطشیپاز
انجام  زین یفیتوص و یفیصورت کهب قاتی، تحقندهیمطالعات آ یکه برا شودیم شنهادیپ ،اساسنیابر .رفتاار نکنناد

 شوند. 
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