
 

Presenting a Model of the Variable Effects of Present Bias on Consumer 

Buying Behavior with a Meta-Synthesis Approach 

 Masoumeh Hasankhani 

Ph.D Candidate, Department of Management, Semnan Branch, Islamic Azad 

University, Semnan, Iran. Email: F_khani66@yahoo.com 

Seyed Abdollah Heydariyeh*     

Corresponding Author, Associate Professor, Department of Management, Semnan 

Branch, Islamic Azad University, Semnan, Iran. Email: 

a.heidariyeh@semnaniau.ac.ir 

Farshad Faezi Razy 

Associate Professor, Department of Management, Semnan Branch, Islamic Azad 

University, Semnan, Iran. Email: f.faezi@semnaniau.ac.ir 

 
Abstract 
One of the influencing factors on the way consumers buy is the time factor, which 

crystallizes in three formats: past-oriented, present-oriented, and future-oriented. As a result 

of macro-economic factors such as inflationary conditions and sanctions and people's 

expectation of more inflation in the future, the general trust of buyers towards politics and 

the government's policies will decrease, it is even possible that in some cases, the capital 

view in purchasing will be replaced by the consumption view. To maintain the power of their 

money, people will tend to buy now by thinking of buying money as soon as possible, by 

borrowing from the bank, or buying in installments. Accelerate Considering the involvement 

of the country's economy with present-oriented purchases, the present study aims to present a 

model of the variable effects of the present bais on consumer purchasing behavior. For this 

purpose, evaluation and analysis of previous studies were done with the meta-synthesis 

method and finally, 40 reviewed articles were finalized. In the quantitative section, using the 

Shannon entropy method, the priority of the components of the identified themes has been 

determined. In total, the variable effects of presentism on consumer buying behavior in 5 

economic dimensions with 15 themes and 0.14 weight, cultural dimension with 4 themes and 

0.10 weight, social dimension with 6 themes and 0.18 weight, personal dimension with 3 

themes and the weight of 0.40 and psychological dimension was identified with 10 themes 

and weight of 0.17. The meta-analysis of this study provides insight into the need to identify 

the variable effects of present bais on purchasing behavior so that consumers can make better 

decisions and choices during their purchases. 
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 چکیده
 گرا ونرا، اکنوگذشتهگعامل زمان است که در سه قالب  ،کنندگانثیرگذار بر نحوه خرید مصرفیکی از عوامل تا

دم از تورم تظار مریم و اناقتصادی همچون شرایط تورمی و تحرگردد. در اثر فاکتورهای کلان متبلور می گراآینده
رخی بارد در مکان داحتی  ،یابدهای دولت کاهش میبیشتر در آینده، اعتماد عمومی خریداران نسبت به سیاست

ه خرید تفکر ب با ،ودخمردم برای حفظ قدرت پول  و ای در خرید جایگزین نگاه مصرفی گرددموارد نگاه سرمایه
 ،ا خرید قسطییانکی و بستقراض اهرچه زودتر پول را تبدیل به دارائی نمایند و با  که کنندگرا تمایل پیدا میوناکن

ارائه مدلی  ،هش حاضردف پژوه ،گرابودن اقتصاد کشور با خریدهای اکنونکنند. با توجه به درگیرخرید را تسریع می
به ارزیابی و  ،ا ترکیبروش فر با ،باشد. برای این منظورکننده میگرایی بر رفتار خرید مصرفاز اثرات متغیر اکنون

یز با بخش کمی ن در .قرار گرفتبازبینی نهایی مقاله مورد 40مطالعات پیشین پرداخته شده و درنهایت  تحلیل
اثرات  وع،. در مجمشده پرداخته شدهای شناساییهای تمبه تعیین اولویت مؤلفه ،استفاده از روش آنتروپی شانون

تم و  4، بعد فرهنگی با  14/0 ا وزنب تم و 15بعد اقتصادی با  5در  ،کنندهگرایی بر  رفتار خرید مصرفمتغیر اکنون
 17/0تم و وزن  10وانی با و بعد ر 40/0تم و وزن 3، بعد شخصی با  18/0 تم و وزن 6، بعد اجتماعی با  10/0وزن 

 فتار خرید فراهمررایی بر گنوننیاز به شناسایی اثرات متغیر اک شی دربارهبین ،لیل متای این مطالعهشناسایی شد. تح
 د.های بهتری را در هنگام خرید خود داشته باشکننده تصمیمات و انتخابکند تا مصرفمی

 ، روش فراترکیبگرایی، تداوم تورممتغیر اکنون ،کنندهمصرفرفتار خرید : هاکلیدواژه
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 . مقدمه 1
ا درک این یست، امساده ن گذارد. رفتار خرید به هیچ وجهکننده اثر میعوامل بسیار زیادی بر رفتار خرید مصرف

رید خرفتار  از ستاعبارت  ،کنندهرفتار نیز برای مدیران و بازاریابان بسیار مهم است. رفتار خرید مصرف
نند. رفتار کاری میخرید کنندگان نهایی، یعنی افراد و خانوارهایی که کالا و خدمات را برای اهداف مشخصیمصرف
 .(Claiborne & Sirgy, 2015)شود از نگرش فرد ناشی می ،به قصد رفتار بستگی دارد و این قصد ،خرید فرد

انوارها ختحلیل  رعت درسکند. زمان به منابع دیگر را مصرف می خرید، یک فعالیت اصلی خانواده است که زمان و
 زوایای از وانتمی را زمان. ((Papastefanou & Zajchowski, 2016د دهجایگاه مرکزی را به خود اختصاص می

 کرد مطرح ((وقت در ییجوصرفه) و پدیده بودجه تصمیمات زمان قیمت، زمان) زمان به وابسته اقتصاد مثل مختلف
ه مربوط ب هایاز این مقوله یکی. کرد ایجاد پذیرنظری انعطاف ارچوبچ قالب در کنندهمصرف رفتار بر را آن و تأثیر
 باشد.گرایی میاکنون ،زمان

 ظریهن از که است مهمی مفهوم فوری، ارضای نفع به خود آینده ترجیحات دادنتنزل به افراد تمایل گرایی،اکنون
. کندمی استفاده یتجرب و نظری تحقیقات از ،مفهوم این. است آمده دستبه رفتاری الیم امور در کنترلیخود

 الیم امور در مهم یامدپ چندین مفهوم این است، فرد خود آینده و حال بین مبادلات شامل گراییاکنون ازآنجاکه
 .((Zhang, 2022 ستا شخصنام حدودی تا آینده و مزایای نیستند فوری همیشه هاپاداش آن در که دارد رفتاری

. دارد فردی ندگیز گیریتصمیم بر زیادی تأثیر که است مکرر سوگیری یک گراییاکنون رفتاری، اقتصاد در
 تمایل آن افراد در که اردد اشاره ایپدیده به شود،می شناخته نیز موجود وضعیت سوگیری عنوانبه که گراییاکنون
 .((Xia & Porto, 2019 کنند حفظ گیریتصمیم هنگام را قبلی یا فعلی یماتتصم و ندهند انجام کاری هیچ دارند

 بر دهند،می نشان خود از الاییب تنزیل نرخ ،گراییاکنون با کنندگانمصرف که دندهمی نشان تجربی تحقیقات
.  کنندنمی اندازپس یکاف اندازه به و دهندنمی اهمیت آینده به گیرند،می وام حد از بیش کنند،می تأکید فعلی مصرف
 انجام در تاس ممکن و کنندیم تمرکز آنی رضایت بر گرااکنون افراد که دندهمی نشان قبلی تحقیقات براین،علاوه
 .نباشند محتاط ،روزانه پول مدیریت وظایف
 رب   که تاثیری برعلاوه این که است گرفته قرار متعددی المللیبین هایتحت تحریم ایران کشور اخیر، سال چند در
 و معروف برندهای خرید در ناتوانی. است بوده تأثیرگذار نیز کنندگانمصرف بر رفتار است، گذاشته کشور اقتصاد کل

 در وس وا   اف زایش  طلبانه،منفعت هایارزش به سمت جویانهلذت هایگذار از انگیزه خرید، قدرت کاهش جهانی،
 ه ای واک نش  ازجمله همگی ،غیره و خرید برای دستر در حصولاتم به کیفیت راجع نگرانی محصولات، انتخاب
 -Ghaffari Ashtiani, Mozaffari & Al)آین د  م ی  وج ود ب ه  ه ا اث ر تح ریم   ک ه در  هس تند  مشتریان رفتاری

(Mojtaba, 2014ه ای دوره در کنن دگان مصرف گرایی بر رفتارها باعث شده است که اکنوناین تحریم ،. بنابراین 
از  کمت ری  درص د  بینی،خوش با اقتصادی رفاه دوران در کنندگانتأثیرگذار باشد. برخی از مصرف تصادیاق مختلف
ت ر  گیرانهآسان ،ایسرمایه کالاهای و خرید مصرفی محصولات از برخی مصرف و در کنندانداز میپس را خود درآمد
 & kolter ). دهن د  شوند را کاهشمی محسوب پست که محصولات از برخی مصرف است کنند و ممکنمی رفتار

Amestrong, 2012). خری د،   ت وان  ی ا  درآم د  ک اهش  ب ه  توج ه  اقتص ادی، ب ا   بحران دوران در ،روال همین به
 اقتصادی و بنگاه کنندمی پیدا خود دیدگاه از غیرضروری کالاهای و مصرف خرید به کمتری تمایل کنندگانمصرف
 د.شومی مشکل دچار ،خود محصولات فروش در
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ورمی کشور و ته شرایط با توجه ب غیره خودرو و ،ه مسکن، لوازم خانگیویژهرفتار مردم  ایران در خرید محصولات ب
ینده مص ون  آر دفزایش قیمت اشود افراد هرچه زودتر خرید را انجام دهند تا از باعث می ،یندهآتداوم تورم در ر انتظا

 تواند کمکمی ،ین پژوهشا .این پژوهش است یمبنا ،ییگرااکنون خصوصعدم وجود مدل جامع در ءبمانند و خلا
انی برای تحلی ل  واند مبتمی ،همچنین نماید. شایانی را به بازاریابان و مدیران برای گرفتن تصمیمات بهتر اقتصادی

ض ع  وای ن دگان ب ر  کنگ ذاران و تنظ یم  و کمکی به ق انون  باشد گراییکنندگان در شرایط اکنونرفتار خرید مصرف
اش د.  بیری بهت ر  گکنندگان در جهت تصمیمنهایت به مصرفدمات و درقوانین مربوط به خرید و فروش کالاها و خ

، اجه باشندن رابطه موای در ایها و مشکلات عدیدهکنندگان ممکن است با چالشبنابراین، چون بازاریابان و مصرف
 . شده استرداخته کننده پرفگرایی بر رفتار خرید مصمتغیر اکنون به ارائه مدلی از اثرات ،منظور در این پژوهشبدین

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش .2

 کنندهرفتار خرید مصرف. 2-1
 برای را اطلاعاتی چگونه کنندگانمصرف که دانندمی باشند، داشته آگاهی کنندهمصرف خرید روند از بازاریابان اگر
 ( ,Vahdati, Mousavi & Tajikگذاردمی تأثیر خرید برای هاآن تصمیم بر عواملی چه و آورندمی دستبه خرید

 شرایط درنظرگرفتن با شدهتعیین خدمت یک خرید درباره فردی قضاوت معنای به ،کنندهمصرف خرید رفتار .(2015
 در آینده خدمت دهدهنارائه از استفاده احتمال کنندهبیان ،همچنین .است شرکت همان از مشابه هایوضعیت و فعلی
 خرید تجربه و انتقال مشابه فروشگاه از کالا و خدمت خرید به مشتری تمایل معنای به، خرید از پس رفتار .است
کننده به فاوت و تنوع رفتار مصرفت .(Hansen, Moller & Stubbe, 2019) است و خویشاوندان دوستان به خود

عنوان کلید نده بهکنمصرف ،باشد. امروزهفرد و انگیزه فرد برای خرید میاز عوامل اثرگذار بر رفتار  ،دلیل گوناگونی
کننده از اهمیت زیادی برخوردار درک رفتار مصرف ،شود. لذااصلی موفقیت یا عدم موفقیت یک شرکت محسوب می

یا  تأثیر عوامل مختلفی کهتواند تحتمی ،کننده. تصمیم خرید مصرف(Elhoushy & Lanzini, 2018)است 
درونی و یا بیرونی هستند، قرار گیرد. عواملی مانند عوامل فرهنگی، اقتصادی، سیاسی و قانونی و عواملی که در 

شخصیت و از این قبیل نظر گرفت. انگیزه، ادراک، توان جزء عوامل خارجی درحیطه قدرت شرکت نیستند را می
بندی عنوان عوامل درونی تأثیرگذار طبقهبه گیرد،فرد هست و از درونیات شخص سرچشمه میعوامل منحصربه

از اهمیت بسیاری  ،کنندههای مرجع در تصمیم خرید و رفتار مصرفبررسی تأثیر و نقش گروه اسا ،براینشوند. می
 .(Samadi, Nouraei, Mozaffari & Haji Karimi, 2020)برخوردار است 

 کنندهمصرف رفتار بر موثر عوامل. 2-2
  اجتماعی . عوامل2-2-1

 خرید تصمیمات یعنی. است اجتماعی طبقات همچنین و صمیمی هایگروه از جامعه تأثیرتحت ،فردی خریدار رفتار
شود. می اداره اجتماعی اجبارهای توسط او خرید تصمیمات یعنی. شودنمی تعیین مطلوبیت مفهوم با کاملاً او

 به است ممکن و باشدمی کنند،می فعالیت آن در که جتماعیا بافت تأثیرتحت زیادی حد تا ،کنندگانمصرف واکنش
 است دیگران از گرفتنالهام تأثیرتحت ،خرید تصمیمات .غیره و خانواده باشگاه، توصیه مانند شوند؛ تقسیم دسته چند
 ( Kumar, Ahluwalia, Hazarika, Kumarکرد خواهند تلاش امر این کردنعملی برای ،مشوق گروه اعضای و

& Singh, 2022). 
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 . عوامل اقتصادی 2-2-2

ورزند، می مبادرت نظر اون رقیب را که به عرضه کالای موردهای اقتصادی، خریدار، کلیه فروشندگااسا  تئوریبر
با کمترین  نظر رادی مورکدیگر مقایسه نموده و کالاها از هر جهت مشابه هستند، با یبا توجه به اینکه همه آن

 .Alderson, 1985))نماید نده آن خریداری میکنقیمت از عرضه

 سیشناعوامل روان .2-2-3

 ساز رفتارزمینه فردی که هایزهها و مفاهیم یادگیری، انگیارچوب تئوریمطالعه رفتار خریداران را در چ ،شناسانروان
کننده از صرفتی که مناخا شی، نفوذ و سلطه نیازهای فردی و آثار آن بر رفتار خریدار، بالاخره درک استخریداران 

اسا  دیدگاه رب ،شگاهیک فرو کنندگان بهاند. اعتماد مصرفتوجه قرار داده، موردکنندنوعی کالا یا خدمات پیدا می
یشتر اشند، باشته بها همچنین اگر به محصول خاصی ایمان دشود. آنها نسبت به کالاهای تجاری ایجاد میآن

ها براسا  عتماد آنافرد هستند و منحصربه ،داشته باشید که افراد از نظر شخصیتیکنند. مهم است به یاد خرید می
 (.et al., 2022) Kumar های یک محصول استجمله کیفیت، کمیت، وزن و امنیت ویژگیعوامل مختلفی از

 . عوامل شخصی2-2-4

 ،کنندهمصرف رفتار. است هاآن فردمنحصربه هایویژگی تأثیرتحت ،کنندهمصرف هر خرید عادات و هاقضاوت
 علایق طراف وا محیط اخلاق، زندگی، سبک شخصیت و درآمد سن، ازجمله مختلف فردی هایویژگی تأثیرتحت
 .(et al., 2022) Kumar است کنندهمصرف

 رهنگیف. عوامل 2-2-5

 یرتأث این. دباشمی هجموردتو خرید آن در که گیردمی قرار اجتماعی محیط از وسیعی دسته در ،فرهنگی ملاحظات
 طبقات ها،فرهنگدهخر به است ممکن. دارد محصولات انتظار و کنندهمصرف رفتار تفسیر، نحوه بر توجهیقابل

 .(et al., 2022) Kumarشود  تقسیم غیره و اجتماعی

 گراییاکنون .2-3
 یک عنوانبه ،گراییاکنون. تاس بوده گراییاکنون مورد در تجربی و نظری آثار سریع رشد شاهد ،اخیر دهه دو
 ( ,Meier & Sprengerاستقراض یا اندازپس به مربوط زمانی بین تصمیمات از بسیاری در مهم کنندهتعیین عامل

 سلامت ،((Bernheim & Rangel, 2004 اعتیاد ،((Diamond & Koszegi, 2003 بازنشستگی زمان، (2010
(Loewenstein, 2012)، زنیچانه (Schweighofer-Kodritsch, 2018)  شغل جستجویو (DellaVigna & 

Paserman, 2005) دارای افراد چرا شود که داده توضیح ند تانکمی کمک ،مطالعات این. شودمی گرفته درنظر 
 نیستند پایبند ،اندداده انجام قبلاً که هاییبرنامه به یا کنندمی کاریاهمال هستند، خود کنترل مشکلات

O'Donoghue & Rabin, 2015; Bisin & Hyndman, 2014)) .هنوز شود داده تشخیص که است منصفانه 
 رفتاری مختلف خصوصیات به پرداختن برای برچسب یک عنوانبه تاکنون. ندارد رسمی تعریف گراییاکنون ایده
 خود، کنترل تعلل کلی، رطوبه و اولیه نتایج به نسبت گزینه تغییر حوصلگی،بی کاهش مدت،کوتاه حوصلگیبی مانند

 تعصبیبی یا تعلل افراد که زمانی) لوحیساده و موردنیاز بازده بالای نرخ تعهد، برای تقاضا خودکنترلی، مشکلات
 هذلولی مدل و رفتاری زندگی چرخه فرضیه در ،گراییاکنون .است شده استفاده ،(گیرندمی کم دست  را خود

 سایر و مالی رفتارهای بر را گراییاکنون بالقوه اثرات ،قبلی تجربی تحقیقات. است شده گنجانده اندازپس و مصرف



 کنندهمطالعات رفتار مصرف 1404وم، شماره دهم، وازددوره د 37

 

 در است ممکن گرا،اکنون کنندگانمصرف که دندهمی نشان ،تحقیقات .اندهکرد بررسی کنندهمصرف رفتارهای
 ,Nguyen) کنند اندازپس کمتر و بگیرند وام ازحدبیش ،کنند خرج ازحدبیش کنندگان،مصرف سایر با مقایسه

2016). 

 گراییمدل اکنون .2-4
 هیپربولیک یا هذلولی تنزیل .2-4-1

 اقتصاد بنایسنگ زا یکی این. است تاخیری تنزیل زمان با ناسازگار مدل یک ،هذلولی تنزیل اقتصاد، علم در
 قرار دمطالعهورم اعصاب علوم محققان توسط ،فعال طوربه آن مغز اسا  و (Ainslie, 2015) است رفتاری
 در بالا اًنسبت تنزیل نرخ با ،هیپربولیک تخفیف توابع. ((Hampton, Venkatraman & Olson, 2017 گیردمی
 بین تضاد ،تخفیف ساختار این. شوندمی مشخص ،طولانی هایافق در کم نسبتاً تنزیل نرخ و کوتاه هایافق

 هاگذاریارزش هذلولی، یلتنز براسا . کندمی ایجاد ،شد خواهد برگزار آینده در که ترجیحاتی و امروزی ترجیحات
 برای آن از پس اما ،(هفته یک تا اکنون هم از مانند) یابندمی کاهش سرعت به و زودتر ،تاخیر هایدوره برای
 اولیه، عهمطال یک در مثال؛ عنوانبه .یابندمی کاهش کندی با ،(روز چند از بیش مثلاً) ترطولانی تاخیر هایدوره

 دلار 100 یا سال، 1 از پس دلار 60 ماه، 3 از پس دلار 30 یا بلافاصله دلار 15 دریافت بین که گفتند هاآزمودنی
 شدنطولانی با که است سالانه تنزیل نرخ دهندهنشان ،هاتفاوتیبی این. بود خواهند تفاوتبی ،سال 3 از پس

 (.Shefrin, 1981)  &Thaler است یافته کاهش ددرص 63 به درصد و139 به درصد 277 از ،تاخیرها

 گرایی و رفتار مالیاکنون .2-5
گرایی شامل معاملات بین خود و آینده فرد است، این مفهوم تبعات مهمی در امور مالی رفتاری دارد که اکنونازآنجا

 ,O'Donoghue & Rabin)ها همیشه ضروری نیستند و منافع آینده تا حدی نامشخص است که در آن پاداش

گرایی و مدیریت پول محدود است. برخی تحقیقات نشان . تحقیقات تجربی در مورد ارتباط بین اکنون(2015
در این  کننده مرتبط است کهبا سطح منابع مصرف ،کنندهریزی مصرفبندی و رفتارهای برنامهد که بودجهندهمی
ریزی دهند و کمتر درگیر رفتار برنامهبندی انجام میدجهبیشتر رفتار بو ،کنندگان با منابع محدودمصرف ،حالت
 (.(Xiao & O'Neill, 2018 شوندمی
هستند، در  گراافرادی که اکنون عنوان مثال؛گرفتن نیز تأثیر بگذارد. بهممکن است بر رفتار قرض ،گراییاکنون

به همین  .((Meier & Sprenge, 2010گیرندهای اعتباری وام میمقایسه با افرادی که نیستند، بیشتر از کارت
ا با بهره یبرگشتی  ایهختگرا به احتمال زیاد از محصولات وام مسکن پیچیده با پرداکنندگان اکنونترتیب، مصرف
 (.(Gathergood & Weber, 2015کنند استفاده می

  . پیشینه پژوهش 3
 خارجی های داخلی وپیشینه پژوهش .1جدول 

 روش پژوهش هاهیافت هدف نویسندگان

Kotsogiannis et al., 
(2022) 

 عوامل و گراییبررسی اکنون
 دولت مداخله آیا موجود که خارجی
 دهد؟ افزایش را رفاه تواندمی

 باعث گرا،اکنون دولت یک مداخله
 درصورتی این. شودمی رفاه افزایش
 کافی اندازه به بازار نقص که است
  کنندگانمصرف یا باشد قوی
 ضعیف باشند. حاضر حالگرای اکنون

 مدل شبه هذلولی
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Laibson et al.,  

(2022)   

 ترازنامه هایکانال گراییاکنون
 کلان هایسیاست خانوارها،
 کندمی تقویت را اقتصادی

 ،لوحانهساده باورهای با گراییاکنون
 ایجاد خانوارها برای را ایانگیزه
 وام مجدد مالی تامین در تا کندمی

 که بیفتند تعویق به خود مسکن
 سرعت ایملاحظهقابل طوربه

 .دهدمی کاهش را کانال این عملکرد

 مدل اقتصادی

Xiao et al.,  

(2021) 

 و گراییاکنون بین ارتباط بررسی
 مالی رفتارهای از ایمجموعه

 در بیشتر ا،گرکنندگان اکنونمصرف
 احتمال و کنندمی خرج حال زمان
 آینده برای زانداپس برای کمتری
 .دارند

 مدل نظری

Bradford et al., 

 (2019) 

 ذهنی درک: آینده به بررسی نگاه
 فردی تخفیف و زمان

ادی ا حد زیتخفیف غیردائمی آشکار، ت
خطی انعکا  ادراک زمانی ذهنی غیر

 است.

 مدل شبه هذلولی

Abbasi et al., 

(2021) 

 مدل مدیریت بررسی ارائه
 در نندهکمصرف رفتار در ضطرابا

تحریم اقتصادی ایران با  زمان
 روش داده بنیاد  

 ،فرهنگی و اقتصادی متغیرهای
 ایجاد کننده اصلی متغیرهای عنوانبه

 بر کنندهرفتار مصرف در اضطراب
 و بازاریابی تحقیقات و هااستراتژی
 نتایج و بازاریابی هایاستراتژی
 مدیریت نیز بر بازاریابی تحقیقات

 آفرینیهم و هکننددانش مصرف
 گذارندمی اثر کنندهمصرف با ارزش
 تجربه مدیریت و یادگیری موجب که

 .شوندمی کنندهمصرف

 بنیادروش داده

Eghbali et al., 

 (2022) 

بررسی اثرات زمان بر رفتار خرید 
 کننده مصرف

 در ،کنندهمصرف رفتار بر زمان اثرات
، 58/0 وزن با و تم 11 با روانی بعد 3
و  15/0 وزن و تم 7 با اقتصادی بعد
را  27/0 زنو و تم 6 با اجتماعی بعد

 کردند. شناسایی

 روش فراترکیب

Torabi et al.,  

(2019) 

طراحی مدل مفهومی رفتار خرید 
کنننده در انتخاب مصرف

بخش براسا  محصولات لذت
 عوامل مؤثر بر خرید

دهد که نتایج بررسی نشان می
ش، بخهای خرید لذتانگیزش
های ویژگی های فروشگاه وویژگی
ها و ارتباطات بر استراتژی ،فردی

 د.نتأثیر مثبت و معناداری دار

 بنیادروش داده

Tashakori Saleh et al.,  

(2018) 

 زمانی ترجیح و گراییاکنون مطالعه
انداز پس مصرف رفتار در

 دانشجویان

دوره  ب  ین رفت  ار در کنن  دگانش  رکت
روش  چ ه در اگر دارن د؛  اکنون تورش

 ،، اف  راد«چندگان  ه قیمت  ی فهرس  ت»
روش  ب ه  نسبت بیشتری گراییاکنون
 نش ان  خود از «محدب بودجه زمانی»
 .اندداده

 قیمتی فهرست
 چندگانه
زمانی  و بودجه
 محدب
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  اساربی موارد ایشی و در برخهای پیماسا  رویکرد کمی و با استفاده از روششده، برهای انجامبیشتر پژوهش
وش راستفاده از  رو،اینزد. ااننظر پرداخته، به بررسی پدیده موردرویکرد کیفی و با استفاده از روش مطالعه موردی
یافته ه ساختارد مطالعو نبو نبوده است توجه، موردگراییهای اکنونفراترکیب به منظور شناسایی همه ابعاد و مؤلفه

کاش در این هش و کنام پژوایی به منظور ارائه مدل جامع، فرصت انجگردر ارتباط با شناسایی ابعاد متغیر اکنون
 زمینه را فراهم کرده است.

 شناسی پژوهشروش .3
واقع، می استفاده شده است. درکمی است و از روش فراترکیب جهت ارزیابی منابع عل–کیفی ،رویکرد پژوهش حاضر

 های مطالعاتیافته ترکیب و سنتز برای شود کهلاق میهایی اطروش و رویکردها از گروهی به سنتز(فراترکیب )متا
عنوان یکی از به .Finfgeld-Connett, 2006))کنند می تلاش پدیده از جدیدی تفسیر هارائ با هدف کیفی
ی فرعی و هاهای کیفی مختلف در راستای کشف زمینهمند برای ترکیب پژوهشهای فرامطالعه، رویکرد نظامحوزه

مستلزم  ،آورد. این روشوجود میید شده و دید جامعی از حوزه موردبررسی بهدانش جد وجب ارتقاءاصلی است که م
های پژوهش کیفی آن است که پژوهشگر بازنگری دقیق و عمیقی پیرامون موضوع پزوهش انجام دهد و یافته

. به عبارت دیگر، استفاده از بررسی را نشان دهد، نمایش جامعی از پدیده موردمرتبط را ترکیب کند و از این طریق
 Sohrab) است هاتر از مجموعه بخشدهد که بزرگدست میای را بهافزایی دارد و نتیجهخاصیت هم ،فراترکیب

& Azami Vizdani, 2011; Niroumand, Ranjbar, Saadi & Shahi, 2013; Zimmer, 2006) این .
های کیفی است و مبانی نظری وسیعی را شامل مبتنی بر تحلیلطور ویژه در علومی که مطالعات آن بیشتر به ،روش
 وتحلیلتجزیه برای منسجم رویکردی ،«کیفی فراترکیب»کیفی، روش  مطالعات میان در شوند، کاربرد دارد.نمی
 به سپس و کرده شناسایی مشخص راپژوهش  پرسش یککه  سازدمی قادر را محققان ،ینداین فرآ .است هاداده
 ،این فرآیند. باشندپژوهش بررسی پرسش  برای کیفی شواهد ترکیب و کردنارزیابی، خلاصه انتخاب، فتن،یا دنبال

های کیفی دقیق و به منظور ترکیب مطالعات کیفی موجود برای ایجاد معنای بیشتر از طریق یک با استفاده از روش
شده در ارتباط . ازآنجاکه مطالعات انجام(Erwin, Brotherson & Summers, 2011)برد فرآیند تفسیری بهره می

گرایی را تا الان مدل جامعی که ابعاد مختلف متغیر اکنون یگرایی بیشتر کیفی هستند و هیچ پژوهشبا مفهوم اکنون
آوردن ترکیبی جامع از دستان روشی مناسب برای شناسایی و بهعنو، یافت نشده است، روش فراترکیب بهگیرددربر
کار گرفته شده است. ب (اقتصادی، روانی، فرهنگی، اجتماعی و شخصیگرایی )ابعاد اصلی متغیر اکنون ها ومؤلفه
 Sandelowski & Barrosoایگیری از روش فراترکیب در این پژوهش، از روش هفت مرحلهرو، برای بهرهایناز

 نشان داده شده است.  1استفاده شد که در شکل  ((2007

 

 

 

 

 (Sandelowski & Barroso, 2007)گانه فراترکیب . مراحل هفت1ل شک
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ی جهت ی مختلفاابزاره ها وزیرا از فنون، روش شود؛عنوان یک روش کامل شناخته می، بهروش فراترکیب
اده قرار استفورد، منابعهای مختلفی در بین تعداد زیادی از مکند و پایشنظر استفاده میشناسایی پدیده مورد

ربوط به مر علمی لیه آثاکجامعه آماری این پژوهش شامل  شود.خود آن تأیید می گیرد. اعتبار این روش نیز درمی
میلادی برای منابع  2022 تا 1976شده در بازه زمانی اثر بازیابی 206گرایی شامل مبانی و ابعاد متغیر اکنون

 یان بر مبنای معیارزبان است که از این مرسیشمسی برای منابع فا 1401 تا 1388های زبان و سالانگلیسی
 ل بیشتر انتخاب شدند.اثر به منظور بررسی و تحلی 40گیری انجام وهای ارزیابی حیاتی، فرآیند غربالمهارت

 مراحل فراترکیب .3-1

 های پژوهشگام نخست: تنظیم سؤال
کار  محدوده ،هاآن گویی بهبا پاسخ های مبنایی مطرح شده ودر گام نخست از مرحله فراترکیب، ابتدا پرسش

ی و تحلیل ابعاد بندگروه ،(2جدول )در چه چیزی است.  ،شود. نخستین سؤال برای شروع فراترکیبمشخص می
 سؤال قرار گرفته است.، موردکنندهگرایی بر رفتار خرید مصرفاثرات متغیر اکنون

 های پژوهشسوالات و پاسخ .2جدول 
 وهشهای پژسؤال پارامتر

 امند؟تند، کدننده هسکگرایی در رفتار خرید مصرفکننده اثرات متغیر اکنونهایی که تعیینشاخص (What) چیستی کار

 (Who) مطالعهجامعه مورد

 (When) محدودیت زمانی
 کننده کدامند؟مصرف رفتار خرید در گراییاکنون متغیر ابعاد اثرات

 ذارند؟گگر تأثیر میکننده چگونه بر یکدیمصرف رفتار خرید در گراییکنونا متغیر اثرات ابعاد (How) چگونگی روش

  هاپاسخ

 .کنندهگرایی در رفتار خرید مصرفاکنون متغیر به اثرات مربوط یهاشاخص شناسایی (What) کار چیستی

 .های علمی قابل استنادپایگاه داده (Who) موردمطالعه جامعه

 .1401 تا 1388 میلادی و مقالات فارسی 2022 تا 1976 لات فارسی ازمقا (When) زمانی محدودیت

 شود.ها تحلیل میبا روش فراترکیب داده (How) روش چگونگی

 

 مند متونگام دوم: بررسی نظام
های ساینس اه دادهدر پایگ میلادی 2022 تا 1976های های اطلاعاتی مختلف بین سالپایگاه ،در این پژوهش
 تا 1388ساله  13مانی ازه زبدر  ،و وایلی و مرور مقالات فارسی مرتبط با موضوع رالد، اشپرینگر، تیلوردایرکت، ام
ه به ک (3دول )جکننده انجام شده است. برحسب های مربوط به مدیریت و رفتار خرید مصرفدر سایت 1401

 فت شد. مدرک یا 206ت، های اطلاعاتی مختلف پرداخته اسجستجو و بررسی در پایگاه

 استفاده در جستجوی منابعهای موردواژه. کلید3جدول 
 کلید واژه انگلیسی کلید واژه فارسی ردیف

 Present-Bias گراییاکنون 1

 Present-Biased Preferences and Financial رفتارهای مالی گرایی وترجیحات اکنون 2

Behaviors 
 present bias matter in mortgage choices گرایی در انتخاب وام مسکناکنون 3

 present-biased preferences on inheritance taxes گرایی بر مالیات بر ارثترجیحات اکنون 4
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 time preference, present-bias and physical activity یگرایی و فعالیت بدنترجیح زمان، اکنون 5

 Quasi-hyperbolic Present Bias گرایی شبه هذلولیاکنون 6

 present-biased preferences on revolving debts گرایی بر بدهی چرخشیاکنون 7

 Present Bias and cognitive economics گرایی و اقتصاد شناختیاکنون 8

 IT adoption and Present Bias گرایی و پذیرش فناوری اطلاعاتاکنون 9

 endowment effect and present bias گراییاثر وقف و اکنون 10

 

 های اطلاعاتی مورد جستجوپایگاه .4جدول 
 شدهفراوانی مدارک بازیابی های علمی و استنادیپایگاه

 نامه(رک دیگر )پایانمد 15مقاله و  38 گوگل اسکالر

 شدهفراوانی مدارک بازیابی پایگاه اطلاعاتی انگلیسی

 68 ساینس دایرکت )الزویر(

 19 اشپرینگر

 5 امرالد

 6 تیلور

 14 وایلی

 6 (JCR)کننده مجله تحقیقات مصرف

 8 (AERَ  ) مجله انجمن اقتصادی امریکا

 SAGE  6))مجله تحقیقات بازاریابی 

 شدهفراوانی مدارک بازیابی پایگاه اطلاعاتی فارسی

 نامهپایان 2 مرکز اطلاعات و مدارک علمی ایران

 مقاله 4 پایگاه مجلات تخصصی نور

 مقاله 7 پایگاه اطلاعات علمی جهاد دانشگاهی

 مقاله 1 فصلنامه علمی تحقیقات بازاریابی نوین

 

 و بررسی مقالات مرتبط جوگام سوم: جست
ها و حذف مقاله ،هدف از این مرحلهشده را موردارزیابی قرار دهد. ژوهشگر باید کیفیت مدارک بازیابیپ ،در این گام

طور معمول برای ارزیابی کیفی مطالعات اولیه تمادی ندارد. ابزاری که بهوهشگر به نتایج آن اعمنابعی است که پژ
کند پژوهشگر کمک می است که با طرح ده پرسش به "های اریابی حیاتیبرنامه مهارت" ،شودپژوهش استفاده می

( اهداف 1د: موارد زیر تمرکز دارنها بر . این پرسشتا دقت، اعتبار و اهمیت مطالعات کیفی پژوهش را مشخص کند
پذیری که ( انعکا 6 ها،آوری داده( جمع5 برداری،( روش نمونه4 ( طرح پژوهش،3( منطق روش، 2پژوهش، 

( بیان 9 ها،تحلیل دادهو( دقت تجزیه8( ملاحظات اخلاقی، 7کنندگان است، شامل رابطه بین پژوهشگر و شرکت
 دهدها امتیاز کمی می، پژوهشگر به هر یک از این سوالش پژوهش. در این مرحله( ارز10 ها وواضح و روشن یافته

ها را بررسی و ارزیابی کند. براسا  تواند به سادگی آنمی ،شده به هر مدرکو بر پایه مجموع امتیازهای داده
کسب  (30تر از ب )پاییناز خو ترهای ارزیابی حیاتی، هر پژوهش که امتیاز پایینامتیازی برنامه مهارت50مقیا  
اسا  معیارهای در این پژوهش، برای هر مدرک بر. ((Sandelowski & Barrosso, 2007شود حذف میکند، 
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-11متوسط )(، 30-21(، خوب )40-31(، بسیار خوب )50-41نظر گرفته شد. عالی )ترتیب در، امتیازی بدینشدهیاد
انتخاب  ،(30با امتیاز عالی و بسیار خوب )مدارک با امتیاز بالاتر از  اسا ، تنها مطالعات(. براین10-0( و ضعیف )20

ت، پس از حذف منابع تکراری، غیر مقاله و جستجوی اولیه مقالا و سایر مطالعات از بررسی بیشتر حذف شدند. در
، چکیده، بخش ها براسا  عنوانبا استفاده از این معیارها، مقاله مقاله شناسایی گردید. 206مجاز، منابع غیر
، در هر مرحله از غربالگری حذف ندشناسی و بررسی نهایی متن کامل شد. مقالاتی که معیارهای ورود را نداشتروش
 ، فلوچارت فرآیند پژوهش رسم شده است.(2شکل )در مقاله انتخاب شد.  40 ،نهایتند. درشد

ده است. دلیل نسبت ک به زبان فارسی بومدر 16مدرک به زبان انگلیسی و  190 ،بررسیمدرک مورد 206از بین 
وده بهش حاضر پژوضوع موبودن ده در این زمینه با توجه به جدیدشهای انجامپایین آثار فارسی، کمبود پژوهش
ارهای شتن معیل نداد، به دلیزبان که نگاه کمی و محاسباتی به موضوع داشتناست. بسیاری از آثار انگلیسی

تنها  Tashakori Saleh et al., (2018) پژوهش ،پژوهش حذف شدند. در منابع فارسینظر، از جامعه آماری مورد
ریافت کرده دابی را ت ارزیمهارگرایی پرداخته و حداقل امتیاز لازم برنامه پژوهشی بود که به مبحث متغیر اکنون

 توجه این پژوهش قرار گرفت. مرتبط در این زمینه بود که مورد است و تنها مدرک فارسی

 

 

a 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 فلوچارت فرآیند پژوهش .2شکل 

 مقالات اطلاعات استخراج: چهارم گام
در این مرحله از روش فراترکیب، متون نهایی به روش تحلیل محتوا مطالعه شدند. تحلیل محتوا، مطالعه دقیق 

پنهان در تر های عمیقحی متن و نیز لایهبرای بررسی محتوای آشکار و معنای سط ،منابع و اسناد است. این روش
 ,Sandelowski & Barrosso)رود کار میمند و عینی بتحلیل روابط به شیوه نظامواسناد و مطالعه و تجزیه

 N=206   شدهرک یافتتعداد مدا

 N=75 عنوان براسا  شدهمدارک رد

 N=131 شدهتعداد مدارک غربال

 N=67مدارک ردشده براسا  چکیده 

 N=64 تعداد مدارک برای بررسی محتوای کامل

 N=19مدارک ردشده براسا  محتوا 

 N=45 تعداد مدارک برای ارزیابی روش پژوهش

 شده براسا  روش پژوهشمدارک رد

N=5 

 N=40 کل مدارک نهایی
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مند و جزئی آثار بررسی شده به منظور تأمین هدف کیفی فراترکیب که ترکیب و تفسیر نظام ،. در این مرحله(2007
های بعدی پژوهش مطالعه با حوصله و دقت کافی انجام شود تا مبنای درستی برای گام است، تلاش شد مرحله

 فراهم شود.
العه و دقت مط ثر بهابه این منظور و برای افزایش سطح کیفی کار، یکایک آثار بر روی کاغذ چاپ شدند و هر 

ه در روش نگونه کآ ،ژوهشدر این پ گرایی یادداشت شد.های مهم و کلیدی مرتبط با متغیر اکنونواژهنکات و کلید
ن با سایر آمطالب  پوشانیتوجه نبوده است؛ دلیل این امر حجم بالای آن و همها موردکتاب ،فراترکیب معمول است
سال نشر و  ،ویسندهوادگی نخان ر شامل نامیل بعدی، اطلاعات مربوط به هر اثباشد. به منظور تحلمدارک موجود می
های ه مهارتا  سیاهاسی و برهمراه امتیاز دریافت شده بهگرایی( استخراجهای متغیر اکنونلفهمؤاطلاعات اولیه )

 شده است. ارائه 5در قالب جدول  ،ارزیابی حیاتی هر اثر در بین آثار موجود
 درون یهایافته به یابیدست منظور به را شدهو نهایی منتخب مقالات پیوسته طوربه پژوهشگر ،فراترکیب سراسر در

اضر، پژوهش ح در .است ودهنم مطالعه بار چند اند،شده انجام و اولیه اصلی مطالعات هاآن در که مجزایی محتوای
در  ،هلیل دادگونگی تحچآوری داده و شده، نحوه جمعهدف، جامعه آماری، مؤلفه استفاده نویسندگان هر مقاله،

 ( ارائه شده است.  5جدول )

 مطالعهای موردهخلاصه مقاله .5جدول 

 هدف نویسندگان
مؤلفه  آماری جامعه

 شدهاستفاده

آوری جمع

 داده
 تحلیل داده

نوع 

 صنعت

امتیاز 
CASP 

et al., (2022) A1  Zhang  بررسی ادبیات درباره
 گراییاکنون

 45 خدمات مدل نظری مرور پیشینه گراییاکنون کنندهمصرف
 

2A  l.,a et Kotsogiannis

(2022) 
رایی و عوامل گاکنون

خارجی موجود: آیا 
-مداخله دولت می

تواند رفاه را افزایش 
 دهد؟

ترجیحات  هکنندمصرف
 زمانی

مدل شبه  آزمایشگاهی
 هذلولی

 40 خدمات
 

et al., (2022) A3 Cheung گرایی برای اکنون
های پولی و پاداش

 غذایی

آموز دانش
دبیرستانی 

 درآمد چینیکم

گرایی و اکنون
ترجیحات 

 انیزم

آزمایش طولی 
 هادرون آزمودنی

صنایع  آزمایشگاهی
 غذایی

 
40 

A4 Maxted  (2022) بدون گراییاکنون 
 مصرف،: محدودیت
 معضل و رفاه
 گراییاکنون

گرایی، اکنون کنندهمصرف
 مصرف و رفاه

 شبه مدل آزمایشگاهی
 هذلولی

 45 خدمات

A5  Gossens et al., (2022) یگرایاکنون، 
 و اییدار تخصیص
 قرضه اوراق رفتار

گرایی و اکنون گذارانسرمایه
 مدت زمان

 مدل آزمایشگاهی
 هایپربولیک

 44 خدمات

A6 Fahn et al., (2022) بازار در گراییاکنون 
 وقتی - کار
 درد به بودنلوحساده

 خوردمی

گرایی، اکنون کارمندان
 بازار کار

 45 خدمات مدل ریاضی آزمایشگاهی

A7 (2022)  Hancock et al., 39تجهیزات مدل  آزمایشی گراییاکنونمتخصصان  برای بندیچارچوب 
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 گراییاکنون کاهش
 طراحی اهداف در

 ساختزیر

طراحی 
 ساختزیر

  ساختمانی اقتصادی

A8 et al., (2022) Citanna گرایی و اعتبار اکنون
 لوحتصادفی ساده

مدل  آزمایشی گراییاکنون ندهکنمصرف
 اقتصادی

 40 اتخدم

 A9 Bishnu et al., (2022)  پیامدهای ترجیحات
مالیات  گراییاکنون

 بر ارث

ترجیحات  کنندهمصرف
 گرایی واکنون

 مالیات بر ارث

مدل  آزمایشی
 اقتصادی

خدمات 
 اداری

38 

A10 Sun (2021) گرایی،اکنون 
 و خودکنترلی
 گذاریسیاست

مدل شبه  آزمایشگاهی گراییاکنون کنندهمصرف
 ولیهذل

خدمات 
 اداری

40 

A11  Cheung et al., (2021) شبه گراییاکنون 
 آنالیزمتا یک: هذلولی

گرایی اکنون کنندهمصرف
های پاداش

پولی و 
 پولیغیر

 شبه تنزیل آزمایشگاهی
 هذلولی

صنایع 
 غذایی

45 

A12 Laibson et al., (2021) گراییاکنون 
 ترازنامه هایکانال

 خانوارها،
 نکلا هایسیاست
 تقویت را اقتصادی
 کندمی

گرایی و اکنون کنندهمصرف
 وام مسکن

مدل  آزمایشگاهی
 اقتصادی

 46 خدمات

A13 Pinoja et al.,  (2021) بحران و گراییاکنون 
 از شواهدی: کرونا

 تیچینو

و  گراییاکنون هاکارآفرین
 رفتار

 و نظرسنجی
 هاآزمایش

 45 خدمات رگرسیون

A14  kuchler & Pagel (2020) برنامه به پایبندی 
 نقش: خود
 برای گراییاکنون

 کارت پرداخت
 اعتباری

گرایی و اکنون کنندهمصرف
 کارت اعتباری

مدل شبه  آزمایشگاهی
 هذلولی

 40 خدمات

A15  Lockwood et al., 

(2020) 
 بهینه درآمد بر مالیات
 گراییاکنون با

گرایی و اکنون کارگران
 مالیات

مدل شبه  آزمایشگاهی
 هذلولی

خدمات 
 اداری

39 

(2020) A16 Imai  et al., تخمین تحلیلراف 
 با گراییاکنون
 هایبودجه از استفاده
 محدب زمانی

گرایی و اکنون کنندهمصرف
 زمان

 زمان بودجه آزمایشگاهی
 محدب

 38 ماتخد

 A17( Acharya (2020 ارزش و گراییاکنون 
 پیچیدگی

گرایی در اکنون گذارانسرمایه
 قالب ریسک

مدل شبه  آزمایشگاهی
 هذلولی

 45 خدمات

A18 Goossens et al., (2019)  توضیح معمای حق
بیمه اوراق قرضه با 
ترجیحات 
 گراییاکنون

ترجیحات  گذارانسرمایه
 گرای واکنون

 هاوراق قرض

مدل شبه  آزمایشی
 هذلولی

 44 خدمات

https://scholar.google.com/citations?user=1zn8VmEAAAAJ&hl=en&oi=sra
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A19 Gans et al., (2019) بیزی روزرسانی غیرهب

برای بازیکنان 
لوح با ساده
 گراییاکنون

مدل شبه  آزمایشگاهی گراییاکنون بازیکنان
 هذلولی

تجهیزات 
 ورزشی

35 

)  A20 Kölle et al.,  (2019 با ناسازگار سخاوت 
 در گراییاکنون: زمان
 و فردی هایزمینه

 اجتماعی

گرایی و اکنون کنندهمصرف
ترجیحات 
 اجتماعی

مدل  آزمایش طولی
 مطلوبیت

 45 خدمات

A21 Xiao & Porto (2019) و گراییاکنون 
 مالی رفتارهای

کنندگان مصرف
 در چین

گرایی و اکنون
 رفتار مالی

 هایبینیپیش آزمایشگاهی
 نظری

 46 خدمات

A22  Schleich et al., (2019) مقیا  در آزمایشی 
 تأثیرات از بزرگ
 زمان، تنزیل
 گریزی،ریسک

 و ضررگریزی
 بر گراییاکنون
 هایفناوری پذیرش
 توسط انرژی کارآمد

 خانوارها

گرایی و اکنون کنندهمصرف
پذیرش 
 فناوری

 تخمین ایشیآزم
 اقتصادسنجی

 40 صنایع برق

A23 Goda et al., (2019) اندازپس بینیپیش 
 با بازنشستگی

 معیارهای از استفاده
 تعصب نظرسنجی
 و نمایی رشد
 گراییاکنون

 کنندهمصرف
 

گرایی و اکنون
 اندازپس

 شبه تخفیف آزمایشی
هذلولی و 
مدل 
 رگرسیون

 45 خدمات

A24 Anantanasuwong 

(2019) 
چگونه سواد مالی بر 

انداز بازنشستگی پس
گذارد: نقش تآثیر می
گرایی و رشد اکنون

 تصاعدی تعصب

گرایی و اکنون کنندهمصرف
رشد تصاعدی 
 محدب

تابع تنزیل  آزمایشی
 شبه هذلولی

 44 خدمات

A25 Werthschulte et al., 

(2019) 
 نقش مورد در

 و گراییاکنون
 مغرضانه باورهای
 فمصر در قیمت
 خانوار انرژی

گرایی و اکنون کنندهمصرف
 انرژی برق

 و نظرسنجی
 آزمایشی

مدل شبه 
 هذلولی

 45 صنایع برق

A26 (2018)  et al., Fuerst گرایی چگونه اکنون
وری مانع ارتقای بهره
شود: انرژی می

مطالعه خرید لوازم 
 خانگی در هند

کنندگان مصرف
 هند

گرایی و اکنون
 انرژی

نظرسنجی و 
های آزمایش
 انتخابی

مدل شبه 
 هذلولی

صنایع 
 خانگی

34 

A27 Kölle et al., (2018) 44 خدماتها با آزمودنی آزمایش طولی گراییاکنون هکنندمصرفگرایی: سخاوت اکنون 

https://scholar.google.com/citations?user=cIHEG7gAAAAJ&hl=en&oi=sra
https://scholar.google.com/citations?user=diGRMwwAAAAJ&hl=en&oi=sra
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ناسازگاری زمانی در 

های فردی و زمینه
 اجتماعی

استفاده از 
رویکرد 
مجموعه 
 بودجه محدب

A28  Wang et al., (2018) گرایی واکنون 
 سلامتی

گرایی و اکنون خانوارها
 سلامتی

مدل شبه  آزمایشگاهی
 هذلولی

 46 خدمات
 

A29 (2018)  Hunter et al., ترجیح بین ارتباط 
 و فعلی تعصب زمانی،

: بدنی فعالیت
 برای ییپیامدها
 مداخلات طراحی
 رفتار تغییر

 و گراییاکنون کارمندان
 تنزیل نرخ

 شبه مدل میدانی آزمایش
 هذلولی

 47 خدمات

A30  Gathergood et al., 

(2017) 
سواد مالی، 

 گرایی واکنون
محصولات وام 
 مسکن جایگزین

گرایی و اکنون کنندهمصرف
 سواد مالی

از  نظرسنجی
کنندگان مصرف

 بریتانیایی

 هایمدل
 سنجی اقتصاد

 45 خدمات

 (2016) A31 Ai  et al.,  انعقاد قرارداد با
کنندگان مصرف
در بازارهای  گرااکنون

 بیمه

 گرایی واکنون هکنندمصرف
 بازار بیمه

مدل شبه  آزمایشی
 هذلولی

 46 بیمه

A32 Nguyen (2016)  پیوند بیزاری
دادن و ازدست
گرایی با رفتار اکنون
ردشگران: حد گازبیش

از یک  یبینش
آزمایش آزمایشگاهی 

 در میدان

گردشگران 
 سنگاپور

 گرایی واکنون
های اولویت

 ریسک و زمان

های مدل آزمایش میدانی
تئوری 
انداز و چشم

تخفیف زمان 
 هذلولی

 48 گردشگری

A33  Persichina (2016)  در  گراییاکنون
مدیریت منابع 

عوامل   ،تجدیدپذیر
رفاه را کاهش 

 دهدیم

گرایی و اکنون کنندهمصرف
 رفاه

مدل  آزمایشی
 اقتصادی

 45 خدمات

A34 (2015)  Kuchler  پایبندی به برنامه
خود: شواهد تجربی 
در مورد نقش 

برای  گراییاکنون
پرداخت کارت 
 اعتباری

گرایی اکنون کنندهرفمص
های وکارت
 اعتباری

مدل شبه  آزمایشی
 هذلولی

 46 خدمات

Donoghue et al., (2015) A35 گراییاکنون :
های در 
شده و باید آموخته

محیط 
 آزمایشگاهی

مدل شبه  مرور پیشینه گراییاکنون
 هذلولی

 47 خدمات

https://scholar.google.com/citations?user=OP0G9lYAAAAJ&hl=en&oi=sra
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 آموخت

A36 Liang (2013) ها در نقش تخفیف
بین رقابت ترکیبی 

یک برند ملی و یک 
برچسب خصوصی با 

کنندگان مصرف
 گرااکنون

های مدل آزمایشگاهی گراییاکنون هکنندمصرف
 نظری بازی

صنایع 
 غذایی

35 

A37  (2010) Meier et al., گرایی و اکنون
گرفتن از کارت قرض

 اعتباری

گرایی و اکنون کنندهمصرف
 کارت اعتباری

 47 اتخدم رگرسیون مطالعه میدانی

A38 (2008) Meier et al.,  ترجیحات
گرایی و اکنون
گرفتن از کارت قرض

 اعتباری

گرایی و اکنون کنندهمصرف
ترجیحات 
 زمانی

مدل شبه  مطالعه میدانی
 هذلولی

 46 خدمات

A39  Eghbali et al., (2021) زمان اثرات مدل ارائه 
 کنندهمصرف رفتار بر

 رویکرد بر مبتنی
 فراترکیب

 45 خدمات فراترکیب کیفی-کمی زمان کنندهمصرف

A40  Taskakori Saleh et al., 

(2017) 
 و زمانی ترجیح
رفتار  در گراییاکنون
 جوانان ایدوره بین

 ایران

گرایی و اکنون دانشجویان
 ترجیح زمانی

مدل اقتصاد  آزمایشگاهی
 شناختی

 48 تخدم

 

  های کیفیتحلیل و ترکیب یافتهوگام پنجم: تجزیه
هیم و ازی مفاسشفاف جهت ،باشد. این متدولوژیها میایجاد تفسیر یکپارچه و جدید از یافته ،هدف فراترکیب

شده است ذیرفتهپهای های عملیاتی و نظریههای موجود دانش و ظهور مدلالگوها، نتایج در پالایش حالت
(Finfgeld‐Connett, 2006). لعات در میان مطا کند کهایی را جستجو میهتم ،هاتحلیل موضوعودر طول تجزیه

موضوعی  این مورد را بررسی که (Sandelowski & Barosso, 2007)اند موجود در فراترکیب پایدار شده
یرد، سپس گنظر میصورت کد درشده از مطالعات را بهژوهشگر ابتدا تمام عوامل استخراجصورت که پبدین نامند؛می

 ،رتاین صو ند. بهکبندی میها را در یک مفهوم مشابه دستهیک از این کدها، آن گرفتن مفهوم هربا درنظر
 مشابه و بندیبقهطکند و بندی ایجاد میدهد و یک طبقهها یا موضوعاتی )مفاهیم( را شکل میپژوهشگر تم

برای ایجاد  ای راهای  و پاسا ،هاکند. تمدهد که آن را به بهترین نحو توصیف میمربوطه را در موضوعی قرار می
شده تخراجوامل اسا تمام عحاضر، ابتد دهند. در پژوهشهای کاری ارائه میها یا فرضیهها، نظریهتوضیحات و مدل

ها ر یک از این کدها، آنهگرفتن مفهوم کد(. سپس با درنظر 172د )نشونظر گرفته میاز مطالعات، به عنوان کد در
داده  ( پروژه شکلهایتمم )ای از مفاهینمونه ،به این ترتیب مفهوم(. 36شوند )میبندی در یک مفهوم مشابه دسته

 (.6شود )جدولمی
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 شده در فراترکیبهای شناساییای از مفاهیم و مقولهنمونه .6جدول 
 منبع هامقوله تم )مضمون( رمزها

 گذارد.گرایی تأثیر میبر میزان اکنون ،. نوع کالاهای مصرفی1

 گرایی وجود ندارد.گونه اکنونکاهش مصرف دیگران، هیچ . هنگام2

 . مصرف در جوییصرفه گرایی و تصمیمات. ارتباط اکنون3
مصرف  جوییصرفه هایمدل در توجهیقابل طوربه توانمی را گرایی. اکنون4

  گنجاند.
 هد.دمی ، مصرف فعلی را به مصرف در آینده به شدت ترجیحگرا. شخص اکنون5

 Zhang (2022) اقتصادی مصرف
Werthschulte & Löschel 

(2019) 

 گیرند.گرایی قرار میتأثیر اکنون. افراد پیچیده، کمتر تحت6
 .گرایی داشته باشندبیشتر احتمال دارد اکنون ،حوصله. افراد بی7
 ست.متر اک ،یردگرایی قرار بگ. هرچه صبورتر باشد، احتمال اینکه در دام اکنون8
متر کمقایسه با افراد صبورتر و  در ،هایی که کمتر صبور هستنددنی. آزمو9

 گرای سلامتی و اقتصادی کمتری دارند.اکنون
 اد پیچیده( افر1: )است شدهاسا  مدل شبه هذلولی، سه نوع از افراد تعریف . بر10

هنوز  های جزئیلوح( ساده2، )کنندگرایی را درک میطور کامل وجود اکنونکه به
ه به اشتباه کهای کامل لوح( ساده3و ) گیرندگرایی را دست کم میزان اکنونمی

 گرایی نیستند.معتقدند که طرفدار اکنون

 .دواقع تعلل را کاهش ده، ممکن است درلوحگرایی ساده. اکنون11

هداف ای با فناور هایممکن است انتخاب ،گراییگریز یا دارای اکنون. افراد زیان12

 .در تضاد استبلندمدت 

بیشتری  حتمالا ،یب(گرایی کمتر )به ترتبیشتر و افراد دارای اکنون ،. افراد صبور13
 رند.مصرف انرژی داگذاری در وسایل کمبرای سرمایه

 خیبر روی زیاد لاحتما به ،دارند گراییاکنون کمتر و هستند صبورتر که . افرادی14
 ند.کنمی گذاریسرمایه کارآمد برقی لوازم از
ان و میز کنندحد ارزیابی میازکامل یا جزئی، کنترل خود را بیش ها،لوحساده .15
انداختن قتعوی گیرند، تمایل بیشتری بهگرایی خود را در آینده دست کم میاکنون

 های ناخوشایند انطباق دارند.مکرر فعالیت
ممکن  ،الاترببهره  یها، نرخگرالوح و هم برای افراد اکنون. هم برای افراد ساده16

 است جذاب باشد.

 .دواقع تعلل را کاهش ده، ممکن است درلوحگرایی ساده. اکنون17

 Sun (2021) روان شناختی شخصیت

Fuerst & Singh (2018) 

Gans & Landry (2019) 

 انداز کمتر مرتبط است.گرایی با پس. اکنون18
انداز شخصی را مؤثری پسطور ، ممکن است بهگرایی. تأثیر کاهش اکنون19

 افزایش دهد.
 گذارد.اندازهای بازنشستگی تأثیر منفی میگرایی بر پس. اکنون20
 .انداز نداشته باشندگرا ممکن است تمایلی به پس. افراد اکنون21
تگی ازنشسنداز باکمتر احتمال دارد که در رفتار پس گرا،کنندگان اکنون. مصرف22

 مطلوب شرکت کنند.
داز انسطوح پس انداز بازنشستگی در سراسرتأثیر متناسبی بر پس گراییاکنون. 23
 دارد.
 انداز مؤثر است.احتمالاً در افزایش پس ،گراییاکنون . تلاش برای کاهش تأثیر24

 بهینه سطح از کمتر ،افراد واقعی اندازپس سطح که شودمی گرایی باعث. اکنون25

 Xiao & Porto (2019) اقتصادی اندازپس

Anantanasuwong (2019) 

Tashakori Saleh et al., (2018) 
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 باشد.
رار هینه آن قبتر از سطح پایین انداز کل راسطح پس عه،گرایی در جاماکنون. 26
 دهد.می

ها لوحهتواند از سادگرایی شدید است، شرکت بیمه می. هنگامی که اکنون27
 برداری کند.بهره
انگیز و ممکن است در زمینه گردشگری به دلیل فضای هیجانگرایی . اکنون28

 خارجی سفر آشکار شود.
 کردن تأثیر بگذارد.گرایی ممکن است بر رفتار خرج. اکنون29

 Ai et al., (2016) شخصی شغل
Nguyen (2016) 

 توجهی سطحطور قابلدرآمد خانوار بالاتری داشتند، بهتر و . آنهایی که مسن30
 ایی کمتری داشتند.گراکنون

 Hunter  et al., (2018) شخصی سن

 درآمد متمرکز است.گرایی در بین افراد کم. اکنون31
تمایل به  ،الاترشده بگیریدارای فاکتورهای تخفیف اندازه ،. افراد با درآمد بالاتر32
 گرایی ندارند.اکنون

 Lockwood (2020) فرهنگی درآمد
Meier & Sprenger (2010) 

 ارند.دگرایی دیگران گیرندگان باورهای درستی در مورد اکنون. تصمیم33
 گرانینشند، لوح باگرایی خود تعصب داشته و ساده. اگر مردم در مورد اکنون34

اد ات افرمیماجتماعی در مورد درونیات و همچنین اثرات خارجی منفی ناشی از تص

 .وجود دارد

و  هاملورالعر مورد اثربخشی پیروی از دستگرایی در باورهای ذهنی د. اکنون35

 .ر بگذاردگیری افراد تأثیتواند بر فرآیند تصمیمنیز می فقدان خودکنترلی

 Wang (2018) فرهنگی باورهای افراد

Kölle & Wenner (2018) 

 

سه با مقای ر درایی کمتگر. افرادی که فعالیت بدنی منظمی داشتند، دارای اکنون36
 هستند. فعالافراد غیر

 Hunter (2018) فرهنگی عادات تفریحی

م ایی سهگرنونتوسط ابعاد هافستد اندازه گرفته شد، در اک عوامل فرهنگی که. 37
 گیری دارند.چشم

 Tashakori Saleh et al., (2018) فرهنگی عوامل فرهنگی

 

صرف می در مصرف خود در مقایسه با گرایهای سیستماتیکی در اکنون. تفاوت38
 رد.های درون فردی وجود داهای بین فردی و هم در انتخابدیگران، هم در انتخاب

 Kölle & Wenner (2019) فرهنگی اجتماعی  جایگاه

 شود.گرایی به شدت تقویت می. سیاست مالی با اکنون39
را  MPC گرایی هم سهم خانوارهای دارای محدودیت نقدینگی و هم. اکنون40

 دهد.افزایش می

 .شودگرایی، نقدینگی نقل و انتقالات مالی حیاتی میاکنون .41

قال ت انتکند، اما سرعگرایی همچنین اثر کلی سیاست پولی را تقویت می. اکنون42
 دهد.پول را کاهش می

است ی، سیگرایی با ایجاد رونق مصرف ناشی از استخراج سهام خانگ. اکنون43

 .کندپولی را تقویت می

 .دارد تمرکز بر فرض پیچیدگی کامل ،گرایی در اقتصادروی اکنون. کار اولیه 44

سیاست پولی و 
 مالی

  Laibson et al., (2021) اقتصادی
Donoghue & Rabin (2015) 

 .دهدیمغییر تگرایی پیامدهای توزیعی سیاست تثبیت کلان اقتصادی را . اکنون45
 گرایی هستند.. عوامل اقتصادی در معرض اکنون46
 رند.رج دار مخابا نقدینگی محدود، کاهش شدیدی د ،گراخانواده به شدت اکنون .47
هد. دح می، مصرف فعلی را به مصرف در آینده به شدت ترجیگرااکنون . شخص48

رای بنند و ج کها تمایل دارند پول بیشتری را برای مصرف روزانه خربنابراین، آن

 .نندآوری کنیازهای آینده خود ثروت کمتری جمع

  Laibson et al., (2021) اقتصادی تورم
Goossens & Werker (2022) 

Anantanasuwong (2019) 

 Lockwood (2020) اقتصادی درآمد شخصی سازند.گرایی را در سطوح درآمد مجاز می. تخمین اکنون49

Tashakori Saleh et al., (2018) 
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 کند.ب میا انتخازا درآمدهای کمتری رطور درون، بهگرایی. افراد دارای اکنون50
 دارند. لاتریری باپذیگرایی کمتر و ریسککنونچه درآمد افراد بالاتر باشد، ا. هر51
 ارد.درابطه وجود  ،گرایی. بین درآمد و مخارج مصرفی افراد و اکنون52
 گرایی بیشتر شود.ممکن است باعث اکنون ،. شرایط کمبود مادی53

 

کنندگان در زمانی که نقدینگی کم است، شود مصرفث میگرایی باع. اکنون54
 صبرانه عمل کنند.نسبتاً بی
هد عبزار تانقدینگی به عنوان یک  گرایی به دنبال عدمکنندگان با اکنون. مصرف55

 حد هستند.ازن مصرف بیشانداز و محدودکردبرای افزایش پس

 Maxted (2022) اقتصادی نقدینگی

گی تر باشد، کمک به صندوق بازنشستگرایی شخصی قویونچه میزان اکن. هر56

 .شودشده در مسکن بیشتر میگذاریهای سرمایهسهم کل دارایی کمتر و

رایی ای بازنشستگی، داهکمتر با مبلغ مشارکت بالاتر در برنامه گراییاکنون .57
 نقدی مرتبط است.ی غیرهاو کسری کمتر از دارایی خالص بیشتر

صندوق 
 ستگیبازنش

 Zhang (2022) اقتصادی
Goda, Levy & Manchester 

(2019) 

اهند اری خوگذایهشونده کمتر سرمهای نقددر دارایی ،گرایی. افراد دارای اکنون58
 کرد.
 تقاضای مدت،وتاهک نیازهای ساختنبرآورده برای ،گرااکنون گذاران. سرمایه59

 دهند.می افزایش را مدتکوتاه پوشش
 آورد.یم پایین را مدتکوتاه بازدهی ،گرااکنون گذاریه. سرما60
 ت.، ارزش کمتری برای آینده دور قائل اسگراگذار اکنون. سرمایه61
 کنند.می مدت را بیشتر از بلندمدت ارزیابی، کوتاهگراگذاران اکنون. سرمایه62
 گاه است.گرایی خود در آینده آاز اکنون ،گذار ماهرسرمایه. 63
ه بخش گذاران نمایی، همیشدر مقایسه با سرمایه گراگذاران اکنونسرمایه .64
ته تری از ثروت خود را در شرکت خصوصی نسبت به سهام پرریسک انباشبزرگ
 کنند.می
قابل  های، داراییگراگذاران اکنونقتصاد پر از سرمایه. در تعادل عمومی، یک ا65

 .است نقدشوندههای غیررای داراییر بانتظار کمتمعامله )نقد( و بازده مورد

گرا، کنوناگذار . معماهای حق بیمه سهام و سهام خصوصی، از دید یک سرمایه66

 .دو روی یک سکه هستند

لی ین ماتام به منظور تمایل خانوارها را برای استخراج سهام ،گرایی. اکنون67
 دهد.مدت افزایش میمصرف کوتاه

 شود.گذاری مجدد نقدی میزایش سرمایهباعث اف ،گرایی.  اکنون68

 Goossens & Werker (2019) اقتصادی گذاریسرمایه
Laibson, Maxted & Moll 

(2021) 
Acharya & Jimenez Gomez 

(2020) 

تری از دارایی خود به گذار را به تخصیص بخش بزرگگرایی، سرمایه. اکنون69
هام سهامداران عمومی ستری از ثروت خود به سهام خصوصی و بخش کوچک

 .دهدسوق می

گذاری رمایهرا به س مدت اوراق قرضهگذاری کوتاه، سرمایهگراگذار اکنون. سرمایه70
 دهد.مدت اوراق قرضه ترجیح میبلند

 Acharya & Jimenez Gomez اقتصادی ایکالای سرمایه

(2020) 
Goossens & Werker ( 2019) 

 .الاً رفاه را بهبود خواهد بخشیداحتم گرا،.  یک دولت اکنون71

 دارد. زیادی رفاهی هایهزینه ،گراییاکنون. 72
فاه پردازند، ممکن است رز ضرر میگرای یا بیزاری اهایی که به اکنون. سیاست73

 فردی را بهبود بخشند.

 Kotsogiannis & Schwager اجتماعی رفاه

(2022) 

 دارند. وسطیمت همبستگی هاپاداش عانوا با ،گراییاکنون فردی . معیارهای74
 گرایی مرتبط است.های پولی با اکنون. پاداش75

 ,.Imai, Rutter & Camerer روانی پاداش

(2021) 

Cheung, Tymula & Wang 
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(2022) 

 را «گراییاکنون معضل» و باشد مهم گذاریسیاست برای تواندمی گرایی. اکنون76
 کند.می آشکار
منظور  هتر بهبانداز خانوارها را با ارائه دانش مالی اند رفتار پستو. سیاست می77

 و ترجیحات تغییر دهد. گراییاکنونکاهش اثرات این 
یرا ز ند؛کم میتوجیهی را برای مداخله در سیاست فراه ،گرایی. ترجیحات اکنون78

 ود.شهای ناکارآمد میگیریرفتار ناسازگار با زمان اغلب باعث تصمیم

 Maxted (2022) اجتماعی تسیاس

Anantanasuwong (2019) 
Fuerst & Singh (2018) 

 کند.های بین زمانی ایفا میگیریگرایی نقش مهمی در تصمیم. اکنون79
 شود.عنوان ناسازگار با زمان تعریف میگرایی به. مدل اکنون80
یابی ا ارزهای مهم روشی است که مردم زمان ریکی از ویژگی ،گرایی. اکنون81
 کنند.می
اقعاً وها تزمانی که پرداخ ،گرایی حتی در حوزه پولی. شواهدی برای اکنون82

 کند.فوری هستند، پیدا می

غییر ی در تهای شناختی مانند توجه، حافظه فعال و عملکرد اجرای. آموزش مهارت83
 گرایی ترجیح زمانی مؤثر است.اکنون
فتار غییر رتگیری بهتر مداخلات برای هدفافراد،  های زمانیتفاده از اولویت. اس84

 باشد.های تنزیل بالا مییا نرخ گراییگیر با اکنونهای فرعی سختبرای گروه
 ازگارناس سته ترجیحاتگرایی با حفظ کارآزمایی مرتبط است که در ه. اکنون85

 .ارددمدت و بلندمدت قرار ف خود کوتاهفصل ترجیحات مختلوزمانی و حل

 شود.گرایی منجر به تحریف در تخصیص بین زمانی مصرف می. اکنون86
 شود.ال میباعث تحریف بین زمانی نسبت به زمان ح ،گرایی. ترجیحات اکنون87
 کنند.بندی مطلوبیت عمل میاسا  زمانگرایی، بر. اکنون88
بین ی هاخابگیری در مورد انتیک ویژگی خاص اکتشافی تصمیم ،گرایی. اکنون89

 زمانی است.
ان کنندگکردن رفتار ناسازگار زمان مصرفگرایی برای مدل. ترجیح اکنون90

 شود.استفاده می

 Donoghue & Rabin (2015) روانی ترجیحات زمانی

Pinoja (2021) 
Goossens& Werker (2019) 

Winther Hansen (2005)  
Kölle & Wenner (2018) 

 دهد.و دوره را افزایش میتخفیف بین د ،گرایی. اکنون91
نوان عامل تخفیف بلندمدت عگرایی به های چرخه مصرف، اکنون. در مدل92
  شود.نظر گرفته میدر

 مدت قابل توجه است.، در مورد تخفیف کوتاهگرایی. اکنون93
یابی کند که ارزگرایی را پیشنهاد می( تئوری ترجیحات اکنون2009. گیلپاتریک )94

( در 1998) ( و سومان1991از تخفیفات را بر اسا  کار آکرلوف ) کنندگانمصرف
 ند.کاری ایجاد کردی با تحریفات ادراکی مانند اهمالرفتار ناسازگار

گرایی کند که واریانس ترجیحات اکنون( پیشنهاد می2009. گیلپاتریک )95
ا هولویتاینکه کند، مگر اها را تضعیف میکنندگان، توانایی سودآوری تخفیفمصرف

 .های بازخرید همبستگی مثبت داشته باشندبا هزینه

 هستند. گراتر. مردان، نسبت به زنان اکنون96

 Donoghue & Rabin (2015) اقتصادی تخفیفات
Liang (2013) 

Fahn & Seibel (2022) 

ختلف مهای نهگرایی را در زمیتواند اکنونمی ،گیری آینده. برانگیختن جهت97
  ری کاهش دهد.گیتصمیم

 دهند.می تنسب آینده اطمینانینا به را گراییاکنون نیز پژوهشگران . برخی98
می با های منسجزیریلوح بر این باورند که در آینده برنامه. افراد کاملاً ساده99

 زمان خواهند داشت. 

 Hancock et al., (2022) اقتصادی گراییآینده

Wang (2018) 
Meier & Sprenger (2008) 
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اقض با نهای متریزیبر این باورند که در آینده برنامه ،لوح. افراد تا حدی ساده100

 زمان خواهند داشت. 
 نند.داگرایی آینده خود را می. افراد پیشرفته میزان واقعی اکنون101

ارد رمایه وهای بهینه مالیات بر درآمد سگرایی فشار نزولی را بر نرخ. اکنون102
 کند.می
ش ا کاهرگرایی، پایه مالیات . کاهش سطوح وصیت به دلیل افزایش اکنون103
 دهدمی

 .یابدگرایی افزایش میهای مالیات بهینه با سطح اکنون. نرخ104

  دهد.می کاهش را بهینه مالیاتی هاینرخ گرایی. اکنون105
رد مایه واسرهای بهینه مالیات بر درآمد گرایی فشار نزولی را بر نرخ. اکنون106
 کند.می

 & Bishnu, Kumru اقتصادی مالیات

Nakornthab (2022) 

Lockwood (2020) 

 

 شود. خودکنترلی مشکلات ایجاد باعث تواندمی گرایی. اکنون107
دهنده شانهایی نیستند که نگرا قادر به کنترل خود در موقعیت. افراد اکنون108

 .زمان حال هستند

 د.گرایی را اصلاح کنتواند اثرات اکنونلی می. مشکلات خودکنتر109
 ند بهنتوامی ،ستندکنترلی آینده خود آگاه هگرا که از مشکلات خود. افراد اکنون110

 مهار رفتار آینده خود کمک کنند.

 Sun (2021) روانی کنترلیخود

Pinoja (2021) 

Hunter (2018) 
 

 شود.می گرایی باعث ایجاد بدهی کارت اعتباری. اکنون111
کننده بین پیشنهادات کارت اعتباری های مصرفتواند انتخابگرایی می. اکنون112

 مختلف را توضیح دهد.
باری رت اعتهی کابیشتر دارای سطوح بالاتری از بد ،گرایی. افراد دارای اکنون113
 هستند.
  گرایی نیز ممکن است بر رفتار استقراض تاثیر بگذارد.. اکنون114

لقا ی را اانداز کمترگرایی سطوح بالاتری از بدهی کارت اعتباری و پسنون. اک115
 کند.می
 گرایی غیرمستقیم است.. ارتباط بین استقراض و اکنون116
آمد، رل درگرایی و استقراض کارت اعتباری هنگام کنت. ارتباط بین اکنون117

 .ارددجمعیتی وجود -های اجتماعیویژگی های اعتباری ومحدودیت

ی ثبات د داراز افراگرایی، بیشتر اگرفتن بیشتر افراد دارای اکنون. احتمال قرض118

 .پویا است

عتبار ادودیت خاب محتوانند فعالیت استقراض خود را با انتمی گرا،. افراد اکنون119

 .پایین یا انتخاب نداشتن کارت اعتباری محدود کنند

ای هکارت ارند که، پیش از این انتظار ندگرالوح و اکنونکنندگان ساده. مصرف120
 اعتباری خود را به اندازه واقعی شارژ کنند.

 شود.منجر به رفتار استقراضی متناقض می گرا،. ترجیحات اکنون121
 رایی وگنون. محدودیت اعتباری با استقراض همبستگی دارد که رابطه بین اک122

 .شوداستقراض کارت حفظ می

ز این رخی ادهد که بنشان می گرا،ویای ذاتی ترجیحات اکنون. ناهماهنگی پ123
 ست.ازیاد  اربهینه و بسیبه برنامه بلندمدت خود افراد، غیر با توجه هااستقراض

کارت اعتباری و 
 استقراض

 Laibson et al., (2021) اقتصادی

Kuchler et al., (2022) 
Xiao & Porto (2019) 

Meier& Sprenger (2010) 
Meier& Sprenger (2008) 

Citanna & Siconolfi (2022) 

Kuchler (2015) 

که ضریب گرا، اگر و فقط درصورتیلوح و اکنونگذار ساده. سرمایه124
اش مصرف حد از همتای پیچیدهازتر از یک باشد، بیشزی نسبی بزرگگریریسک

 Acharya & Jimenez Gomez روانی درک ریسک

(2020) 
Goossens & Werker (2022) 
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  .کندمی
رای یی، ارزش کمتری بگرابه دلیل اکنون های شبه هذلولیدهنده. تخفیف125

 .دهندشوند و بنابراین، کمتر به پوشش ریسک اهمیت میآینده قائل می

رش در پذی یگرایونگریزی یا اکنگریزی، ضرر. اثرات تنزیل زمان، ریسک126
ی مختلف بالا( در کشورها تا کم انرژی وریبهره های)فناوری EET خانواده

 متفاوت است.

Schleich et al., (2019) 

ی فردی گیریمهای تصمبه زمینه ،گرایی. رفتار  ناسازگار با زمان در قالب اکنون127
 یابد.های اجتماعی نیز گسترش میشود، بلکه به زمینهمحدود نمی

سترش گجتماعی های ای به زمینهگیری فردهای تصمیماز زمینه ،گرایی. اکنون128
 یابد.می
 در سطح فردی وجود دارد.گرایی، . یک همبستگی مثبت از اکنون129
 و سیستمدعنوان نتیجه تعامل توان بهگرایی را می. ترجیحات با اکنون130
 گیری مجزا درک کرد: سیستم عاطفی و سیستم مشورتی.تصمیم

 .دهدیاهش مگرایی را کدادن و اکنونت، اثر بیزاری ازدس. یک تصمیم گروهی131

دادن، هر دو و بیزاری ازدست گراییاکنون با ،اثر متقابل تصمیمات گروهی .132
 منفی هستند.

گریزی ررت به ضگرایی نسبتری بر اکنونکننده قویتأثیر تعدیل ،. تصمیم گروه133

 .دارد

 Kölle & Wenner (2019) روانی گیریتصمیم

Fuerst & Singh (2018) 

Nguyen (2016) 

بررسی دکننده اقتصادی موری رفتار مصرفسازاغلب هنگام مدل ،گرایی. اکنون134
 گیرد. قرار می
ف و گرایی در فرضیه چرخه زندگی رفتاری و مدل هذلولی مصر. اکنون135
 گنجانده شده است. اندازپس
بود را به قتصادیامختلف  هایتواند درک ما از رفتار در زمینهگرایی می. اکنون136

 .بخشد

ل را کرفتار مصرف  ،گراییکننده با ترجیحات اکنونهای رفتار مصرف. مدل137
 کند.بینی میهای نمایی استاندارد پیشبهتر از مدل

 Xiao & Porto (2019) روانی رفتار
Donoghue & Rabin (2015) 
Meier & Sprenger (2010) 

 

کنندگان، با سایر مصرف گرا، ممکن است در مقایسهکنندگان اکنون. مصرف138
 .انداز کنندو کمتر پس ازحد وام بگیرندازحد خرج کنند، بیشبیش

که  تری داشته باشندفاست سلامت ضعی ممکن گرا،کنندگان اکنون. مصرف139

 .ها در مدیریت پول تأثیر بگذاردممکن است بر عملکرد اجرایی آن

 ی انجاممالی مطلوب کمتر تمایل دارند رفتارهای گرا،ونکنندگان اکن. مصرف140
 دهند.
 محدود است. ،گرایی و مدیریت پول. ارتباط بین اکنون141
 ارتباط منفی دارد. ،گرایی. رفتار مدیریتی با اکنون142
 حد دارد.ازشرج بیحتمال ختأثیر مثبتی بر ا ،گراییدادن و اکنون. بیزاری ازدست143

 Xiao & Porto (2019) تصادیاق رفتار مالی

Nguyen (2016) 

 

 «محصولات وام مسکن جایگزین»بیشتر از گرا،کنندگان اکنون. مصرف144

(AMPs)  کنند.  استفاده می« های تنها با بهرهوام»یا 
لا، خفیف باهای تکنندگان با نرخگرا و هم مصرفکنندگان اکنون. هم مصرف145

 .هندرجیح دهای اولیه ترا به دلیل حداقل هزینه (جایگزین مسکن وام )محصولات

بوط به ها به دلیل مسائل مرAMP برایگرایی، اولویت . در مورد اکنون146
 شود.ایجاد می ،حد مصرف فعلیازخودکنترلی و درنتیجه وزن بیش

 Xiao & Porto (2019) اقتصادی وام مسکن
Gathergood & Weber (2017) 

Meier & Sprenger (2010) 
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 هره وامبتوجهی با انتخاب نوع نرخ طور قابل، بهگرایی. نه صبر و نه اکنون147

 .نیست مسکن مرتبط

 گیری کارت مرتبط است. توجهی با وامطور قابل ، بهگرایی. اکنون148
 گیرند.بیشتر از دیگران وام می گرا،. افراد اکنون149

 د. گیرنیهای اعتباری وام مبیشتر از کارت گرا،واقع افراد اکنون. در150
ه خود ب م مسکنشود خانوارها در تامین مالی مجدد واباعث می ،گرایی. اکنون151

 تعویق بیفتند.

 گیرند.گرایی قرار میتأثیر اکنون، تحت. افراد با سواد مالی کمتر152
 دهد. انداز را کاهشهای پسر تصمیمگرایی بتواند تأثیر اکنونمی ،. سواد مالی153
ن افراد انداز در بید یک رویکرد موثر برای ارتقاء پستوانمی ،. بهبود سواد مالی154

 .گرایی باشداز طریق کاهش اثر اکنون

 Anantanasuwong (2019) اجتماعی سواد مالی

 

ی دارا تری دارند وپایین نرخ تخفیف توجهیطور قابل، به. افراد مجرد155
  .و برعکسگرایی کمتری بودند اکنون
 .گرایی و نه با سطح نرخ تنزیل مرتبط بود. جنسیت نه با اکنون156

 .همبستگی منفی دارد گرا،. سن با عوامل تخفیف و افراد اکنون157

های ویژگی
 فردی

 Meier& Sprenger (2010) اجتماعی

Hunter (2018) 
 
 

 فی دارد.باط منی ارتگرایی با مشارکت در فعالیت بدن. نرخ تنزیل بالاتر یا اکنون158
 فعالیت توجهیقابل طوربه بالاتر، تخفیف هاینرخ دارای و گرااکنون . افراد159
 داشتند. خود گرایاکنونغیر و بیمار همتایان به نسبت کمتری بدنی
 .دارند دنیب فعالیت سطح بر توجهیقابل تأثیر ،گراییاکنون و تنزیل . نرخ160

 Hunter (2018) روانی فعالیت بدنی

 

« هانایف»گیریم: نظر مییمه درگرا را در بازار بکننده اکنونما دو نوع مصرف .161
بینی گرایی را پیشکه اکنون« هاپیشرفته»و کنند بینی نمیگرایی را پیشکه اکنون

 .کنندگیری لحاظ میکنند و آن را در فرآیند تصمیممی

یزان مته به یمه حداکثر سود را بستواند پوشش قرارداد بگرایی می. اکنون162
 گرایی کاهش یا افزایش دهد.اکنون
 وری ازطور سودآتواند بهگرایی شدید است، شرکت بیمه می. هنگامی که اکنون163

 .برداری کندها بهرهلوحساده

 Ai et al., (2016) روانی بیمه

فر ل از سقبها کردن هزینه، ممکن است برای محدودگرا. یک گردشگر اکنون164
رج یشتر خب ،درسو زمانی که به کشور مقصد می ریزی کند )دیدگاه بلندمدت(برنامه

 .کند )دیدگاه کوتاه مدت(
های کند تا هزینهگرا کمک میبه گردشگران اکنون ،. خاطرات دیجیتال165
 حد خود را کاهش دهند.ازبیش
ن در میا هانی راکردن ناگی اعتباری ممکن است تمایل به خرجها. کارت166

 .گرا افزایش دهدگردشگران اکنون

-ا کمک گرونممکن است به گردشگران اکن ،نکردن از کارت اعتباری. استفاده167

 .کند تا به خرید تکانشی رسیدگی کنند

ال دیجیت خارجخاطرات م با دفتر ،گرایی و تصمیمات گروهی. اثر متقابل اکنون168
 د. اعتباری ارتباط دارهای محدود از کارتو استفاده 

برحسب نوع 
 شغل

 Nguyen (2016) اجتماعی
 

 پیامدهایی در چارچوب بین نسلی دارد. ،گرایی. اکنون169
 خارجی ثراتگرایی ا. در چارچوب برداشت منابع تجدیدپذیر بین نسلی، اکنون170

تی ح ،دهدکند و ذخیره منابع را کاهش میهای آینده ایجاد میمنفی بر رفاه نسل

 .اگر نسل فعلی ترجیحات دیگری داشته باشد

 Persichina (2016) اجتماعی بین نسلی
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 ها بستگینذهن آ به شیوه پردازش اطلاعات در ،گرایی افرادمیزان اکنون .171

 تری دارند،یکه تفکر انتزاع افرادی ؛حاکی از آن بود آنان پژوهشدارد. نتایج 
 دهند.شان مینکه تفکر عینی دارند، از خود  هایینآ نسبت به گرایی کمتریاکنون

 Tashakori Saleh et al., (2018) روانی تفکر

 

 : کنترل کیفیت گام ششم
 شناسی،نطق روشمهایی مانند عینیت، اسا  شاخصدر این مطالعه، مقالات پژوهشی بربه منظور حفظ کیفیت 

الاتی فقط مق وگرفتند  ارزیابی قرارپژوهش، مورد ها و ارزش، ملاحظات اخلاقی، بیان واضح یافتهپژوهشطراحی 
اری کرد. برای ره کدگذا دوبارها داده ،خبره پژوهشگربرای مراحل بعدی انتخاب شدند. یک  ،که امتیاز بالایی داشتند

ندی را یگری، سد طور خاص، کدگذارشد. بهتعیین مقدار قابلیت اطمینان، از فرمول ضریب کاپای کوهن استفاده 
محاسبه  65/0 ،نتیجه ضریب اطمینان کاپای کوهنو سپس ضریب توافق محاسبه شد و درکدگذاری کرد  مجدد
، مقدار رددانتظار اموردشانس  رفت که نسبت به سطحگنظر عنوان نسبتی از توافق درتوان کاپای کوهن را بهشد. می

ی کوهن توافق ضریب کاپا، 80/0ا ت 60/0برای مقادیر ، Bland & Altman (1991)بیشتری دارد. با توجه به 
قبول ، قابلشده در این پژوهشهاسا ، مقدار محاسبکه براین( (Shushtri & Yavarzadeh, 2019خوب است 
 است. اده شدهدنشان (، 3صورت شکل )به، اسا ، مدل مفهومی حاصل از پژوهشبرایناست. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 . مدل نهایی پژوهش3شکل 

گرایی بر ابعاد متغیر اکنون

 رفتار خرید مصرف کننده

 متغیر اجتماعی

 * رفاه 

 * سواد مالی 

 های فردی * ویژگی

 * سیاست 

 * برحسب نوع شغل 

 *  بین نسلی  

 متغیر اقتصادی

 مصرف * 

 انداز * پس

 * سیاست پولی و مالی 

 * درآمد

 * نقدینگی 

 * صندوق بازنشستگی 

 * سرمایه گذاری 

 * تخفیفات 

 گرایی * آینده

 * مالیات 

 * کارت اعتباری و استقراض 

 * وام مسکن

 ای*کالای سرمایه

 *تورم 

 *رفتار مالی

 شناختیمتغیر روان

 * شخصیت   

 * ترجیحات زمانی 

 * پاداش 

 کنترلی * خود

 * درک ریسک 

 گیری * تصمیم

 * فعالیت بدنی 

 ه * بیم

 * تفکر 

 * رفتار

 متغیر فرهنگی 

 * باورهای افراد 

 * عادات تفریحی 

 * عوامل فرهنگی 

  * جایگاه اجتماعی

 متغیر شخصی
 سن  *
 شغل *
 درآمد *
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 ها: ارائه یافتهگام هفتم
شود. از روش آنتروپی شانون، میزان پشتبانی های حاصل از مراحل قبل ارائه میدر این مرحله از فراترکیب، یافته

روش آنتروپی  (.7شده است )جدول نشان داده  ، به صورت آماریهای این پژوهشیافته های گذشته ازپژوهش
شاخصی  در تئوری اطلاعات ،کند. آنتروپیبسیار قوی عمل می ،هشدهای انتخابشانون در تحلیل محتوای مقاله

های متعددی برای تعیین وزن شود. روشگیری عدم اطمینان که توسط توزیع احتمال بیان میاست برای اندازه
 Azar, Mir Fakhreddin &Vanvari)آنتروپی شانون است  ،هاها وجود دارد. یکی از بهترین این روششاخص

Rostami, 2009)در قالب فراوانی  ،ها به تناسب هر پاسخگوابتدا پیام برحسب مقوله ،. در روش آنتروپی شانون
 شود.اهمیت هر یک مشخص می ه از بار اطلاعاتی هر مقاله، درجهشود. سپس با استفادشمارش می

 نشانو با رویکرد پژوهش ابعاد بر گذشته هایپژوهش تأکید و اهمیت میزان تعیین .7جدول 

  فراوانی تم ابعاد
عدم اطمینان 

jE 

ضریب 

 jWاهمیت 
 رتبه

 
 
 

 

 بعد اقتصادی 

 27 0147/0 9978/0 -9891/2 6062/2 تورم

 35 0032/0 995/0 -9942/2 6500/3 مصرف

 21 0188/0 9972/0 -9872/2 4389/3 اندازپس

 27 0147/0 9978/0 -9891/2 6063/3 سیاست پولی و مالی

 33 0098/0 9985/0 -9913/2 3833/3 نقدینگی

 4 0534/0 9919/0 -9716/2 1500/3 صندوق بازنشتگی

 20 0214/0 9968/0 -9760/2 3308/3 گذاریسرمایه

 25 0172/0 9974/0 -9879/2 4583/3 تخفیفات

 6 0478/0 9928/0 -9741/2 3100/3 نگریآینده

 12 0356/0 9946/0 -9796/2 5300/3 مالیات

ت اعتباری و کار
 استقراض

5423/3 
9905/2- 

9983/0 0115/0 30 

 9 0390/0 9941/0 -9788/2 3875/3 وام مسکن

 23 0178/0 9973/0 -9877/2 6429/3 درآمد
  

 بعد اجتماعی

-9910/2 2000/3 رفاه  9984/0 0105/0 32 

 34 0093/0 9986/0 -9915/2 8500/3 سیاست

 11 0378/0 9943/0 -9786/2 8833/3 سواد مالی

 16 0246/0 9963/0 -9846/2 1500/3 های فردیویژگی

 15 0279/0 9958/0 -9831/2 5300/3 برحسب نوع شغل

 5 0500/0 9924/0 -9731/2 7250/3 بین نسلی

 22 0180/0 9973/0 -9876/2 4500/3 شخصیت

 13 0327/0 9951/0 -9809/2 6250/3 پاداش

 26 0158/0 9976/0 -9886/2 7167/3 ترجیحات زمانی

 
 

 بعد روانی

 1 0843/0 9873/0 -9576/2 1750/3 کنترلیخود

 17 0238/0 9964/0 -9850/2 5333/3 درک ریسک

 24 0177/0 9973/0 -9877/2 6000/3 گیریتصمیم

 29 0125/0 9981/0 -9901/2 8000/3 رفتار
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 14 0291/0 9956/0 -9826/2 8500/3 فعالیت بدنی

 3 0522/0 9917/0 -9708/2 3833/3 یمهب

 8 0428/0 9935/0 -9764/2 2000/3 تفکر

 19 0233/0 9966/0 -9857/2 4750/3 رفتار

 بعد شخصی
 10 0388/0 9941/0 -9782/2 9833/3 شغل

 2 0626/0 9905/0 -9674/2 0000/3 سن

 

 بعد فرهنگی

 23 0178/0 9973/0 -9877/2 6429/3 درآمد

 31 0106/0 9984/0 -9909/2 0167/4 افرادباورهای 

 18 0229/0 9965/0 -9854/2 2000/4 عادات تفریحی

 28 0137/0 9979/0 -9895/2 4500/4 عوامل فرهنگی

 7 0467/0 9929/0 -9746/2 0000/4 جایگاه اجتماعی

  

 گیری و پیشنهادات نتیجه. 4
کننده، صرفخرید م رفتار گرایی درشاخص متغیر اکنون ،مطالعهمطالعات فراترکیب، اهداف متنوعی دارد که در این 

کننده شناسایی ید مصرففتار خرکننده و چگونگی تأثیر این ابعاد در رگرایی در رفتار خرید مصرفابعاد متغیر اکنون
فتار خرید رایی در گرکنونبه دنبال ارائه مضامین جدیدی از تأثیر متغیر ا ،شدههای گنجاندهشد. محتوای مقاله

ست، اکننده ید مصرفنگرانه در بحث رفتار خرمدل جامع نهایی که حاصل دیدی کل نهایت،کننده است. درمصرف
 مقوله است. 5معیار اصلی و  37کد،  171در بردارنده 
بندی معیارهای نتیجه رتبه. باشدبرای محاسبه وزن معیارها می معیارهگیری چندتصمیم هاییکی از روش، روش آنتروپی
بعد فرهنگی و بعد نشان داد که بعد اجتماعی، بعد روانی، بعد اقتصادی،  ،اسا  روش آنتروپی شانوناصلی بر
ترین متغیر تأثیرگذار بر متغیر عنوان مهمنجم قرار گرفتند. بعد اجتماعی، بهبه ترتیب در اولویت اول تا پ ؛شخصی
 و صمیمی هایگروه از جامعه تأثیرتحت ،فردی خریدار رفتار .استکننده رفتار خرید مصرف درگرایی اکنون
 تصمیمات بلکه ،شودنمی تعیین مطلوبیت مفهوم با کاملاً او خرید اتتصمیم یعنی. است اجتماعی طبقات همچنین
 بافت تأثیرتحت زیادی حد تا کنندگانمصرف واکنش ،شود. همچنینمی اداره اجتماعی اجبارهای توسط او خرید

 خانواده باشگاه، توصیه مانند شود؛ تقسیم دسته چند به است که ممکن باشدمی کنند،می فعالیت آن در که اجتماعی
 امر این کردنعملی برای مشوق گروه اعضای و است دیگران از گرفتنالهام تأثیرتحت ،خرید تصمیمات .غیره و

 مالی، سواد رفاه،: تم 6 در نیز گراییاکنون متغیر بعد اجتماعی. (Kumar et al., 2022) کرد خواهند تلاش
اثرات احتمالی  ،های تجربی قبلیپژوهش دند.ش شناسایی نسلی و بین شغل نوع برحسب فردی، هایویژگی
 نمره افزایش باد که ندهها نشان می. پژوهشاندهبررسی کردکنندگان ایی را بر سواد مالی و سایر مصرفگراکنون
 سواد سؤالات در که افرادی میان در. یابدمی کاهش بازنشستگی اندازهایپس بر گراییاکنون تأثیر افراد، مالی سواد
 مالی سواد بهبود بنابراین،. ندارد هاآن اندازپس هایتصمیم بر تأثیری گراییاکنون دارند، را عملکرد بهترین یمال
 باشد گراییاکنون اثر کاهش طریق از افراد بین در اندازپس ارتقاء برای موثر رویکرد یک تواندمی

(Anantanasuwong, 2019).   ریزان مالی در ها برای برنامهتأیید شود، یافتهاگر این رفتارها با مطالعات تجربی
کنندگان، گرایان یا سایر مصرفهنگام جذب، کار و حفظ مشتری با استفاده از راهبردهای مختلف برای اکنون

تواند بینش ارزشمندی را در مورد سواد مالی می ،شده در بعد اجتماعیهای شناساییآموزنده خواهد بود. مؤلفه

https://farabegir.com/product-category/%d8%aa%d8%b5%d9%85%db%8c%d9%85-%da%af%db%8c%d8%b1%db%8c-%da%86%d9%86%d8%af-%d9%85%d8%b9%db%8c%d8%a7%d8%b1%d9%87/
https://farabegir.com/product-category/%d8%aa%d8%b5%d9%85%db%8c%d9%85-%da%af%db%8c%d8%b1%db%8c-%da%86%d9%86%d8%af-%d9%85%d8%b9%db%8c%d8%a7%d8%b1%d9%87/
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نهایت برای رفاه ای برای سلامت اقتصادی دارد و درموضوعی است که پیامدهای گسترده ،سواد مالی دهد.دست ببه
 باید اقداماتی را برای بهبود آن انجام دهند. ،ریزان مالیگذاران و برنامهمالی افراد و جامعه سیاست

ن، مطالعه رفتار خریداران را روانشناسا باشد.گرا میعنوان دومین متغیر تأثیرگذار بر رفتار خریدار اکنون، بهبعد روانی
، نفوذ و سلطه نیازهای استساز رفتار خریداران های فردی که زمینهها و مفاهیم یادگیری، انگیزهارچوب تئوریدر چ

، کنندکننده از نوعی کالا یا خدمات پیدا میفردی و آثار آن بر رفتار خریدار، بالاخره درک یا شناختی که مصرف
 تجاری کالاهای به نسبت هاآن دیدگاه براسا  ،فروشگاه یک به کنندگانمصرف اند. اعتماددتوجه قرار دادهمور
 یاد به که است مهم. کنندمی خرید بیشتر باشند، داشته ایمان خاصی محصول به اگر همچنین هاآن .شودمی ایجاد
 کیفیت، ازجمله مختلفی عوامل براسا  هاآن عتمادا و هستند فردمنحصربه شخصیتی نظر از افراد که باشید داشته
گرایی نیز در بعد روانی متغیر اکنون (.(Kumar et al., 2022 است محصول یک هایویژگی امنیت و وزن کمیت،
گیری، رفتار، فعالیت بدنی، بیمه و کنترلی، درک ریسک، تصمیمخصیت، ترجیحات زمانی، پاداش، خودتم: ش 11

اغلب به  ،کنندگان بدون خودکنترلیدهند که مصرفتوضیح می ،های تجربی قبلید. پژوهشتفکر شناسایی شدن
کنترلی کم نیز پردازند. خودپرداخت میهای روزهای فروشگاه و واماستفاده از اقلام اعتباری با هزینه بالا مانند کارت

 مفهوم .(Wang & Mahotral, 2011; Gathergood, 2012)بیشتر از اعتبار چرخشی مرتبط است با استفاده 
است  شده گنجانده فردی زمانی بین انتخاب نظریه در سازمان، یک عنوانبه فرد از الگوبرداری با ،کنترلیخود

(Zhang, 2022)یکی دور و دیگری نزدیک :ریزی دارددو برنامه زمان، از برهه یک در فرد که است این بر . فرض .
 ساختن برای محققان توسط است، دهندهانجام هم و ریزبرنامه هم فرد آن رد که دوگانه شخصیت مفهوم بعداً،
 ( & Angeletos, Laibson, Repetto, Tobacmanگیرداستفاده قرار میمورد ،زندگی چرخه مصرف هاینظریه

Weinberg, 2001). شودمی فرض دوگانه شخصیت دارای فرد هذلولی، مصرف مدل در مثال؛ عنوانبه :
 به را کردنهزینه و نیست صبور گراییاکنون حالت با معمولی فرد یک ،دهندهانجام. ریزبرنامه و ندهدهانجام
به نفع آینده  فعلی هایرضایت از است مایل و است صبور ریزبرنامه یک کهدرحالی دهد،می ترجیح اندازپس
را در روانشناسی مانند هایی کند و پیشرفتیاز عملکرد مطلوب استاندارد استفاده م ،بولیکنظر کند. مدل هایپرصرف

کند. نتایج آوردن عملکرد شبه هذلولی ادغام میدستکننده و بهکنترلی برای مدلسازی رفتار مصرفمفهوم خود
نمایی کننده را در مقایسه با مدلهای این مدل با دقت بیشتری رفتار مصرفبینیدهد که پیشسازی نشان میشبیه

 ,.Angeletos et ) alکنددادن اولویت تخفیف زمان استفاده میکه از تابع نمایی سنتی برای نشان کندتوصیف می

.(2001 
تم شامل: مصرف،  12این بعد با  باشد.گرا میعنوان سومین متغیر تأثیرگذار بر رفتار خریدار اکنون، بهبعد اقتصادی

گرایی، مالیات، گذاری، تخفیفات، آیندهبازنشستگی، سرمایهو مالی، درآمد، نقدینگی، صندوق  انداز، سیاست پولیپس
اثرات احتمالی  ،تحقیقات تجربی قبلی کارت اعتباری و استقراض، تورم، رفتار مالی و وام مسکن شناسایی شدند.

ن کنندگامصرف ؛دندهاند. تحقیقات نشان میکنندگان بررسی کردهگرایی را بر رفتارهای مالی و سایر مصرفاکنون
 ,Mørkbak )دهند رفتارهای مفید سلامت کمتری از خود نشان میکنندگان، گرا در مقایسه با سایر مصرفاکنون

Gyrd-Hansen & Kjæ, 2017). 
تواند موردتوجه قرار گیرد. مشتریانی با توجه به موضوع پژوهش می ،گرایی و رفتار مالیدرک بهتر رابطه بین اکنون

نام خودکار برای تقویت عادات مالی های ثبتشوند، پشتیبانی اضافی مانند برنامهشناسایی میگرا عنوان اکنونکه به
شده در های شناساییانداز خودرو ارائه کنند. مؤلفهفرض برای توسعه یک طرح پسهای پیشبهتر مانند استراتژی

های اقتصادی گیریراد در زمان تصمیمگرایی افبینش ارزشمندی را در مورد رفتارهای مالی و اکنون ،بعد اقتصادی
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در پیشبرد رفاه مالی را ریزان مالی نقش مهمی ند برای برنامهنتوامی ،دهد. این رفتارهای مالیمی ارائهروزمره 
ریزان مالی ممکن است بتوانند با پرسیدن سؤالاتی مشابه در مورد همراه داشته باشد. برنامهکننده بهمصرف
گرایی را شناسایی مشتریان دارای اکنون ،اندازده یا ترجیحات هزینه در مقابل پسقابل آینگیری حال در مجهت

یکی از . است جامعه بر حاکم اقتصادی شرایط ،کنندهمصرف خرید رفتار بر اثرگذار و اصلی عوامل از یکی .کنند
 بیشتر باشد. امروزهتورم می ،گذاردیکننده تأثیر مگرایی در رفتار خرید مصرفمتغیرهای کلان اقتصادی که بر اکنون

 را خود خرید رفتار ،خرید قدرت و کاهش پول ارزش اقتصادی،کاهش بد شرایط خاطر به ایران در کنندگانمصرف
 کمتری ثروت خود آینده نیازهای برای و کنندمی خرج روزانه مصرف برای را بیشتری پول هاآن. اندداده تغییر
 دهندمی ترجیح شرایط این در گرا،اکنون کنندگانمصرف (Kolter & Amestrong, 2012). کنندمی آوریجمع
 چراکه ؛دنکنمی ضرر بیشتر آن اندازکردنپس با دندانمی چون ،کنند خرج را خود درآمد و بیشتر کنند اندازپس کمتر
و خرید فعلی را به مصرف و مصرف  ،گرابنابراین افراد اکنون است. کاهش حال در دائما ما کشور در پول ارزش

انداز بهینه اندازشان از سطح پسگرا سطح پسشود افراد اکنوندهند که این باعث میخرید در آینده ترجیح می
یابد و برای واقع سطح تقاضای کل افزایش میشود؛ چون درتر باشد که باعث تشدید تورم در جامعه میپایین
های مالی انقباضی استفاده بهتر است از سیاست ،باشندگرا میکه افراد آن اکنون ایبردن آثار تورمی در جامعهازبین
واقع تقاضای کل را از طریق افزایش نرخ مالیات یا از طریق کاهش مخارج توان دربا این سیاست می زیرا شود؛
از این طریق افزایش یابد و  ،اندازکاهش و سطح پس ،شود مصرفنتیجه باعث می، کاهش داده که دردولتی
نوع نگاه  ،کنندهگرایی بر رفتار خرید مصرف. یکی دیگر از آثار اکنونبردآمده را از بین وجودهآثار تورمی ب توانمی

مدت اوراق گذاری کوتاه، سرمایهگراگذار اکنونند که سرمایهنکبیان می ،باشد. تحقیقات تجربی قبلیافراد به کالا می
 ( & Goossensچون ریسک کمتری دارد ؛دهدمدت اوراق قرضه ترجیح میبلند ذاریگقرضه را به سرمایه

(Werker, 2022 .ای تمایل واقع بیشتر به سمت کالاهای سرمایه، درباشندگرا میای که افراد اکنوندر جامعه
د با فروش آن نکالاهایی را خریداری کنند که بتوان ،کردن پولاندازجای پسکنند بچون این افراد سعی می ؛دارند

 سود بیشتری را کسب کنند.
که این نوع  بل تصرفآمد قادر است که عبارتنداز:این درآمد به دو صورت  و باشدیک متغیر اقتصادی می ،درآمد فرد
 ،شتر باشدرآمد بینوع د چه میزان اینماند. هرهای ضروری مانند مالیات باقی میپس از حذف کلیه پرداخت درآمد
ست که رآمدی اهمان د ،کردن خواهد داشت و برعکس. درآمد اختیاریبیشتر تمایل به خرج اگرنونکننده اکمصرف

غیره و بادوام ی لوکس وبرای خرید کالاماند. این درآمد های اولیه زندگی باقی میپس از مدیریت تمام هزینه
بیشتر برای  ه هزینهبمنجر  نوبه خود شود که بهمنجر به بهبود سطح زندگی می ،شود. افزایش این درآمداستفاده می

وجه به گرا با تکننده اکنونباشد که مصرفهمان درآمد اختیاری می ،منظور از درآمد در اینجا .خرید کالا خواهد شد
پذیری ر و ریسکرایی کمتگکنونچه درآمد افراد بالاتر باشد، اکند که  هررفتار خرید خود را مدیریت می ،درآمد خود
 دارند. بالاتری

 دسته در فرهنگی ملاحظات باشد.گرا میمتغیر تأثیرگذار بر رفتار خریدار اکنون عنوان چهارمین، بهبعد فرهنگی
 تفسیر، نحوه بر توجهیقابل تأثیر این. گیردمی قرار موردتوجه خرید آن در که دارد قرار اجتماعی محیط از وسیعی
شود  تقسیم وغیره اجتماعی طبقات ها،فرهنگخرده به است ممکن .دارد محصولات انتظار و کنندهمصرف رفتار

(Kumar et al., 2022). تم: درآمد، باورهای افراد، عادات تفریحی، عوامل  5گرایی با بعد فرهنگی متغیر اکنون
 باشد. جایگاهجایگاه اجتماعی می ،فرهنگی و جایگاه اجتماعی شناسایی شدند. یکی از متغیرهای بعد فرهنگی

 هم دیگران، مصرف با مقایسه در خود مصرف در گراییاکنون در سیستماتیکی هایتفاوت تواندمی ،افراد اجتماعی
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مروزه به . اKolle & Wenner, 2019)) آورد وجودبه فردیدرون هایانتخاب در هم و فردیبین هایانتخاب در
ب جایگاه اجتماعی خود نحوه مصرف خود را برحسگرا کنندگان اکنونمصرف ،آمدهوجودهخاطر شرایط اقتصادی ب

 اند.تغییر داده
 هر خرید عادات و هاقضاوت .باشدگرا میعنوان آخرین متغیر تأثیرگذار بر رفتار خریدار اکنون، بهبعد شخصی 

 یفرد هایویژگی تأثیرتحت ،کنندهمصرف رفتار. است هاآن فردمنحصربه هایویژگی تأثیرتحت ،کنندهمصرف
 Kumar)است  کنندهمصرف علایق محیط اطراف و اخلاق، زندگی، سبک ،شخصیت ،درآمد ازجمله سن، مختلف

(et al., 2022 .نشان  ،تم: سن و شغل شناسایی شدند. تحقیقات تجربی قبلی 2گرایی با بعد شخصی متغیر اکنون
 افراد آیا اینکه و تخفیف عوامل با سن .ه باشدتواند ارتباطی وجود داشتمی ،گرایی و سن افرادد که بین اکنونندهمی
 زنان به نسبت کمتری تخفیف فاکتورهای چهاگر مردان،. دارد منفی همبستگی نه، یا دهندمی نشان را گراییاکنون
ری تتر بودند و درآمد خانوار بالاهایی که مسنآن .گرایی باشنداکنون دارای که دارد احتمال اندازه همان به اما دارند،

تحقیقات تجربی  (.Sprenger, 2010)  Meier &داشتندگرایی کمتری توجهی سطح اکنونطور قابلداشتند، به
افراد . ,Meier & Sprenger) (2010 است متمرکز ،درآمدگرایی در بین افراد کمدهند که اکنوننشان می ،قبلی

هرچه درآمد افراد   (Lockwood, 2022).کنندمی درآمدهای کمتری را انتخاب زاطور درون، بهگراییدارای اکنون
  .(Tashakori Saleh et al., 2018) دارند پذیری بالاتریگرایی کمتر و ریسکبالاتر باشد، اکنون

و  تاثیرگذار ار خرید اچون درآمد فرد بر رفتدی یا شخصی هم درنظر گرفت؛ عنوان متغیر فرتوان بهدرآمد فرد را می

شود تا هزینه بیشتری درآمد بالا موجب می .بیشتری داشته باشیم، قدرت خرید بیشتری داریماست. هرچه درآمد 
د مانند ولیه خوایازهای شود بیشتر برای نکه درآمد متوسط باعث میید اقلام لوکس مصرف کنیم، درحالیبرای خر

د تمام است. چون این افرا متمرکز ،درآمدگرایی در بین افراد کماکنون .آموزش، مواد غذایی و پوشاک هزینه کنیم
 ،د. بنابراینگریز هستنریسک این افراد زیرا ؛اندازی برای آینده خود ندارندکنند و هیچ پسدرآمد خود را مصرف می

ر دهد و تغیی ،ندکگی میگرا باید نوع مصرف خود را با توجه به محیط اجتماعی که در آن زندکننده اکنونمصرف
اشد. بلی میپول م چون کشور ما دائما درگیر تحریم و کاهش ارزش ؛انداز کنندبیشتر پس کمتر مصرف کند و

اندازهای بازنشستگی یی بر پسگراد که با افزایش نمره سواد مالی افراد، تأثیر اکنونندهتحقیقات تجربی نشان می
را دارند،  اد مالی بهترین عملکردهیم که در میان افرادی که در سؤالات سوتوانیم نشان دیابد. ما میکاهش می
کرد موثر برای د یک رویتوانابراین، بهبود سواد مالی میها ندارد. بنانداز آنهای پسگرایی تأثیری بر تصمیماکنون
  .(Anantanasuwong, 2019) گرایی باشدانداز در بین افراد از طریق کاهش اثر اکنونپس ارتقاء

گرایی قرار تأثیر اکنونتحت کمتر ،وجود دارد. افراد با سواد مالی ، رابطه منفیگراییون* بین سواد مالی افراد و اکن
د سواد نتوانافراد می ،انداز را کاهش دهد. بنابراینهای پسگرایی بر تصمیمتواند تأثیر اکنونگیرند. سواد مالی میمی

ایش دهند و از این طریق کمتر ها و سمینارها افزهای آموزشی، کارگاهمالی و دانش مالی خود را از طریق بر نامه
 کنند،می مصرف ازحدبیش خود لوحساده همتایان از بیش ،پیچیده گذارانگرایی قرار بگیرند. سرمایهتأثیر اکنونتحت
 گریزیریسک که زمانی درنتیجه،. باشد یک از کوچکتر هاآن نسبی گریزیریسک ضریب کهدرصورتی تنها و اگر
های دهندهتخفیف .(Acharya & Gomez, 2020) شودمی رفاه )افزایش( کاهش باعث پیچیدگی باشد،( لابا) کم

شوند و بنابراین، کمتر به پوشش ریسک شبه هذلولی به دلیل سوگیری فعلی، ارزش کمتری برای آینده قائل می
های پوشش نابراین، کمتر به فرصتدهد و بکمتر به آینده اهمیت می ،گذار متعصب فعلیسرمایه .دهنداهمیت می

 ,Goossens & Werker) ل استمدت ارزش قائهای کوتاهرای فرصتدهد، اما بریسک برای بلندمدت اهمیت می

2019).  
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 دنبتوان تا طلبندمی بیشتری بهره نرخ افراد نااطمینانی، شرایط در .است مرتبط ،و ریسک بهره نرخ با گراییاکنون* 
 چون ؛است ایدورهبین گیریتصمیم بر تأثیرگذاری عامل ،بهره نرخ .کنند اندازو پس انداخته قتعوی به را مصرف
 بیشتر افراد شودمی باعث ،باشد بیشتر بهره نرخ هرچه ،بنابراین. شودمی کشور و توسعه رشد مانع گراییاکنون
 داشته اقتصادی گیریتصمیم بتوانند ربهت افراد که شودمی باعث کار این .نمایند مصرف و کمتر کنند اندازپس
ای گرایی به شدت میانگین تمایل حاشیهزیرا اکنون شود؛گرایی به شدت تقویت میسیاست مالی با اکنون .باشند

 ,Laibson) شودمی گرایی، نقدینگی نقل و انتقالات مالی حیاتیبا اکنون. دهدرا افزایش می خانوارها به مصرف

Maxted & Moll, 2021 .)کند، اما سرعت انتقال پول همچنین اثر کلی سیاست پولی را تقویت می ،گراییاکنون
  .(Laibson et al., 2021) دهدمی را کاهش

 به ،گراییاکنون با مالی ستسیا. دارد وجود و غیرمستقیم مستقیم ارتباط ،و مالی پولی و سیاست گراییاکنون بین *
. دهدمی افزایش را رفمص به خانوارها ایحاشیه تمایل میانگین شدت به راییگاکنون زیرا شود؛می تقویت شدت
 ههرچ معمول، طورهب. است متفاوت درآمد خانوارها سطح براسا  مصرف، به خانوارها ایحاشیه تمایل میانگین
 بخش ادافر رآمد،د افزایش با زیرا است؛ کمتر مصرف به خانوارها ایحاشیه تمایل میانگین باشد، بیشتر درآمد سطح
 درآمدی سطوح در. دارند بیشتری اندازپس درنتیجه و کنندمی مصرفی مخارج صرف را خود درآمد از تریکوچک
 مصرف به دبای ،افراد درآمد متما یا بیشتر زیرا است؛ بالاتر بسیار مصرف به خانوارها ایحاشیه تمایل میانگین کم،

 بدون. دهدمی ییرتغ را اقتصادی کلان تثبیت سیاست توزیعی مدهایپیا ،گراییاکنون. یابد اختصاص معیشتی
 مصرفکم انوارهایخ مصرف افزایش برای قدرتمند ابزاری ،پولی سیاست مجدد مالی تامین کانال گرایی،اکنون
 عوض، در .افتندمی تعویق به مجدد مالی تامین در هاخانواده زیرا ؛است شده ضعیف کانال این گرایی،اکنون با. است
 .ودشمی تبدیل مصرفکم خانوارهای مصرف افزایش برای مؤثرتری سیاستی ابزار به ،مالی سیاست

 مامت افراد ینا چون. است رکزمتم ،درآمدکم افراد بین در گراییاکنون باشد.نسبت به درآمد می ،* نوع نگاه افراد
 ،ابراینبن .هستند گریز ریسک افراد این زیرا ؛ندارند خود آینده برای اندازیپس هیچ و کنندمی مصرف را خود درآمد
و  دهد غییرت ،کندگی میبا توجه به محیط اجتماعی که در آن زند را خود مصرف نوع گرا بایدکننده اکنونمصرف
 .باشدمی ملی پول شارز و کاهش تحریم درگیر دائما ما کشور چراکه ؛کنند اندازپس و بیشتر کند مصرف کمتر
 این نچو ؛دارند کمتری گراییوناکن سطح توجهیقابل طوربه داشتند، بالاتری خانوار درآمد و ترمسن که ییهاآن
. کنندمی مصرف مترکو  هستند پذیر ریسک و اندازکردنپس فکر به بیشتر و هستند بازنشستگی دوران در افراد

 پول نگهداری جایب ارزشمند کالاهای ریدخ فکر به افراد بیشتر شده باعث ،کشور اقتصادی شرایط بنابراین
 .باشندمی
 ،عت بیمهدر صن ممکن متفاوت باشد. مثلاً ،با توجه به نوع صنعت گراکنندگان اکنونرفتار خرید مصرف *

بینی را پیش گراییکه اکنون« هانایف»دهند. رفتارهای متفاوتی را از خود نشان می گراکنندگان اکنونمصرف
کنند و آن را بینی میایی را پیشگرکه اکنون« هاتهپیشرف»و  گیرندبینانه تصمیم میای نزدیکشیوه کنند و بهنمی

ن فعالیت که در آ حسب نوع صنعتیمدیران باید بر ، بازاریابان وبنابراین. کنندگیری لحاظ میدر فرآیند تصمیم
هدف فروش  به ،اسبت و مند از طریق تحقیقات درسننظر بگیرند تا بتوانکنندگان را دررفتار خرید مصرف ،کنندمی

 .محصول یا خدمات و یا متقاعدکردن افراد به خرید دست یابند

 آتی  پژوهشگرانپیشنهادات برای  ها ومحدودیت
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جامعی را  مفهومی مدل ،ناسا  آنتروپی شانوفراترکیب کیفی و تحلیل محتوا بر گیری ازاین پژوهش به دلیل بهره
ین پژوهش ابداعات ، از اکننده به آن پرداخته نشده است. همچنیندر موضوعات پژوهشی رفتار مصرف ارائه داد که

ن و همچنی کنندهرفگرایی بر رفتار خرید مصشناسی جدید در اثرات متغیر اکنونتوان به بکارگیری روشمی
در  ،نگرمع و کلاهیت جابه دلیل ماشاره کرد. مدل پیشنهادی گرایی، توجهی مطالعات بازاریابی به بحث اکنونکم

 های بازاریابی قابلیت کاربرد دارد.تمام شاخه
رو، برای زاینستند. اهر مواجه پذیری و اعتباجمله تعمیمهایی ازهای کیفی با تمام فواید خود، همراه با ضعفپژوهش

نند. زیابی کع اروع صنایافزایش قابلیت تعمیم این پژوهش، لازم است پژوهشگران مدل حاضر را به تفکیک ن
ست. جل بهره ذیری مدپتعمیم دیگر برای ارزیابی اعتبار و توسعهآماری توان از رویکردهای کمی و همچنین می

گی و شخصی نهاقتصادی، فر گرایی بر نوع صنعت و تأثیر متقابل عوامل اجتماعی، روانی،بررسی تأثیر متغیر اکنون
سازی اجرایی و پیاده پژوهشگران به مشکلات ؛شودبررسی است. پیشنهاد میقابل  AHPشبکه  نیز در قالب تحلیل

ه کده است هایی بونیز همراه با محدودیتپژوهش ، این یمانند هر پژوهش دیگر ارچوب پیشنهادی بپردازند.چ
ان تحقیقات د، فقاییگراکنون متغیرارتباط با  در داخلی کمبود مطالعات پژوهشی: ها عبارتندازترین آنبرخی از مهم
 .اعتبار پذیری وتعمیم گرایی ومتغیر اکنونمشابه در زمینه 

 منابع
ها در شش ای تحلیل داده(. بررسی مقایسه1387رستمی، علی اصغر  )آذر، عادل؛ میرفخرالدینی، سیدحیدر و انواری

ایران،  یریت درهای مدگیری چندشاخصه. پژوهشهای تصمیمسیگما، با کمک ابزارهای آماری و تکنیک
12 (4 ،)1-35 . 
اثرات زمان بر رفتار  ه مدل(. ارائ1400الرعایا، یونس )رازی، فرشاد و وکیلبابک؛ حیدریه، سیدعبدالله؛ فائزیاقبالی، 

 .84-63(، 4) 11 تحقیقات بازاریابی نوین، مبتنی بر رویکرد فراترکیب.کننده مصرف
کننده رفتار خرید مصرف (. تبیین مدل1398) و ودادی، احمد پور، حسناسماعیل نیک، اعظم؛ترابی، فاطمه؛ رحیمی

 ف(.ای همواره تخفیهای زنجیرهآمیخته )موردمطالعه: فروشگاهبخش با رویکرد در انتخاب محصولات لذت
 .103-81(، 1) 6کننده، مطالعات مصرف

 بین رفتار در گراییاکنون و زمانی ترجیح .(1397) مهدی فیضی، و مهدی مشهدی،خداپرست پروین؛ صالح،تشکری
 ،اقتصادی اندازهایها و چشمپژوهش .(مشهد دانشگاه دانشجویان :موردی مطالعه) ایران جوانان ایدوره
18 (3 ،)79-102. 

یریت شده در زمینه مدهای انجامشناسی پژوهش(. آسیب1390یزدانی، حمیدرضا ) سهرابی، بابک؛ اعظمی، امیر و
 . 24-9، (6) 2انداز مدیریت دولتی، چشم کرد فراترکیب.اسلامی با روی
پ چا شرکت لوم انسانی.عدانشجویان و محققان  (. آمار کاربردی ویژه1399یاورزاده، محمدرضا ) شوشتری، زهرا و
 .258-259 بازرگانی،و نشر 

امل مؤثر بر رفتار و(. تأثیر ع1399کریمی، بابک )محمدمهدی و حاجی محمود؛ مظفری، صمدی، محمود؛ نورایی،
غرافیایی، ی علوم جربردتحقیقات کا ران با توجه به اصول مدیریت شهری.خریداران در مراکز خرید بهینه ای

20 (59) ،213-228 . 
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 تاثیرگذارهای فهشناسایی مؤل. (1400) راد، مصطفیو رضایی موکی، تحفهلفر، وحید؛ قبادیفائزه؛ ناصحی عباسی،
العات مط بنیاد.د دادهرویکرهای اقتصادی ایران با کننده در زمان تحریمار مصرفمدیریت اضطراب در رفت

 . 198-172 (،3) 8کننده، رفتار مصرف
. اقتصادی تحریم در پی ندهکنمصرف رفتار تغییرات(. 1393) زهرا مجتبی،آل و امین مظفری، ؛پیمان آشتیانی،غفاری

 .17-1 (،24) 9 بازاریابی، مدیریت
 بندیطبقه و اساییشن .(1391) میراحمد ،شاهیامیر و محمدرضا سعدی، محبوبه؛، رنجبرپورانداخت؛  ،نیرومند

 . 201-179 (،10) 4 اطلاعات، فناوری مدیریت .فراترکیب رویکرد بر مبتنی موبایل وکارکسب هایمدل
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