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 . ڱقذڱۀ1
يبی حبكن  و ؾبظنبه يبی اقتهبزی تدبضی اظ ؾوی ؾبظنبه -ی وضظق سازيبییضو یىلؿتطـ و توؾؼثب انطوظى 

واه هػ ثى ، اظ وضظـ طییل ثيطىثب انط  هیاؾت كى ا بفتىی بزییظ بضیضواج ثؿ ای ای و غیطحطفى ثط وضظـ حطفى
ثبظاضيبی  نهظوض زؾتطؾی ثى و تدبضی زض ؾغح خيبه ثى یثبظضلبه يبی تیفؼبم یىثطای ضوهق و توؾؼ یا مىیوؾ

نهؼت وضظـ زض ؾطاؾط خيبه زضحبم لؿتطـ #. Abdolmaleki  et al, 2017$ فتى اؾتیبنوضت  یامنمم هیث
اظ  ههؿبا يبضزنیمیب بت قسى اؾت میيب تجس اظ فطيهل یبضیثؿ طیهبپص ییتدبضت ثعضل و ثرف خسا كیاؾت و ثى 

اظ  یكی ثىوضظـ  كى ضیعو ثى ز؛قو نی ثیكتطضوظ  يط زقتهبا ایثطوضظـ  ينیت. اقوهس نهس ىثيطآه
 نين یيبظىحواظ  یكی هكهوا یو ذسنبت وضظق كبلايب تومیس. ؾتا ىقس تجسیم زیقتهبا یيب ظىحو نستطیهزضآپط

 & ,Behnam, Goodarzi$ زنیقو تط زىلؿتطضوظ  يطآه  نهةو زا ؾتا هلوهبلو یيب قبذى ثب نهؼتی

Hamidi, 2016; Abdolmaleki, 2016نرتمف ثى اهساظى و  ینهؼت زض ككوضيب هیا تیكن و تیفی#. ك
انطوظى ثب لصض اظ  #.McMillen, 2009$ زاضز یثؿتل ككوض زض آه یوضظق و ذسنبت تنحهولا سیتوم ی ىزانه

كههسى  ضفتبض نهطف هی. ثهبثطاكههس ین فبیزض ؾلانت اقتهبز ا یهقف اؾبؾكههسلبه  نهطف ، اهجوى سیتوم نیپبضازا
 كههس ین Ghareh$ قوز ینحؿوة ن یثبظضلبه یيب تیفؼبم یافتبزه تنبن بهیثى خط بیػبنم ػنسى زض ضكوز و  كی
$Funk, 2008قبثتیض نعیت كؿت نمیا ػبنم ، كههسى ی و نهطفنكتط ینهس ضبیتض ، وظنطا قبثتیض یهیب#. زض ز 

، تتنبیلا ، ضاتهتظبا ، يب ؾتىاذو قیقزقهبؾبیی و  يبظهیب كبنم تأنیه ، يب آه ضبیتض خمت نةظلا ويبؾت  هنبظؾب
 علاػبتیا چهیه ثى ؾتیبثیز ثب ؾت.او ذسنبت  تنحهولا ذطیس و تيیى زض هيبآ یيب یتوزنحس و هبییيباتو 

 #. cheh & Mirhashemi, 2013 اهتو نی
يب  كؿت و كبض قطكت یيب ثرف هیتط اظ نين یكی ظ ثبظاضیبثیپؽ ا ، فطوـ نحهولات و ذسنبت تیطینس

قبنم  ، فطوـ تیطی. نسقوز ین هیثرف تأن هیا قیيب اظ عطكى اغمت ؾوز ذبمم آه سیآ یثى قنبض ن
كبضكهبه ثرف فطوـ  یبثیو اضظ عـیاهل دبزیا ، آنوظـ ، یطیثكبضل هیينچه ، اخطا و كهتطم فطوـ ، یعیض ثطهبنى

 .زطیل یضا زض ثط ن
نحم ؾكوهت و  ، ؾغح زضآنس ، لاتیتحه عاهیهظط اظ ن ـ نطف يببهاهؿ یىنكتطك ين یيب اظ خهجى یكی

ين اظ نهظط  ، یبثیثبظاض یاؾتطاتػ تینوفق یسیكم یىكههسى يؿتهس. هكت يب نهطفآه یىاؾت كى ين هیـ ا طىیغ
ػجبضت اؾت اظ  سازیكههسى وضظـ و ضو فضفتبض نهط كههسى اؾت. زضك ضفتبض نهطف یامنمم هیث ثیو ين اظ ح یثون
ذسنبت و نحهولات نطتجظ ثب  ، بینعا بفتیو زض بظيبیثطآوضزه ه یكى افطاز ثطا یقسى يهلبن  كبضلطفتى  ثى هسیفطا

ی  يبهنبظؾب هیبنكتط ضفتبض ثط اضتأثیطلص نماػوو اؾتفبزى  یساضیذط ، ضا اهتربة یوضظق سازیوضظـ و ضو
 .زثط ىثيطاظ آه  قطكتيب و فطوـیبثی ظاضثب تتهنینب شتربزاز و زض ا ریمتك ذوثیثى ضا  هؾبض تذسنب
 ضفتبض ثط ثطؤن نماػواظ  قیظوضو ذسنبت  تنحهولازيهسلبه  و اضائى هتومیسكههسلب ؾتا وضیضط یهاثهبثط
 ییاچطزضك  ثب نوفق قیوضظ یبثیظاضثب كى هدباظ آ ، ينچهیه .ثبقهس قتىزا قیقیز تعلاػبا زذو هكههسلب فنهط

 ضفتبو ض تتطخیحب ثط نإثط نماػوزضك  ، زنیقو ظغبآ قیوضظ هنربعجبو  هكههسلب فنهط ضفتبض چلوهلیو 
 ضفتبض .زكط ازقمنس قیوضظ یىكههس فنهط تتهنینب اییطثهبیی ثطظ اهتو نیوضظـ ضا  هكههسلبفنهط
 یفؼبمیتيب اظپؽ و  پیف كى ؾتا لوهبلوهی ختنبػیو ا هیضوا ییهسيبافط قبنم قیوضظ یىكههس فنهط

، كههس نی فكط چلوهى هنربعجب یهكىا زاضز. زخوو نرتمف قیوضظ و ذسنبت تنحهولا ثى یفالطزض  هنربعجب
و  اضزلصنی تأثیط قیوضظ نرتمفو ذسنبت  تنحهولا ثى آهبه یفالط ثط نمیاػو چى ، نیلیطهس تهنین چلوهى 
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 هكههسلباضثطلعو يب  هنبظؾب هؾیسض ضنهظو ثى نإثط یبثیظاضثب ثطهبنىی ىتوؾؼ كمیس ، ؾتز یهاظ ا ییلطز تلااؾإ
پصیط  ایه انط انكبه .Dehghani Soltani et al, 2013#$ ؾتا ىقستؼییه  پیفاظ  افيسا ثى قیوضظ یيبازیسضو

، كى حبنم آه ، ثبقس يب ی آهخبض یيب میو تحم اضظیبثی زقیق ، نؿتنط قجمی يبی پػويف هتبیح پبیى ثطهیؿت نلط 
ثطای یبفته ثيتطیه  ی وضظقی كههسى ی نسیطیت فطوـ و ضفتبض نهطف ظنیهىهف خسیس زض تومیس اعلاػبت و زا 

فطوـ و ضفتبض  تیطیتوخى ثى نس اؾت. ایه ظنیهىحم نككلات نوخوز زض  خيتيبی ننكه  كبض ضاى
و زض حبم توؾؼى  بفتىی توؾؼى یككوضيب كطزیضو هیتطنين ، يبی وضظقی ؾبظنبه بهیزض ن یوضظق ی كههسى نهطف

 اككوض اخطزض  ایه ظنیهىزض  یهؿجتب ذوث یيب و ثطهبنى يب پػويف ، اقسانبت ی اذیطيب ؾبم یزض خيبه اؾت. ع
 كطفتیپ یثطاچوه  اؾت. يبی حوظى نصكوض  . اظ ایه ضو پػويكلط زض نسز تحمیم وضؼیت پػويفاؾت قسى
 پػويف: 1قوم لیوموغی ثى ، اؾت ىیاوم یپػويف ؾهل ثهب، یبفتلیتوؾؼى  يبی ثى حساقم سهیو ضؾ یػمن

 & Smucker$ اؾت سىیكیهسیه كؽ چیآهچى ضا كى ي سهیكیو اهس اهس سىیز لطاهیآهچى كى ز سهیػجبضتؿت اظ ز

Heidi, 2008.# سیآ یاؾتنطاض توؾؼى ثى قنبض ن یثطا یهیتوؾؼى و تضن ینجهب ، كطفتیپػويف نوتوض نحطك پ .
نؼنوم زض  یيب يب و ضوـ ثى ثيجوز ضايكبض هىیى زض يط ظناهدبن قس یيب پػويف حیثى كبض ثؿته هتب ، هیينچه

يبی پػويف و نغبمؼى ثطای ایهلوهى یكی اظ ضوـ. Afshar, 2012#$ قوز ینوضز هظط نهدط ن یيب هىیظن
 Ghasemi etيبی تومیس قسى اؾت $نهس و زقیق نحتوای پػويفضوـ تحمیم نحتوا یب ثطضؾی هظبن، نغبمؼبت

al, 2017.# 

 

 ی پضڻہص . پيطيڻۀ2
 و خيبه طاهینرتمف زض زاذم ا يبی زض حوظى یوضظق تیطینس نقبلات ینحتوا میتحم یىهیزض ظنپػويف 

پػويكلبى  یوضظق یوموغیعیف ییىهكط ینحتوا میتحم حی# زض هتب1396و ينكبضاه $ ظازى یس؛ يلامهنحسوز
وضظـ  ی زض حوظى 4/22" ، تؾلان ی نقبلات زض حوظى 3/64زاقتهس كى " بهیث یو ػمون وضظق یثسه تیتطث

 8/76" ، یفینقبلات تون 9/9نجبحث قطاض زاقتهس اظ هظط ضوـ پػويف هیع " طیزض ؾب3/13و " یقيطنبه
 طاهیزض ا قیوضظ فطیهیضآكب ی نقبمى 96 ینحتوا میثب تحم ، #1396و ينكبضاه $ یػبقوض .ثوزهس ، یتدطث نىیه

ثوز و  یوضظق یهیكبضآفط یقهبذت و خبنؼى یاقتهبز یيب جىخه كتطیث ، يب پػويف یهكبه زازهس كى نوضوع انم
# اظيبض زاقتهس كى 1395و ينكبضاه $ یزاقت. ؾدبز یطیثى ثؼس ضقس چكنل 1390اظ ؾبم  یيب پػويف
ی كبض قسى زض هكطیبت ترههی ایطاه ثوزهس و  ثیكتطیه حوظى 18/37ثب " يبی نسیطیتی زض وضظـ نيبضت

زيهس و هیبظ ثى اهدبن  حتوایی و اخعای نهؼت ایه ضقتى ضا پوقف هنیيبی ن نقبلات ثى عوض كبنم حوظى
ػطثیوه و  ثبقس. نی ، كى كنتط كبض قسى ، يبی نحتوایی و اخعای نهؼت وضظـ يبی ثیكتط زض حوظىپػويف

زض ایطاه هكبه زازهس كى فطز ؾغح تحمیم غبمت  فطیهیضآكب ی نقبمى 189ثب تحمیم نحتوای  #1394ينكبضاه $
هویؿهسى اهدبن قس.  3بی نصكوض ثوز و ثیكتط نغبمؼبت ثط ضوی زاهكدویبه ثب اثعاض پطؾكهبنى توؾظ ي پػويف

زاضی ثیه  یتفبوت نؼه هس:هكبه زاز نقبمى نسیطیت وضظقی 188# ثب تحمیم نحتوای 1392ضقی و ينكبضاه $ تپى
   ثى ثطضؾی قسىبعبت زض ندلات وضظقی وخوز زاضز و ضویكطز اضتج  يبی نغبمؼبتی نسیطیت حوظى تؼساز نقبلات زض

 یزض ثطهبنى زضؾ یفطوـ وضظق یيب زوضى میتحموىیدع# ثب ت2019$ 2. پیطؼاؾت یبفتىهبثطاثطی پوقف عوض 

                                                           
1 Gyorgy 

2 Pierce 

https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S1473837618300595#!
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 و ينكبضاه طؼیفطوـ زض نهؼت وضظـ هوقتى قسى توؾظ پ یكتبة زضؾ ی هكبه زازكىوضظق تیطینس
ثسوه زوضى فطوـ هكبه زاز كى زض ی زضؾی يب طهبنىچيبضن ث كیاظ  فیث جبیتقط قس و ین تسضیؽ كتطیث $2017#
 كی بظنهسیه یثسوه كلاؼ فطوـ وضظق يبی زاهككسى اظ ٪13اهس و  یكلاؾ چهیهافعوزه  بظنهسیه كیهعز هسىیآ

ی نسیطیت  يبی فهمهبنى # ثب تحمیم نحتوای پػويف2014$ 1ی يؿتهس. پیتؽ و ينكبضاها زوضى فطوـ حطفى
و  تیطینسی:  حوظى 4هكبه زازهس كى نحتوای ثیكتط نقبلات زض  2012تب  1948وضظقی اضوپبیی اظ ؾبم 

. زض و اقتهبز وضظـ یوضظق یبثیثبظاض ، یاختنبػ ی ظنیهىزض  یوضظق وكبض كؿت ، زض وضظـ یؾبظنبه یيب نيبضت
 هقب# زض هقس2003$ 2و ينكبضاه فبهك نطز ثوز. ، يبی نصكوض نتنطكع ثوز و خهؿیت ثیكتط هویؿهسلبه عوم ؾبم
كههسى هؿجت ثى نحهولات و  كطزهس كى ضفتبض نهطف كهيبزیپ یكههسى وضظق ضفتبض نهطف یقجم یيب اظ پػويف

فطوـ زض  یيب نیت كههسى وضظـ اؾت. ضفتبض نهطف بهلطیقسى زض نهؼت وضظـ و اوقبت فطاغت ث  ذسنبت اضائى
ضو نهؼت  هیاظ ا ، اؾت بفتىی فیؾبم لصقتى افعا 15اظ  فیث یوضظق یيب و زاهككسى یا حطفى یيب وضظـ
 یثطا یفطوـ ثى ػهواه كؿت و كبض یيب اؾتؼساز یثى تقبضب ثطا ییيب ضا خيت پبؾرلو زاهكلبى ، وضظـ
ككوضيب ثى عوض  ، ظيوض ػهط اضتجبعبتاظ عطفی ثب  #.Popp et al, 2017اؾت. $ سىیكههسى ثى چبمف ككنهطف

و  غبتیتجم تیطیكطزى تب ثب نس یكطزى و زض پبؾد ثى آه ؾؼ سایپ قهبذت ، ككوضيب لطیذوز و ز طیاظ تهو یا هسىیفعا
ككوض  كیاظ  یػنون طیتهو .ؾغح خيبه ثيجوز ثركهس وخيى ككوض ذوز ضا زض ، یاضتجبع یضايجطزيب یطیثى كبضل
 قیزاقتى و اظ عط یككوضيب ينلبن لطیاظ ز ، نطزن یشيه یيب كىیو كم یقره یيب ثوزى كى ثب ؾبظى ینفيون
نحهولات و ذسنبت  حیآهبه زض تطخ یثط ضفتبض اهتربث ، كههسلبه نهطف یو ػبعف یثط هلطـ قهبذت یاثطلصاض

 میو تحم یػمن ساتیتوم#. هقف Bozorgkhou et al, 2018ككوضيب اثطلصاض اؾت $ لطیككوض هؿجت ثى ز كی
ككوضيب و  لطیه زپػويكلطا یو ػمن یشيه طیزض تهو ، ككوض ینرتمف ػمن یيب يب زض حوظىآه ینحتوا تیوضؼ

 و یفطوـ نحهولات و ذسنبت وضظق تیطینس هىیككوض اظ خنمى زض ظن یػمن ساتیاظ توم یكم یبثیاضظ تیزض هيب
كنتط  قسنتی نوضز توخى پػويكلطاه قطاض لطفتى اؾت. طاهیزض ا یوضظق یيب كههسى ضفتبض نهطف ينچهیه نغبمؼى

 هينعنب. انطوظى ثبقس ین  حنغط زییبظ اهيكلطوپػ ثیه زض نين ػمنی ی ظىحو یك اهػهو ثىو  هسزاض مؾب 20اظ 
 هؽيباكهفط ازتؼس ، ىقس نهتكط تنقبلا ازتؼس ، اهيكلطوپػ ازتؼس قسض ، حوظى هیزض ا يب يفوپػ ثىلؿتطزى  توخى ثب
و  یسیتوم یيب يب و ؾبظنبه زض ثبقلبى ػىیو ثى  ، و فطوـ یبثیثبظاض تیطینس ی حوظى ثط نتنطكع  ػمنی تندلاو 

 تیثط نوفق نینؿتق طیآه زض تأث یكبضثطز تینوضوع و نبي تیاؾت. هظط ثى اين زىفتبا قتفبا هیع یوضظق یبتذسن
 ثىاؾت. كى  طفتىینوضت پص هىیظن هیزض ا طیاذ یيب ىزض زي یا لؿتطزى یيب پػويف ، یوضظق یيب ؾبظنبه

و  اهيكلطوپػ وتنتفب ىیسلبزاظ  هبقی ثیكتط كى قوزنی نهدط يكیوپػ تنوضوػبو  يفيبوپػ زیبظ كهسلیاپط
زض  ىنهتكط تنقبلا اینحتو یكن تیوضؼ میضو پػويكلط زضنسز تحم هیاظ ا .ثبقس ین ینتهوع وضظق یيب ضقتى
ثب نوضوع  ، 1397ؾى نبيى اوم ؾبم  بهیتب پب 1382  مؾباظ  ضككو یثسه تیو تطث یػمون وضظق ترههی تهكطیب

 .ثبقس ین طیظ تلااؾإثى  ییلوپبؾدو  یكمیس عنوضو 3 نهظط اظ یوضظق ی كههسى فطوـ و ضفتبض نهطف تیطینس
 یيب یفالطو  يكیوپػ هسضو ، يكیوپػ یملويب: اعنوضو ؾى ثى يفوپػ سیتأك ثهبثطایه نؿأمى انمی و

 .اؾت طیظ حقط يكی ثىوپػ
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 ؛نهترت تنوضوػبو  ؾیضثط ضزنو تهكطیبقبنم  :ہطيڻپض يصاگز -ڳفا

هوع هطن  ، يب زازى  زآوضیلط عهو ، تحمیم ؾغح ، فيوپػقبنم ضوـ  :ہطيڻپض یڳگڻہاا -ب 

  ه؛هبظ يكیوپػ كتضنكبو  ههویؿهسلب ازتؼس ، فیبییاخغط یغظتو ، يبزازى نهجغ ، افعاضآنبضی نوضز اؾتفبزى

ثسیيی اؾت كى هتبیح ایه پػويف  .ثبقس یكى هبظط ثط ؾبم چبح و اهتكبض نقبمى ن :ہطيڻپضرڻڻذ  -ج

يب ككوض و زض اضتجبط ثب  يب و زاهككسى ويكلطاه آتی زض حوظى نصكوض زض پػويكلبىتواهس نوضز اؾتفبزى پػ نی
 یملويبا ، يكیوپػ یفالطيبی وضظقی ككوض زض اضتجبط ثب ؾى نوضوع كمیسی:  هیبظيبی انمی ؾبظنبه

 زض ایه حوظى ثبقس.يكی وپػضوهس و يكی وپػ
 

 ہطيڻپض تلاا. سؤ3 
ويكی پػ -ػمنی هكطیبت زض یی وضظق كههسى ضفتبض نهطففطوـ و  تیطینست نقبلا يكیوپػ ت. نوضوػب1

 ؟چیؿت اهیطا

ی  كههسى فطوـ و ضفتبض نهطف تیطینس ی يب ت زض حوظىنقبلازض  يكیوپػ تندلا كتضنكب. نیعاه 2
  ؟ؾتا چلوهى یوضظق

  هس؟نیقو زىؾتفبا نصكوض تنقبلا زضيكی وپػی يبضوـ. چى 3

 هس؟نیقو یعجقىثهس چلوهىثبلا  تنقبلا زض تحمیمح ؾغو .4

  ؟ؾتا چلوهى نصكوض تنقبلا زض تعلاػبزآوضی الط ع. هو5

  ؟ؾتا انكس يبزازى زآوضیلطاضثعا عهو هظط اظ ينچهیه و نبهیظ هظط اظ نصكوض تنقبلا زض يبزازى . نهجغ6

 يبی نصكوض كسان اؾت؟ زض ثیكتط پػويف نوضز اؾتفبزى یآنبض هوع هطن افعاض. 7

  ؟ؾتا چلوهىی نصكوض يفيبوپػ نهدبه انكب و فیبییاخغط یغظ. تو8

 ؟ؾتا چلوهى نرتمف نبهیظ یيبؼ زوضىؾبا ثط نصكوض تنقبلا حچب هس. ضو9

 ؟ؾتاچلوهى  يبآه خهؿیتهوع  و ههویؿهسلب ازتؼس ثطحؿت يكیوپػ كتضنكب نصكوض تنقبلا . زض10

 

 ضڻاسي . رڻش4
 یبثیاضظ و تونیف ایثط حمیمیت تونیفی زیكطضو اظ و ؾتا انحتو تحمیم اؾبؼثط  آنیرتى و عهو اظ يفوپػایه 

كههسى  حوظى فطوـ و ضفتبض نهطف ، ثغوض يسفنهس $نسیطیت وضظقی  خبنؼى تنقبلا اینحتووضؼیت كنّی 
هظط يسف  اظ يفوپػ .ؾتا ىقس زىؾتفبا يبی خساوم يبی لویى وضظقی# اظ عطیق قنبضـ تؼساز فطاواهی

 ىقس چبح تنقبلا نتنب يفوپػ یها ضینبآ ی نؼىخباؾت.  یو نقغؼ عومیكبضثطزی و اظ هظط ظنبه  -ایی توؾؼى
ثسهی  يبی تطثیت پػويكی زاهككسى-ػمنی تهكطیب زض یی وضظق كههسى فطوـ و ضفتبض نهطف تیطینسنوضوع  ثب

 ثطضا زض نقبمى  331 ازتؼس ثى ، 1397ؾى نبيى اوم ؾبم  هپبیب تب 1382  مؾباظ  ضككو يبی و ػمون وضظقی زاهكلبى
 و 1هكلبيیزا زخيب ػمنی تعلاػبا ىپبیلبی يب ؾبیت ثى خؼىانط ثب ، يفوپػ ی خبنؼى تؼییه ز. خيتلیط نی

ی يب هنبظؾب ثسهی و ػمون وضظقی و يبی تحهیلات تكنیمی تطثیت و زاهككسى 2ككوض تهكطیب تعلاػبا ثبهك
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 ةهتربا و قهبؾبیی فيس نقبلات ، كنیتى و آكبزنی نمی امنپیك# ، ثسهی و ػمون وضظقی ط $پػويكلبى تطثیتنطثو
، هكس نهدبا یلیط هنوهى ثهبثطایه ، لطزیسهس ضؾی و تحمیمثطتنبن خبنؼى  ، حبضطيفوپػزض  .#1وم قنبضىقسهس $خس

 يبی ىثطل ، يب زازى آوضی #. خيت خنغ=331Nی آنبضی اؾت. پؽ تنبن قنبض اؾت $ آنبضی ثطاثط خبنؼى ی  هنوهى 
 نوضوعثب  نطتجظ یيبواغى و تهكطیب و تبلانق كمی تعلاػبا ؛ثرف زو قبنم كى هسقس حیاعطی كسلصاض

 یيب اهؾط ػهو زض نصكوض یيبمصا واغى. زثو هظط ضزنو تنقبلا زض یی وضظق كههسى فطوـ و ضفتبض نهطف تیطینس
 یثطا یثطضؾ هیا میتحم ی. واحسيبهسقس نؿتهس و خوو تخؿ ، ی هكطیبت زاهكلبيیؾبیتيب ، ؾیضفب نوضوػی

اثعاض نوضز اؾتفبزى زض پػويف  ثهسی قسهس. نوضوع كمیسی زؾتى 3هى زض لب 10يبی  ثط اؾبؼ پطؾف یكسلصاض
، ـيوپػضوـ  ، نحوضيبی نوضوع ، ؾبذتى قبنم $هكطیى ثط اؾبؼ زؾتوضامؼنم نحقق قسى یكسلصاض يبی  ىثطل

تؼساز  ، ییفیباخغط كهفاپط ، نوضز اؾتفبزى یهوع هطن افعاض آنبض ، هوع اثعاض ، نست ظنبه اهدبن ، ؾغح و خبنؼى آنبضی 
هوثت ثى  4زض  ؾبذتى ی نحققكسلصاض ی ىثطل 10هس كى ضوایی $ضاؾتی# وزث و خهؿیت هویؿهسلبه و ؾبم اهتكبض#

ته اظ اؾبتیس نترهم زض نسیطیت وضظقی لطایف ثبظاضیبثی  8ضوـ زمفی و ثى نوضت كیفی ثب اقجبع هظطی 
و نحت يف وپػ هتبیحو پبیبیی $زضؾتی#  ضػتجبا یفافعا و ذغب كبيف ایثط ينچهیهقسهس.  سییثى تأوضظقی 

يكلط وپػ 2 توؾظ تنقبلا اینحتو كسلصاضی ، قسى و خمولیطی اظ تؼهجبت و هظطات قرهی اعلاػبت ثجت
 لطفتى ضتنو یذغبيب تطتیت یها ثى قس نهدبا وضظقی لطایف ثبظاضیبثی وضظقی#   $زاهكدوی زكتطای نسیطیت

نقبمى ثى نوضت  30ی نقسنبتی  نهظوض زض نغبمؼى هیا یثطا. قسهس فحص و قهبؾبیی يفوپػ اظ نطحمى يط زض
ت اؾكب یفطنوم پ مىیكسلصاضاه آه ثى وؾ هیتوافق ث تیكى ضط قسهس. یثطضؾ ، كسلصاض ندطّة زوتوؾظ  یتهبزف

پؽ يطیك اظ آه  ، زضنس ثوز 70اظ  كسلصاضاه ثبلاتط هیتوافق ث تیكى ضطهیا ثب توخىّ ثىثسؾت آنس.  "$94#
ثيتط اظ يط ضوـ تحقیق  ، ضوـ تحمیم نحتوايبی پػويف ضا كسلصاضی هنبیس.  تواهس تنبن هنوهى كسلصاض نی

ثى قیوى  ، آیس كى نؼنولا ثى آؾبهی ثسؾت هنی ، هلطی ضا زيس تب زقت ػنم ضوـ قهبذتی و غضف زیلطی اخبظى نی
تونیفی  ضنبآ اظ يفوپػهتبیح  تحمیموتدعیىای ثط .#1396 ، و ينكبضاه یقبؾن$ ينبيهلی ثط آوضزى ؾبظز

زض ؾغح  1اؼ.اؼ.پی.افعاض اؼ # و ينچهیه هطناؾكبت پی $آظنوه یاؾتهجبعو نس# زض و يب نإمفىهی اوا$فط
 .اؾتفبزى قس ≥05/0P نؼهبزاضی

 

 پضڻہصہای  . يافتۀ5
 زض قبمت خساوم ظیطيف وپػ یيب بفتىی ، يكیوپػ هسضو وملويب ا ، يب یفالط ، كمی عنوضو 3 ثى ػهبیت ثب 

 اهس. زىق  آه لعاضـهتبیح  اضائى و

 . ؾتا ىقس ؾیضثط نهترت تنوضوػب و يب هكطیى ضنحو زو قبمت زض ڻہطي:پض یہا يصاگز 5-1 

ثب ی يفيبوپػ ازتؼس ثیكتطیهی ثطضؾی قسى  هكطیى 20اظ  ، 1وم خسعجق ہا: ڻطزيۀ ، 1رڱحڻ 5-1-1 

 یوضظق تیطیزض نس هیهو یكطزيبیضو فهمهبنىزض  یوضظق ی كههسى فطوـ و ضفتبض نهطف تیطینوضوع نس
 نقبمى چبح لطزیس. 36ثب # طاهیا یوضظق تیطی$اهدنه نس
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فزڻش ڻ رفتار  تيزيڱذ ہای ڱزتثط تا تذڻي تۀ ہڱزاۀ تعذاد ڱقاڳۀ (. ڻطزيات عڳڱي تزتيت1جذڻڳ )

 در ايزاں يڻرسض ی کڻڻذۀ ڱصزف

 تؼساز  طیى زاهكلبيیهبن ندمى / هك ضزیف تؼساز  هبن ندمى / هكطیى زاهكلبيی ضزیف

 یوضظق تیطیزض نس هیهو یكطزيبیفهمهبنى ضو 1
  #طاهیا یوضظق تیطی$اهدنه نس

نطكع  یفهمهبنى نغبمؼبت ضايجطز 11 36
 وظاضت وضظـ و خواهبه یضايجطز یيب پػويف

15 

 یو ػمون وضظق یثسه تیهمهبنى نغبمؼبت تطثف 12 35 تيطاههكطیى نسیطیت وضظقی زاهكلبى  2
 طاهیا هیهو یيب ؼى پػويفنطكع توؾ

14 

 یو ضفتبض حطكت یوضظق تیطیپػويكهبنى نس 3
 زاهكلبى نبظهسضاه

 -یوضظق یيب اضتجبعبت زض ضؾبهى تیطینس 13 35
 # یدیتطو-یهوض $ػمن بنیزاهكلبى پ

13 

 تیپػويكلبى تطث یوضظق تیطینغبمؼبت نس 4
  یو ػمون وضظق یثسه

 -یوضظق تیطینؼبنط زض نس یيب پػويف 14 33
 ينساه هبیؾ یزاهكلبى ثوػم

8 

توؾؼى و وضظـ زاهكلبى  تیطیزوفهمهبنى نس 5
  لاهیل

زاهكلبى ی وضظق یبثیپػويكهبنى اقتهبز و ثبظاض 15 22
 ییػلانى عجبعجب

6 

 یوضظق تیطیزض نس یكبضثطز یيب پػويف 6
 هوض  بنیزاهكلبى پ

 یفهمهبنى ػمون وضظـ زاهكلبى آظاز اؾلان 16 21
 كطج

5 

و  یوضظق تیطیمهبنى پػويف زض نسفهزو  7
  یزاهكلبى ذواضظنی ضفتبض حطكت

 -یتیزو فهمهبنى پػويف زض وضظـ تطث 17 20
 یو ػمون وضظق یثسه تیپػويكلبى تطث

5 

 زض یضفتبضؾبظنبه تیطینس فهمهبنى نغبمؼبت 8
 لطنؿبض هوض بنیپ زاهكلبى  وضظـ

 -زض وضظـ ینهبثغ اهؿبه تیطیزوفهمهبنى نس 18 19
 ى قبيطوززاهكلب

4 

زض  تیطیو نس یوموغیعیف یيب فهمهبنى پػويف 9
 یخيبز زاهكلبي -وضظـ

 یوموغیعیو ف تیطیتيطاه فهمهبنى نس 19 19
 مآن –زاهكلبى قنبم  -یوضظق

2 

آنوظـ  ، یػمون وضظق یپػويف يبی كبضثطز 20 18 ج.ا.ا  كیامنپ ینم تىیكن -كیامنپ ىیهكط 10
 #یدیتطو-ی$ػمن -ثسوه نطظ

1 

 331 يب وع نقبمىندن

 

، حوظى ثیكتطیه نغبمؼى ضزنو تنوضوػب هظط اظ ، 2عجق خسوم  :ت ڱڻتخةڱڻضڻعا ، 2رڱحڻ 5-1-2 

 تیطینسمؼى نطثوط ثى نغبنوضز  نحوض ثیكتطیه و #15/21ی ثب $" كههسى وضظق نهطف یضواه یواثؿتل ی حوظى 
و تؼساز ؾبیط اؾت  یهكبه تدبض تیطیو نس اثط ثطهس قسه یبثیاضظی  # اظ حوظى2/14"ثب $ #یثطهس $هكبه تدبض

ی  كههسى حوظى نوضز ثطضؾی ثطاؾبؼ ؾطفهم زضؼ نسیطیت فطوـ و ضفتبض نهطف 8نحوض زض  23نغبمؼبت زض 
اؾت.  آنسى  ، 2يب زض وضظـ ثى قطح خسوم  وضظقی زض نقغغ زكتطای نسیطیت وضظقی لطایف ثبظاضیبثی و ضؾبهى

طتجظ و پط تكطاض زض نقبلات ػمنی و پػويكی ثطضؾی قسى اؾترطاج و نحوضيبی يط حوظى ثطاؾبؼ نوضوػبت ن
 ثهسی قسهس. زؾتى
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 (. ڱڻضڻعات تۀ تفکيک ڱحڻرہای ڱڻرد تڻجۀ پضڻہطگز در ڱقالات ڱذکڻر2جذڻڳ )

 زضنس ندنوع زضنس  تؼساز نحوضيبی نوضز نغبمؼى حوظى  ضزیف

 یبثیثبظاض یيب ىیهظط 1
  عـیاهل

 90/0" 3 0"  0 اهواع هظطیبت ثبظاضیبثی
 90/0"  3 عـیاهل یبثیثبظاض 

 
2 

 
و  سازیضو یبثیثبظاض

 عـیضاثغى ثب اهل

  40/2"  8 يبی وضظقیسازیضو یبثیثبظاض
52 

 
"70/

15 
 10/2"  7  یبثیثبظاضزض  عـیاهل

 25/4"  14 عـیثب اهلوضظقی  سازیضو یبثیضاثغى ثبظاض
   95/6"  23 ینبم بهیو حبن یوضظق یسازيبیضو یبثیثبظاض

 
3 

 
 یبثیثبظاض تیطینس

 نهبؾت تینوقؼ

  85/4"  16 و نواهغ آه یبثیثبظاض تیطینس
58 

 
نهبؾت $اهواع  تینوقؼ یبثیثبظاض تیطینس 55/17"

 ی#بثیثبظاض

18  "45/5 

 625/3"  12 یبثیثبظاض رتىیآن
 625/3"  12 نحتوا یبثیو ثبظاض یهیكبضآفط یبثیثبظاض

 
4 

 
ثبظاض  كیتفك

 نرتمف یيب خهجى

  90/3"  13 ؾبظی ذهونی -ثبظاض كیتفك
31 

 
 90/0"  3 نرتمف ثبظاض یيب خهجى 35/9"

 55/4"  15 یبثیثبظاض غبتیتجم
 
5 

 یضواه یواثؿتل
 یكههسى وضظق نهطف

  85/1"  6 یوضظق كبلا و ذسنبت كههسى نهطف
70 

 
 06/9"  30 قینكتطی كبلا و ذسنبت وضظ 15/21" 

 27/10"  34 وضظقیكبلا و ذسنبت كبضثط 
 
6 

 یيب نطخیاؾتفبزى اظ ه
 یو اختنبػ یضواه

كههسلبه  نهطف
 یوضظق

  25/4"  14 یكههسلبه وضظق نهطف یضواه یيب نطخیه
48 

 
 00/3"  10 یكههسلبه وضظق نهطف یاختنبػ یيب نطخیه 50/14" 

كههسلبه  هطفن یو اختنبػ یضواه یيب نطخیه
 یوضظق

24  "25/7 

اثط ثطهس قسه  یبثیاضظ 7
هكبه  تیطیو نس
 -#branding$ یتدبض

  20/14"  47 ی#ثطهس $هكبه تدبض تیطینس
62 

 
 60/0"  2 ػنمكطز ثطهسيب یبثیاضظ  75/18" 

 95/3"  13 ی#$ثطهسؾبظ هلیثطهس
و  یبثیاػتجبض 8

 یؾهد ییبیپب
 يب پطؾكهبنى

 یيب پطؾكهبنى یؾهد ییبیو پب یبثیاػتجبض
فطوـ و ضفتبض  تیطینسی  نطتجظ ثب حوظى

 یكههسى وضظق نهطف

7  "10/2 7  "10/2 

 100"  331 ندنوع
 

هوع اثعاض  ، يب زازى نهجغ ، يفوپػضوـ ظیطاملوی ثى تطتیت: 8 قبمت زض ڻہطي:پض یہااڳگڻ 5-2

و  نوضز اؾتفبزى یهوع هطن افعاض آنبضپػويكی ظهبه ت كضنكب ، يب ىهویؿهس ازتؼس ، تحمیم ؾغح ، يبزازى زآوضیلط
  ثطضؾی قس.فیبیی اخغط یغظتو

اغمت اظ ضوـ  ، نقبمى 331ثب ثطضؾی  ، 3زض خسوم  ہص:ڻپضرڻش  ڻظز اس ، 1سيز اڳگڻی 5-2-1 

 ،1-3زض خسوم # اؾتفبزى لطزیسهس. 3/0و "  9/3تدطثی $"  يبی كیفی و هینى و كنتط اظ ضوـ ، #7/86كنّی $" 
 ضوـ تحقیق ، 4زض خسوم  آنسى اؾت. كیيب ثى تفك پػويف یاخطا طیضوـ تحقیق ثط اؾبؼ اؾتطاتػی و نؿ 

 كبضثطزی ثوز. ثط اؾبؼ يسف يب زضنس پػويف 96ثیف اظ 
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 نبهیظهظط  اظيف وپػ عهو -1: زاضز حبمت زو يبزازى نهجغ ہا: ڱڻثع دادۀ ، 2سيز اڳگڻی 5-2-2 

ز و ؾهبا ، حجىنهب ، $پطؾكهبنى يفوپػ یيب زازى زآوضیلط اضثعا عهو -2و  5م زضخسو# نقغؼی و عومی یيب $زازى
 .6زض خسوم # ...

 (. فزاڻاڻي اڳگڻہای پضڻہطي تۀ تفکيک رڻش پضڻہص3جذڻڳ )

 زضنس فطاواهی ـيوپػضوـ 

 70/86"  287  ای# پطؾكهبنى پینبیف/ $نیساهیكنّی 
 90/3"  13 كیفی 

 30/0"  1 تدطثی# تدطثی $هینى
 10/9"  30 يبی كنّی و كیفی# $تطكیجی اظ ضوـنیرتى آ

 100"  331  ندنوع

 

 (1398 ، ڻ ڱسيز اجزا )ڱزجع پضڻہص رڻش تحقيق تز اساط استزاتضی(. 1-3جذڻڳ )

 زضنس فطاواهی ندنوع زضنس فطاواهی اخطا نؿیط اؾبؼ ثط اؾبؼ اؾتطاتػی ثط

 
 تدطثی

  0"  0 كبنم آظنبیكی
1 

 
 "30/0 
 

 30/0"  1  نبیكیآظ هینى
 0"  0  #آظنبیكی قجى$ آظنبیكی پیف

 
 
 
 
 

 تونیفی

  50/37"  124 پػويف پینبیكی
 
 
 
 
 

287 

 
 
 
 
 
 
 "70/86 
 

 50/27"  91 پػويف ينجؿتلی
 95/3"  13  ثطضؾی نوضزی

 60/0"  2  میم نحتواحت
 25/4"  14  ای نقبیؿى – پػويف يبی ػمی

 0"  0 تبضیری
 60/0"  2  فطاتحمیم

 60/0"  2  زمفی
 40/2"  8  $تحمیم نؿیط# نطاتجی ؾمؿمى تحمیم
 30/0"  1  ضايجطزی ثطهبنى

 05/9"  30 تحمیمی -تونیفی
 
 
 

 كیفی

  0"  0 $نوضز كبوی# نوضزی نغبمؼى
 
 
 

13 

 
 
 
 
 "90/3 
 

 0"  0 نتنطكع لطوى
 0"  0  اؾنی لطوى
 30/0"  1  لفتنبه یمتحم

 0"  0 تبضیری
 80/1"  6 ػنیق نهبحجى
 60/0"  2  ای نكبيسى تحقیق

 Grounded theory# 4  "20/1$ضوـ زازى ثهیبز 
  20/1"  4 تدطثی و تونیفی آنیرتى $تطكیجی#

30 
 
 "10/9 
 

 0"  0 تدطثی و كیفی
 85/7"  26 تونیفی و كیفی

  100"  331 100"  ندنوع
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 (. رڻش پضڻہص تزاساط ہذف4جذڻڳ )

 زضنس فطاواهی فطاواهی هوع پػويف ثطاؾبؼ يسف

 0"  0 ثهیبزی
 20/1"  4 ایی توؾؼى

 40/96"  319 كبضثطزی
 40/2"  8 كبضثطزی -ایی توؾؼى

 100"  331 ندنوع

 

 ضڻہص(. فزاڻاڻي اڳگڻہای پضڻہطي تۀ تفکيک دڻرۀ )ڱذت سڱاں( اڻجاڱ پ5جذڻڳ )

 زضنس فطاواهی نست ظنبه اهدبن پػويف

 60/97"  323 نقغؼی
 0"  0  عومی

 40/2"  8 نقغؼی# و $عومیتطكیجی اظ 
 100"  331 ندنوع

 

 ہا دآڻریگز ارتشا عڻڻ(. فزاڻاڻي اڳگڻہای پضڻہطي تۀ تفکيک 6جذڻڳ  )

 زضنس فطاواهی يب# زآوضیلط اضثعا ع$هو يب زازى نهجغ

 پطؾكهبنى
 20/30"  100  اؾتبهساضز پطؾكهبنى

 45/50"  167 ؾبذتى پطؾكهبنى نحقق
 3"  10  نهبحجى

كع انط زون ؾتی زيبی زازىيبىپبیلب $قبنمؼ ؾتطزضز يساقو ، ای نساضك كتبثربهى ، هیثبیلب و زؾهبا
 ثطلى كسلصاضی ثط اؾبؼ زؾتوضامؼنم نحقق ؾبذتى ، و خؿتدوی ایهتطهتی $ؾهسكبوی# ضی#نبآ

14  "25/4 

كتت نطخغ و نقبلات ػمنی  ، نفحبت ایهتطهتی ، یب اؾهبز و ثبیلبهینهبحجى تطكیجی اظ $پطؾكهبنى ثب 
 نطتجظ و ..#

 39   "80/11 

 30/0"   1  #يبی ثسهی فیعیوموغیك لیطی یب آظنوه $فؼبمیت وؾبیم اهساظى ، پطوتكم پػويف: پطؾكهبنى
 100"  331  ندنوع

 
عومی  يبی اظ زازى تطكیجیيب  # پػويف40/2"و كنتط اظ $نقغؼی  يبی اظ زازى ، يفيبو# پػ60/97$"، 5زض خسوم 

ی  كههسى فطوـ و ضفتبض نهطف تیطیثب نوضوع نس یيفيبوپػثیكتط  ، 6زض خسوم . هسا كطزى  زىؾتفبانقغؼی و 
# 30/0"ثب $: پطوتكم پػويف# و كنتط اظ 65/80"ثب $ ؾبذتى يبی اؾتبهساضز و نحقق پطؾكهبنى اظ طاهیازض  یوضظق

  .هسا زىكط زىؾتفبا

لطوى   يب اظ ثطضؾی ثیكتط نغبمؼى ، 7ثط اؾبؼ خسوم  ہا: ڻڻع گزدآڻری دادۀ ، 3سيز اڳگڻی 5-2-3 

كبلا و ذسنبت  ساضاهیذط ، یوضظق یيب نیعطفساضاه ت ، بهیتنبقبچ ، $يوازاضاه یكبلا و ذسنبت وضظق بهینكتط
 ینحتوا سیتوم وى# لط3/0 "# و كنتط اظ $2/39$" #یو ذهون یتزوم یيب و انبكه وضظق اظ فطوقلبى یوضظق
 ی حبنم قسى اؾت. وضظق یيب # و هبقطاه كتبةیكیو امكتطوه یا قجكى یندبظ ، $كتبة یوضظق
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 ی پضڻہص( (. فزاڻاڻي اڳگڻہای پضڻہطي تۀ تفکيک گزدآڻری اطلاعات )جاڱعۀ ڻ ڻڱڻڻۀ7جذڻڳ )

 ندنوع زضنس فطاواهی پػويف ی# آنبضی هنوهى$خبنؼى 

ای و  ی $وضظقكبضاه حطفىكبلا و ذسنبت وضظق لبهكههس نهطفلطوى 
 نطثیبه و نؼمنبه و اومیبء ...# ، آنوظاه زاهف ، زاهكدویبه ، نجتسی

  65/3"  12 نطز
 10/2"  7 ظه 74

نطز و ظه 
 $نرتمظ#

55  "60/16 

، تنبقبچیبه ، ی $يوازاضاهكبلا و ذسنبت وضظق لطوى نكتطیبه
ذطیساضاه كبلا و ذسنبت وضظقی اظ  ، يبی وضظقی طفساضاه تینع 

 يب و انبكه وضظقی زومتی و ذهونی# فطوقلبى

  00/19"  63 نطز
 70/2"  9 ظه 130

نطز و ظه 
 $نرتمظ#

58  "50/17 

ی $كبضكهبه و نسیطاه ؾتبزی و كبلا و ذسنبت وضظق وى كبضثطاهلط
، تومیسكههسلبه ، يب ه ثبقلبىنبمكب ، ذجطهلبضاه ، يب اخطایی ؾبظنبه

 زاضاه# هفؼبه و ؾيبن شی ، پینبهكبضاه ، كههسلبه تأنیه ، فطوقهسلبه 

  40/2"  8 نطز
 60/0"  2 ظه 41

نطز و ظه 
 $نرتمظ#

31  "40/9 

يب  فسضاؾیوه ، وظاضت و ازاضات كم اؾتبه و قيطؾتبه وضظـ و خواهبه ، يب كبضكهبه قيطزاضی
 پیكی نمی امن و كنیتى

26  "85/7 26 

 17 15/5"  17 كبضآفطیهبه و نبمكبه ثطهسيبی وضظقی ، اؾبتیس زاهكلبيی هرجلبه ػمنی

يبی  ای و امكتطوهیكی# و هبقطاه كتبة ندبظی قجكى ، وى تومیس نحتوای وضظقی $كتبةلط
 وضظقی

1  "30/0 1 

يبی  بلات و پػويفنق ، يبی وضظقی يب و ثبقلبى تین ؾبیت وة ، ای ثطضؾی اؾهبز كتبثربهى
 خساوم و هتبیح ضویسازيبی وضظقی ، ؾبظنبهی

13  "00/4 13 

 29 75/8"  29 نواضز فوق اظ یجیلطوى تطك

 331 100"  331 ندنوع

 

زيس كى ؾغح تحمیم  هكبه نی ، 8هتبیح پػويف زض خسوم  اس ڻظز سطح تحڳيڳ: ، 4سيز اڳگڻی 5-2-4 

# يؿتهس و نیعاه نغبمؼى ؾبیطیه زض 39ثب $" یبلا و ذسنبت وضظقك بهیلطوى نكتط، لطوىی  غبمت زض نغبمؼى
ی كبلا و ذسنبت وضظق بهیلطوى نكتطقوز كى اثتسا  نكبيسى نی ، 8خسوم ظیط لعاضـ قسى اؾت. زض خسوم 

يب و انبكه  اظ فطوقلبى یكبلا و ذسنبت وضظق ساضاهیذط ، یوضظق یيب نیعطفساضاه ت ، بهیتنبقبچ ، يوازاضاه$
$وضظقكبضاه  یكههسلبه كبلا و ذسنبت وضظق لطوى نهطفو ثؼس اظ آه  39ی# ثب "و ذهون یمتزو یوضظق
تطیه فطاواهی ثیف 35/22ثب " ...# بءیو نؼمنبه و اوم بهینطث ، آنوظاه زاهف ، بهیزاهكدو ، یو نجتس یا حطفى

 زاضا يؿتهس.  ، يبی ثطضؾی قسىاملويبی پػويكی ضا زض ؾغح پػويف
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 ڻاڻي اڳگڻہای پضڻہطي تۀ تفکيک سطح تحڳيڳ(. فزا8جذڻڳ )
 ڱجڱڻع درصذ فزاڻاڻي سطح پضڻہص تحڳيڳي

يبی  يب و يیئت ای / اهدنه ای / غیطحطفى ه قبنم: $فسضاؾیوه وضظقی حطفىنبظؾب /قطكت
 وضظقی#

1  "30/0 1 

انبكه وضظقی $ؾبمه وضظقی نؿتقم و فضبی وضظقی ؾطپوقیسى و ضوثبظ# نمكی و 
 لبى $تین# وضظقیاؾتیدبضی یب ثبق

1  "30/0 1 

  60/0"  2 ضویساز وضظقی
ای و  ی $وضظقكبضاه حطفىكبلا و ذسنبت وضظق لبهكههس نهطفلطوى 

 نطثیبه و نؼمنبه و اومیبء ...# ، آنوظاه زاهف ، زاهكدویبه ، نجتسی
  65/3"  12 نطز

 10/2"  7 ظه 74
نطز و ظه 
 $نرتمظ#

55  "60/16 

، تنبقبچیبه ، ی $يوازاضاهو ذسنبت وضظق كبلا لطوى نكتطیبه
ذطیساضاه كبلا و ذسنبت وضظقی اظ  ، يبی وضظقی عطفساضاه تین 

 يب و انبكه وضظقی زومتی و ذهونی# فطوقلبى

  35/19"  64 نطز
 40/2"  8 ظه 129

نطز و ظه 
 $نرتمظ#

57  "25/17 

ی و ی $كبضكهبه و نسیطاه ؾتبزكبلا و ذسنبت وضظق وى كبضثطاهلط
، تومیسكههسلبه ، يب نبمكبه ثبقلبى ، ذجطهلبضاه ، يب اخطایی ؾبظنبه

 زاضاه# هفؼبه و ؾيبن شی ، پینبهكبضاه ، كههسلبه تأنیه ، فطوقهسلبه 

  80/1"  6 نطز
 6/0"  2 ظه 39

نطز و ظه 
 $نرتمظ#

31  "35/9 

، و خواهبه وظاضت و ازاضات كم اؾتبهی و قيطؾتبهی وضظـ ، يب كبضكهبه قيطزاضی
 ی نمی امنپیك يب و كنیتى فسضاؾیوه 

25  "55/7 25 

 18 45/5"  18 كبضآفطیهبه و نبمكبه ثطهسيبی وضظقی ، اؾبتیس زاهكلبيی هرجلبه ػمنی
يبی  ای و امكتطوهیكی# و هبقطاه كتبة ندبظی قجكى ، وى تومیس نحتوای وضظقی $كتبةلط

 وضظقی
1  "30/0 1 

خساوم و هتبیح ضویسازيبی وضظقی ، يبی ؾبظنبهی يب و پػويف ؾبیت وة ، ای اؾهبز كتبثربهى  13  "-
95/3 

13 

 28 45/8"  28 نواضز فوق اظ یجیلطوى تطك
 331 100"  331 ندنوع

 

فطوـ  تیطیثب نوضوع نس یيفيبوپػثیكتطیه  ، 9زض خسوم  :اد ڻڻيسڻذگاںتعذ ، 5سيز اڳگڻی 5-2-5 

# 30/0هویؿهسى $"  7# و كنتطیه آه ثب 2/43 "هویؿهسى $ 3بضی ی ثب ينكوضظق ی كههسى و ضفتبض نهطف
  اهس. هلبضـ قسى ، نكبضكت
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 ں سںگاڻڻيسڻذہطي ڻپض کترڱطاں ڻ تعذاد گاڻڻيسڻذ ادتعذ(. فزاڻاڻي اڳگڻہای پضڻہطي تۀ تفکيک 9جذڻڳ )

 زضنس فطاواهی هلبؿهسیهو ازتؼس زضنس فطاواهی هلبهویؿهس ازتؼس

 15/47"  156 ی ظه نقبمى ثسوه هویؿهسى 15/5"  17 نقبمى ثب یك هویؿهسى
 95/35"  119 ی ظه نقبمى ثب یك هویؿهسى 05/22"  73 نقبمى ثب زو هویؿهسى
ی ظه نقبمى ثب زو هویؿهسى 20/43"  143 نقبمى ثب ؾى هویؿهسى  48  "50/14 

ی ظه نقبمى ثب ؾى هویؿهسى 20/27"  90 نقبمى ثب چيبض هویؿهسى  7  "10/2  
بمى ثب پهح هویؿهسىنق ی ظه نقبمى ثب چيبض هویؿهسى 10/2"  7   1  "30/0 

 100"   331 ندنوع 0"  0 نقبمى ثب قف هویؿهسى
  30/0"  1 نقبمى ثب يفت هویؿهسى

 100"  331 ندنوع

 

# 85/52نقبمى $"  175ی نصكوض زض يب يفوثیه پػ اظ :سڻاںہطي ڻپض کترڱطا ، 6سيز اڳگڻی 5-2-6

ی ظه  يب ثسوه نكبضكت هویؿهسى # نقبمى15/47نقبمى یب $"  156بضكت یك هویؿهسى ظه و زض حساقم ثب نك
 هلبضـ قسى اؾت.

، 10ثط اؾبؼ خسوم  :ڱڻرد استفادۀ پضڻہطگزاں یافشار آڱار ڻڻع ڻزڱ ، 7سيز اڳگڻی 5-2-7

 اه ثوزى اؾت.# نوضز اؾتفبزى نیبه پػويكلط85/46زاضای ثیكتطیه فطاواهی $"   SPSSافعاض آنبضی  هطن 
 

 افشار آڱاری ڱڻرد استفادۀ پضڻہطگزاں ڻڻع ڻزڱرڻش تحقيق تز اساط (. 11جذڻڳ )

 درصذ فزاڻاڻي ڻڻع ڻزڱ افشار آڱاری

 35/6"  21  گشارش ڻطذ اياستفادۀ 
ضذ

ش 
شار

 گ
 ڻ

دۀ
فا

ست
ا

 
SPSS 155  "85/46 

SPSS, Lisrel 61  "45/18 
SPSS, Amos  45  "60/13 

SPSS, Smart PLS  25  "55/7 
SPSS, Expert Choice, Fuzzy AHP  5  "50/1 

SPSS , FuzzyTopsis (AHP) 5  "50/1 
FuzzyTopsis (AHP) 3  "90/0 

 CMA2#  2  "60/0)فطاتحمیم  افعاض هطن
SPSS, MATLAB  2  "60/0 

SPSS, Biograph Infiniti  1  "30/0 
SPSS, AHP MASTER  1  "30/0 

Eviews  1  "30/0 
SPSS, EQS6.1  1  "30/0 

SPSS, Amos, Expert Choice  1  "30/0 
SPSS, Lisrel, Expert Choice  1  "30/0 

SPSS, Smart PLS, Expert Choice  1  "30/0 

 111%  331 ڱجڱڻع
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ثب نوضوع  یبيفيوپػ ، 11اظ هظط توظیغ خغطافیبیی زض خسوم  :جغزافيايييع ستڻ ، 8سيز اڳگڻی 5-2-8 

# و ثى 43/31نمی $" ، #32/3امنممی $" زض ؾغح ثیه طاهیزض ا یوضظق ی كههسى فطوـ و ضفتبض نهطف تیطینس
 تفكیك يط اؾتبه اهدبن قس. 

 
 فيايياجغز کڻصاپز(. فزاڻاڻي اڳگڻہای پضڻہطي تۀ تفکيک 11جذڻڳ )

 درصذ فزاڻاڻي فيايياجغز کڻصاپز درصذ فزاڻاڻي فيايياجغز کڻصاپز

زیلط  ثب اهیطا ی $نقبیؿىامنممی  هثی
 يب#ضككو

 25/1"  4 اؾتبه ذطاؾبه قنبمی  32/3"  11

 90/0"  3 اؾتبه نطكعی  43/31"  104 $ككوضی#نمی 
 90/0"  3 اؾتبه كطنبه 26"  86 اهتيطاه و قيط تيطاؾتبه 

 60/0"  2 و ثیكتط# زو اؾتبه زض$ یا نهغقى 85/4"  16 اؾتبه نبظهسضاه 
 60/0"  2 اؾتبه ایلان  55/4"  15 طاؾبه ضضویاؾتبه ذ

 60/0"  2 اؾتبه ظهدبه 32/3"  11 اؾتبه لیلاه
 60/0"  2 اؾتبه قعویه 32/3"  11 اؾتبه آشضثبیدبه قطقی

 60/0"  2 اؾتبه امجطظ 3"  10 اؾتبه انفيبه
 60/0"  2 خهوثی اؾتبه ذطاؾبه 3"  10 اؾتبه فبضؼ 
 30/0"  1 اضزثیم اؾتبه 41/2"  8 اؾتبه یعز 

 30/0"  1 اؾتبه ؾنهبه 10/2"  7 ذوظؾتبه  هؾتبا
 30/0"  1 اؾتبه چيبضنحبم و ثرتیبضی 80/1"  6 كطنبهكبى  هؾتبا

 30/0"  1 كيكمویى و ثویط احنس  اؾتبه 50/1"  5 اؾتبه كطزؾتبه
 30/0"  1 اؾتبه يطنعلبه 25/1"  4 اؾتبه لمؿتبه

 100"  331 ڱجڱڻع

 

 اهػهو ثب ضنحو یك قبمت زض يكیوپػ هسثهبثطایه ضو ، كى هبظط ثط ؾبم چبح نقبمى اؾت پضڻہطي: رڻڻذ 5-3

 ضا1392م ؾب و ؾتزض ایه حوظى ايفيب وپػ یكیافعا هسهلط ضوهكب ، 12 خسوم .لطزیسؾی ضثط نقبمى حچب مؾب
 پؽ يبی و ؾبم مؾب یها ضز يفيبو# پػ1/87$" ثیف اظ ، ایطظ آوضز. ضقنب ثى هسضو یها ظغبآ ی هقغى ثى اهنیتو

  ؾت.ا ىقس نهتكط آه اظ
 (. فزاڻاڻي اڳگڻہای پضڻہطي تۀ تفکيک ساڳ اڻتطار )چاج( ڱقاڳۀ12جذڻڳ )

 زضنس فطاواهی ؾبم اهتكبض $چبح# نقبمى زضنس فطاواهی ؾبم اهتكبض $چبح# نقبمى

1382 1  "30/0 1390 9  "70/2 
1383 1  "30/0 1391 10  "3 
1384 2  "60/0 1392 23  "7 
1385 3  "90/0 1393 47  "20/14 
1386 3  "90/0 1394 51  "50/15 
1387 0  "0 1395 59  "80/17 
1388 7  "10/2 1396 98  "60/29 
1389 7  "10/2 1397 10  "3 

 100"  331 ندنوع
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 گيزی . تحث ڻ ڻتيجۀ6
 یيفيبوپػ اینحتو تحمیم هتبیح. زثو يكیوپػ هسو ضوملويب ا ، یفيبالط عنوضو ؾى ثى يفوپػ هیا كیستأ 

 یيب ظىحوزاقتهس كى  بهیث 1397ؾبم  ؾى نبى اوم بهیتب پب 1382اظ ؾبم  زاذمی ایطاه بتیزض هكطنطثوعى 
 تع ثیكتط نقبلانوضو ، ؾبم اذیط 16زض عوم كنتط اظ  طاهیزض ا یوضظق ی كههسى فطوـ و ضفتبض نهطف تیطینس

يبی  ثغوض نثبم زض حوظىؾت ا طزیسى حبنم لزض ایه ظنیهى  زییبظ هفو زا نوفقیت یوم ، هسزاض هتربثیا نبيیت
 تینوقؼ یبثیثبظاض تیطینس ، یهكبه تدبض تیطیاثط ثطهس قسه و نس یبثیاضظ ، یكههسى وضظق نهطف یضواه یواثؿتل
ی سلبه وضظقكهه نهطف یو اختنبػ یضواه یيب نطخیاؾتفبزى اظ ه و عـیو ضاثغى ثب اهل سازیضو یبثیثبظاض ، نهبؾت
، ىیتهكسايس ، يفيبوپػ ، اظ هظط پػويكلطاهنب ا ؛ؾتا ؼؾتطز زض یثیكتط تعلاػبا هكهوا ، لصقتى ثى هؿجت

 هلطفتى ضتنو يب ظىحو یها ای زض پبضچى یك قهبذتی و نفيونی یتوؾؼى ظيهو و ؾتا ىكهساپط و غیطنهؿدن 
يكی وپػ يبی یفالط نهظط اظ ؾت.ا ىهیبنس ؾتز ثىچهساه  هیع فقیاتو ضزنو يكیوپػ یيبةچوضچب و ؾتا

 هیهو یكطزيبیفهمهبنى ضو زض يفيبوپػ ازتؼس كى ثیكتطیه زاز ههكبی زاهكلبيی   یىهكط 20ؾی ضثط ، 1خسوم
پػويكهبنى و  هكطیى نسیطیت وضظقی زاهكلبى تيطاه و# طاهیا یوضظق تیطی$اهدنه نس یوضظق تیطیزض نس

و ينچهیه  زثو ىقس نهتكط نقبمى 35و  35 ، 36ثى تطتیت ثب  ضاهزاهكلبى نبظهس یو ضفتبض حطكت یوضظق تیطینس
 یضواه یواثؿتل يبی حوظىثى  اهيكلطوپػ ثیكتط توخى ، يبی پػويكی زض نوضز لطایف ، 2عجق خسوم 

كنتط ثى  ، #75/18ثب $"  یهكبه تدبض تیطیاثط ثطهس قسه و نس یبثیاضظ# و 15/21ی ثب $"كههسى وضظق نهطف
ثبقس  # نی10/2ثب $" يب پطؾكهبنى یؾهد ییبیو پب یبثیاػتجبض# و 90/0ثب $" عـیاهل یبثیثبظاض یيب ىیهظطی  حوظى

كى ثیكتط هبقی اظ پصیطـ ثیكتط زاهكدویبه تحهیلات تكنیمی زض ایه حوظى و ضویكطز اقتهبزی نحوض و 
يب  يبی ؾبیط حوظىثطضؾی هتبیح نحوض يبی و ضویسازيبی وضظقی زض ككوض و خيبه اؾت. زض زضآنسظایی زض ضقتى

زض  یوضظق ی كههسى فطوـ و ضفتبض نهطف تیطینسی  حوظى 8لط وخوز نؿبئم ظیبزی زض ایه  هكبه ، اظ یك عطف
ایطاه اؾت كى نوضز غفمت نؿئولاه انط قطاض لطفتى و كنتط ضویكطز اقتهبزی و تدبضی آه نوضز توخى ایكبه 

ثى زمیم لؿتطزلی نوضوع  يبآه نهؿدبا نػس و تػبنوضو كهسلیاپط كى قتزا توخى ثبیساظ عطف زیلط  ، اؾت
، كههسلبه يبی وضظقی و نهطف ضویسازيب و ذسنبت وضظقی نتهوع و نهحهط ثى فطز ضقتى ، ثبظاضیبثی نحهولات

 كىضیعو ثى اؾت؛ اهيكلطوپػ وتنتفب ىیسلبز يبی وضظقی و هیع يب و ثبقلبى يوازاضاه تین ، كبضثطاه ، نكتطیبه 
زض  یوضظق ی كههسى فطوـ و ضفتبض نهطف تیطینس یتوؾؼى ایثط قیقیز اضیؾیبؾتلص زیدبا ثى يفيبوپػ یها

هس اتو نی كى يبآه پیكطفت و قسض چلوهلیو ينچهیه ؾت ا ى هكس نهدط يبی تومیسی و ذسنبتی وضظقی ؾبظنبه
و  وضظقی تومیسكههسلبه نحهولات ، يبی وضظقی اقتهبزی ثبقلبى یتوؾؼى اضیؾیبؾتلص ایثطای  پبیى
 ز.قو زىؾتفبكههسلبه ذسنبت وضظقی ا اضائى

 زاز ههكب ، 1-3و  3زض خساوم  يفوپػضوـ ؾی ضثط .قستحمیم  ظیط املو 8 قبمت زض هیع يكیوپػ یملويبا
ثب  ایپطؾفهبنى پینبیف/ یساهی$ن كنّی-یفیتون یيب و ضوـاظ هظط ضايجطز  ، يفيبوپػ غبمت ضوـ كى
 #30/0ی# ثب $"تدطث نىی$ه یتدطث ضوـ و #10/9$" ثب آنیرتى یيب ضوـ ، #90/3يبی كیفی ثب $" ضوـ ، 7/86#"

و  یكلبيیكبنم آظنب ظیاهؿبه زض قطا یىنغبمؼ اهدبن قس و اهؿبه ینغبمؼبت ثط ضو كتطیثثى زمیم ایهكى  ، ثوز
ى يبی ذبنی ضا ث ؾرتی و نحسوزیت ، يب آظنبیكی كبنم ثى زمیم نبيیت اذلاقی و نهحهط ثى فطز ثوزه اهؿبه

چطا كى زض  ، ؾتا هیبفتى توؾؼى ظيهو يفوپػ فيس ع ونوضو نبيیت ثى توخى ثب نهبؾت یيبينطاى زاضز و ضوـ
يبی تدطثی  هیبظنهس پػويف طاهیزض ا یوضظق ی كههسى فطوـ و ضفتبض نهطف تیطینس ی يبی زض ظنیهى  پػويف
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ی زض ككوض ثى كههسلبه وضظق نهطف یو اختنبػ یضواه یيب نطخیه ، ثیكتطی زض خبنؼى و قهبذت واثؿتلی ضواهی
و كنتط  یكبضثطز ، يفيبوپػ# 4/96اظ $" فیيسف ث ، 4خسوم  يبییبفتىثط اؾبؼ نوضت ػنمی يؿتهس. 

ضفغ نككلات نوخوز  یزض كوتبى نست و ثطا یكبضثطز یيب پػويف حیاؾت. هتب یكبضثطز -ییا و توؾؼى ییا توؾؼى
-ضاى بفتهی یزض پ ی. ضوـ كبضثطزسهسینف یزض حم نؿبئم خبض یكبضثطز یيب پػويف ، یؼهی .قبثم اؾتفبزى اؾت

ضفغ  یثطا یحم و ضوقضاى بفتهیيب ثب يسف  پػويف كتطیث هیثهبثطا ، اؾت یاهؿبه یبظيبیضفغ ه یثطا یحم و ضوق
يب و  كى ضوـ قوز یاحؿبؼ ن یظنبه یكبضثطز یيب ثى اهدبن پػويف بظیاهس. نؼنولا ه قسى هیتسو یاهؿبه یبظيبیه
 یيب پػويف هی. ينچهؿتیه ینوخوز كبف كلاتاظ نك یحم ثطذ یثطا ، نیزاض بضیكى زض اذت یعلاػبتا

نهبؾت ثوزه  میو تكر هیاؾت كى خيت تسو یهسی#؛ فطا4/2$" یكبضثطز -ییا # و توؾؼى2/1$" ییا توؾؼى
يسف  قوز ین اهدبن طاهیزض ا یوضظق ی كههسى ضفتبض نهطف یی# و قهبؾبیبثیفطوـ $ثبظاض تیطیضوـ نس كی

 بظنهسیكنتط اهدبن قسى و هذیمی  عیانط ه هیيب و انثبم آه اؾت؛ كى ا عطح ، يب ثطهبنى ىیتي بی هیتسو ، آه یاؾبؾ
ضفتبض  یی# و قهبؾبیبثیفطوـ $ثبظاض تیطینس یيب ثى آه خيت هقس عطح و ثطهبنى یپػويكلطاه آت كتطیتوخى ث
فطوـ و ضفتبض  تیطینس ی هىیزض ظن یبزیثه یيب پػويف ، . زض نقبثمنیيؿت طاهیزض ا یوضظق ی كههسى نهطف

ػمون نرتمف كنك كهس و زض زضاظ نست انكبه  ینجبه قیثى توؾؼى و تؼن طاهیزض ا یوضظق ی كههسى فنهط
، ثى يهلبن اهدبن یبزیپػويف ثه كی سیاؾت. قب  بفتىیضا فطاين آوضز اهدبن ه یزاهف ثكط یلؿتطـ نطظيب

يب  پػويف طیؾب اهدبنو  ییتوؾؼى زاهب یثطا ییزض زضاظ نست نجهب یوم ، ساقتى ثبقسه یو نكره یهیكبضثطز ػ 
ای و ثهیبزی نهبؾت زض ایه حوظى نوخت زضلیط  يبی توؾؼى قوز فقساه پػويف ثهبثطایه نكبيسى نی ذوايس ثوز.

ی وضظـ فبقس يب ی ذوز لكتى اؾت. یؼهی ؾبظنبهاهؿبه یبظيبیضفغ ه ی وخبض يبی وضظقی زض حم نؿبئم ؾبظنبه
هلطی زض حوظى نصكوض يؿتهس و زض یك زوض ثبعم زض حبم لطزـ يؿتهس. ينبه عوض كى انطوظ  آیهسى، اؾتطاتػی

 نقغؼی یيبزازى ، يفيبوپػ ثیكتطزض  ، 5خسوم  يبییبفتىعجق يب زض ایه حوظى يؿتین.  قبيس ػنمكطز آه
 یيب ثوز و اظ زازى یح# ضا4/2$"  كنتط# یو نقغؼ عومی$ یجیتطك یيباظ زازى زىؾتفباؾت و ا  # ثكبض ضفتى$6/97"

 ىپبیلب زهجوو  یبثیثبظاض ی زض حوظى اضزؾتبهسا یيبؾكهبنىپط زهثوؼؾتط. زض واقغ زض زسیاؾتفبزى هلطز یعوم
نوخت  ، یو اثتكبضات پػويك یهوآوض قیحوظى زض ككوض و ػسن تكو هیاظ نككلات و نؿبئم ا قیزق یبظؾهدیه

نكبثى و  تنوضوػب ثب تكنقغؼی ، یكؾغحی یيفيبوپػی  اضائى ثىحوظى  هیا هايكلطوپػ ثیكتط تنبیم
 یو ػمون زاهكلبي يب قتىض طیكههسى زض ؾب و نهطف یبثیثبظاض ، فطوـ تیطینس یيب ثط اؾبؼ پػويف ایكمیكى
ثب  یجیتطكاثعاض  ، #65/80ثب $" ؾكهبنىپط تیثى تطت ، 6نغبثق خسوم  ، يفيبوپػ ثیكتطزض  نمیا اضثعا اؾت. لكتى 

پطوتكم پػويف  ، پیكیه اضكنسو  زؾهبا ؾیضثطو  نهبحجى ، يفيبوپػاظ  هسكیا نساظ آه زض پؽ ، زثوو  8/11"
ایه انط هیع ثیبهلط آهؿت كى چوه اؾهبز و نهبحجى ثب  .هساضزازقط زىؾتفبا ضزنو ب يزازى زآوضیلط ایثط# ضا هی$تنط

، يب زاضز اػتجبض ثیكتطی اظ پطؾكهبنى زيهس پػويكلطاه قطاض نی تطی زض اذتیبض خبنؼى آنبضی واقؼی اعلاػبت زقیق
 كى نتأؾفبهى كنتط ثكبض لطفتى قسى اؾت. 

 و ؾتا لطويی یيفيبوپػ ثیكتط ی آنبضی پػويف زض غبمت و خبنؼىتحمیم  ؾغح 8و  7عجق خساوم 
، یوضظق یيب نیعطفساضاه ت ، بهیتنبقبچ ، $يوازاضاه یكبلا و ذسنبت وضظق بهیلطوى نكتطضوی  ثط تنغبمؼب قتطثی
ؾغح ؾت. الطفتى  ضتنو #یو ذهون یزومت یيب و انبكه وضظق اظ فطوقلبى یكبلا و ذسنبت وضظق ساضاهیذط 

 .ثبقس امنممی# فطانمی $ثیه نمی و یب ، ؾبظنبهی ، لطويی ، تواهس زض ؾغح فطزی تدعیى و تحمیم ثى عوض نثبم نی
پػويف و  یذوز اقسان ثى عطاح میو تحم ىینتهبؾت ثب ؾغح تدعكى نحقق  هؿتیزض يط پػويف ا یسیهكتى كم

اهتربة قسى  میو تحم ىینتهبؾت ثب ؾغح تدع میو تحم ىیاهدبن اقسانبت لاظن نبههس اهتربة هنوهى و هوع تدع
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زض  میو تحم ىیػسن توخى ثى ؾغح تدع ، قسى ی بثیاضظ یاظ نقبلات زاذم ثطذی ییاظ نككلات ضوا یكی .سیهنب
 ؾبظنبه كیزض  يب ی ثطذی پػويفيب زازىاظ آهدب كى  .ثوزيب  زازى میو تحم ىیو تدع ، اهتربة هنوهى ، یزاظپط ىیهظط

تط  پػويف ذوز ثى ؾغوح ثبلا حیهتب نینحقق اظ تؼن ، هسثوز   قسى یآوض خنغ ذسنبتی و هظبضتی# ، وضظقی $تومیسی
پػويف ذوز ضا ثى ين  حیهتب ییضوا میو تحم ىیدعؾغح ت طییتغ میچطا كى ثى زم ، ندبظ هجوزؾبظنبه#  هی$زض چهس

تط  ثبلا ی# ثى ؾغحی$نثلا فطز تط هییؾغح پب كیپػويف اظ  كی حیهتب نیتؼن یكم یثهس نیتقؿ كیزض  .ظهس ین
، و فطز# نی$نبههس ت تط هییؾبظنبه# ثى ؾغوح پب بیتط $نبههس خبنؼى و  اظ ؾغوح ثبلا حیهتب نیتؼن بی# و ینی$نثلا ت

هجوزى و ننكه  حینح یاظ هظط هظط بامعان ، قسثب یهن لطیقسى نب نطثوط ثى ؾغح ز یآوض خنغ یيب ى زازىك یظنبه 
# 2/43"$ :زاز ههكب ، 9خسوم  هتبیح . ينچهیهلطزز نی یتمق یقهبذت و ضوـ ینغبمغى هظط یاؾت هوػ

 ی ىهویؿهس یكزاضای  قماحس يفيبوپػ# 85/52$"  یب نقبمى 175و زض  ىنهتكط قس ىهویؿهس 3 توؾظ يفيبوپػ
 بهین كبضثطز# 85/46$" ثب  یفطاواه هیكتطیث ی# زاضاSPSS$ یافعاض آنبض هطن ، 10خسوم  عجق هتبیحهس. زثوظه 

، 1افعاضيبی تحمیم نؼبزلات ؾبذتبضی هظیط میعضم پؽ اظ آه پػويكلطاه اظ تطكیت هطن پػويكلطاه ثوزى اؾت.
 يط فیبییاخغط یغظتو هظط اظ ، 11اؾتفبزى هنوزهس. عجق خسوم  #SPSSافعاض $ هطنو ثب  3اؾنبضت پی ام اؼ، 2انوؼ

 زیلطثیه  زض نبا ، ؾتى اقس نهدباؾتبه تيطاه و قيط تيطاه ا و نمی ؾغح زض ، يفيبوپػ اظ ظیبزی ازتؼس چهس
يبی  و ؾبظنبهيب ىهكلبزا ، زاهكدویبه تنطكع ، یؼهی .ؾتى اقس نهدبا تنقبلا اظ زییبتؼساز ظ هیعيب هؾتبا
ؾت. هتبیح ا هنبیبه ؾبذتى ظىحو یها زض ضا زذو یهتیدى ، اهتيط قيط زض تومیسی و ذسنبتی# وضظقی ، هظبضتی$

 زض یلیطچكن قسض ثؼس ثى 1392م ؾب اظ و قتىزا یكیافعا ضوهسی نطثوعى یيفيبوپػ كى زاز ههكب ، 12خسوم 
ز كى هبقی اظ افعایف ظطفیت ونیق ىنكبيساظ آه  پؽ یيب و ؾبم مؾب یهزض ا يفيبوپػ# 1/87اظ $" فیث

ی تطثیت ثسهی و ػمون وضظقی لطایف نسیطیت وضظقی زض  يبی تحهیلات تكنیمی ضقتى زاهكدویبه زوضى
چوه  ثبقس. يبی ایطاه و هیع افعایف توخى ثى ثؼس اقتهبزی و زضآنسظایی اظ نهؼت وضظـ زض ككوض نی زاهكلبى

 میثطاؾبؼ نوضوع نوضز ثحث زض تحم میتحم یاحسيبيب و و نحتوا ثط اؾبؼ نقومى میيط ضوـ تحم حیهتب
ػنم زض  پیكیهپػويف  حیآهيب ثب هتب ی ؿىیانكبه نقب هینقبلات نصكوض نهحهط ثى فطز يؿتهس. ثهبثطا تیوضؼ

، #1396$ ی اهدبن و هتبیح پػويف حبضط ينطاؾتب ثب پػويف ػبقوضی و ينكبضاه انب قیوى ، یؿته پصیط انكبه
ی  كههسى يبی نسیطیت فطوـ و ضفتبض نهطف ثبقس. ثب ایه تفبوت كى پػويف # نی1394ػطثیوه و ينكبضاه $ 

ی يب پػويف ، #1396و ينكبضاه $ یػبقوضثى ثؼس ضقس چكنلیطی یبفت. انب زض پػويف  1392وضظقی اظ ؾبم 
ثى . اظ ایه ضو ينطاؾتب يؿتهس انب توخى زاقت یطیثى ثؼس ضقس چكنل 1390اظ ؾبم  حوظى كبضآفطیهی وضظقی
ی زض ثیه پػويكلطاه وضظق ی كههسى فطوـ و ضفتبض نهطف تیطینستط اظ توخى ثى  كبضآفطیهی وضظقی نقسن

# زض پػويف ذوز ثى معون لهدبهسه واحس زضؾی نسیطیت فطوـ 2019ككوضنبه ثوزى اؾت. ينچهیه پیطؼ $
# هیع 2014و ينكبضاه $وضظقی و هیبظ زاهكدویبه زوضى كبضقهبؾی نسیطیت وضظقی تأكیس هنوز. ينچهیه پیتؽ 

ثبظاضیبثی و اقتهبز وضظـ  ، يبی اذیط ثیكتط ثط كؿت وكبضاظيبض زاقتهس كى نحتوای ثیكتط نقبلات زض ؾبم
حطكت و ضقبثت ثب نهؼت وضظـ خيبه هیبظنهس  ، اهس. ثهبثطایه نهؼت وضظـ ایطاه هیع ثطای پویبیی نتنطكع ثوزى

اهكلبيیبه ككوض اثتسا زض خيت قهبؾبیی نككلات ایه نهؼت يبی ػمنی ز تومیسات ػمنی ثطذبؾتى اظ پػويف
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ایی و ثهیبزی زض  توؾؼى ، زض ككوض و زض ازانى حم نؿبئم آه ثب نغبمؼبت تغجیقی و اكتكبفی ثب ايساف كبضثطزی
يبی وضظقی ككوض و خيبه  يبی آتی ایه حوظى زض ؾبظنبه ثیهی چبمف خيت حم ػیهی نؿبئم ضوظنطى و پیف

ن پػويكلطاه ثدبی تومیس نؿأمى پػويكی زض ایه حوظى ثب قهبؾبیی نككلات افطاز و اؾت. زض یك كلا
يبی پػويكی ذوز و ؾبیط نحققبه زاذمی و  يب ثب تكیى ثط یبفتى يبی زض لیط ایه حوظى زض خيت حم آه ؾبظنبه

ان ی وضظقی اقس ی نسیطیت فطوـ و ضفتبض نهطف كههسى ذبضخی زض خيت ين افعایی ػمن و ػنم زض حوظى
 هنبیهس.

هنوز كى يط  بهیلوهى ث هیا تواه  یيب ن پػويف و ثحث زض نوضز آه یيب بفتىیو  حیثب توخى ثى هتبينچهیه 
 يب زض نوضز انلاح پػويف كهيبزیپ كی تواهس یپػويف ذوز ن یيب بفتىیػهواه قسى اظ  یيب یطیل دىیكسان اظ هت

 یوضظق یبثضیثرهول ثبظا یوضظق تیطینطتجظ ثب نس یيب حوظى طیهوع پػويف زض ؾب هیا بیحوظى ثبقس  هیزض ا
يبی نطتجظ ثب زاهف و اثعاضيبی  ينچهیه ثب توخى ثى هتبیح ایه پػويف هیبظ ثى تسویه ؾطفهم ، طزینوضت پص

زض  ؾبظ هسىیهيفتى و آ میپتبهؿ هیا تیيسا ی وضظقی زض ككوض و كههسى ضوظ نسیطیت فطوـ و ضفتبض نهطف ثى
لطزز تب  ای و اعلاػبتی خسیس ثیف اظ پیف احؿبؼ نی يبی ضایبهى آوضی ثب ضقس فه نهؼت وضظـ ككوض ينلبن

 یبثس.   ثى خبیلبى نغموة آه زض نهؼت وضظـ ككوض ػعیعنبه زؾت
معونب واثؿتى ثى كؿت و  هیو ا نیيؿتی و فطوـ بثیيط محظى زض حبم اهدبن ثبظاض ، يب نب زض تؼبنم ثب اهؿبه

 .سیكه ىیو مجرهس يس سیه نوفق ثبقبت محظبت یِبثیزض ثبظاض سواضنی! انؿتیكبض ه
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 ڻڻيسڻذگاں ايں ڱقاڳۀ:

ػهواه كتبة و  30زاهكیبض زاهكلبى پیبن هوض تيطاه اؾت. او زاضای حڱيذ قاسڱي، 

تواه ثى يبی ایكبه نیتطیه كتبةثبقس. اظ نيننی نیثیف اظ یكهس نقبمى ػم
اقبضى كطز. اظ « ثبظاضیبثی زض وضظـ»و « قهبؾی زض وضظـاضتجبط»، «نطخغ پػويف»

تواه ثى تحمیم نحتوای كتت ضوـ تحقیق زض وضظـ و تطثیت نقبلات ایكبه هیع نی
يكلط ثطتط ػهواه پػوثسهی ثى ظثبه فبضؾی اقبضى كطز. ایكبه زض چهسیه زوضى ثى

اهس. ترهم او زو حوظى نسیطیت وضظقی و نسیطیت ضؾبهى اؾت  اؾتبهی قهبذتى قسى
يبی وضظقی زض نقغغ كبضقهبؾی اضقس ضا و ثطای هرؿتیه ثبض لطایف نسیطیت ضؾبهى

 اهساظی كطز.زض زاهكلبى پیبن هوض ضاى

 

 

 

زاهكدوی نقغغ زكتطی ضقتى نسیطیت وضظقی، لطایف عسگزضڱسي، ڱيثڱ 

« نطكع تحهیلات تكنیمی زاهكلبى پیبن هوض تيطاه»ظاضیبثی و ضؾبهى زض وضظـ ثب

ثسهی آنوظـ و پطوضـ اؾتبه نبظهسضاه  ػهواه زثیط تطثیتثى 1384اؾت. او اظ ؾبم 

ثى ػهواه اؾتبز نسػو زاهكلبى پیبن هوض نطكع  1390قيطؾتبه تهكبثه و اظ ؾبم 

ثسهی  تبة ضايهنبی تسضیؽ تطثیتتحمیم نحتوای ك»كهس. نقبمى ضانؿط فؼبمیت نی

يبی  اظ او زض هكطیى پػويف« ی قكن اثتسایی ثب ضویكطز ايساف تطثیتی پبیى

او ينچهیه تطخنى  كبضثطزی زض نسیطیت وضظقی زاهكلبى پیبن هوض چبح قسى اؾت.

اثط وهؿب ضاتته و خوآخی. فطیطا « هوآوضی و كبضآفطیهی وضظقی»و چبح كتبة 

كتط نطتضی زوؾتی و تقی ػبقوضی زض هكط وضظـ ضا زض # ضا ثب ينكبضی ز$2017

 ؾواثق ذوز زاضز. 

 

 

 

 

 

  


