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Abstract 
Handicrafts are one of the oldest and most prestigious human achievements due to their indigenous and 

unique nature, their independence of overseas production and the presence of creative, skilled and 

capable human resources, enormous capacity for entrepreneurship development in different parts of the 

country. This potential is deeply rich in Sistan and Balochestan province, but due to its reliance on 

traditional production and supply trends, it has not yet been applied properly. Therefore, the present 

study aimed to design and explain an entrepreneurial marketing model in the field of businesses related 

to handicraft in Sistan and Balochestan province. The research method was qualitative and through in-

depth interviews with the experts in this field based on Grounded Theory, which was carried out in 

three stages of: open, axial and selective coding. After 14 interviews with qualified experts, the 

necessary data were collected. Then, the continuous comparison process of open, selective, and axial 

coding data was done and 123 primary concepts were identified and categorized into 18 categories 

based on structural and content similarities. The final result of the analysis of the collected data was 

presented in the form of a basic grounded theory called the Entrepreneurial Marketing Model of 

Handicrafts which include causal conditions (unique craftsmanship capacities, potential employment 

and entrepreneurship capacity, craftsmanship market dependence on creative approaches, skilled and 

creative manpower), pivotal phenomenon (sustainable livelihood of local craftsmen), Strategies 

(educational, technological, administrative-organizational and financial-budgetary), contextual 

conditions (educational factors, administrative structure, attitudinal factors), The interventionist 

conditions (low literacy of local craftsmen, poor technology infrastructure, weak administrative 

structure, geographical distribution, presence of Handicraft Dealers) and consequences (promotion of 

entrepreneurial capacities, promotion livelihood of local craftsmen, promotion of craftsmen motivation, 

preservation and strengthening of cultural identity).  

 

Keywords: Entrepreneurial Marketing, Handicraft, Craftsmen, Grounded Theory, Sistan & 

Balochestan. 
 

 

Citation: Moradzadeh, A., Yaghoubi, N.M., & Safoora, J. (2021). The Entrepreneurial Marketing 

Pattern in Handicrafts: Using the Grounded Theory. Consumer Behavior Studies Journal, 8 (2), 74-91. 

(in Persian) 

 
 

Consumer Behavior Studies Journal, 2021, Vol. 8, No.2, pp. 74-91. 
Received: July 9, 2020; Accepted: December 3, 2020 

© Faculty of Humanities & Social Sciences, University of Kurdistan 

mailto:nm.yaghoubi@gmail.com
mailto:jila.safoora@gmail.com


 

 47 محًر مشتری محصًلات خلق ريیکرد با دستی صىایع در کارآفریىاوٍ بازاریابی الگًی ارائٍ

 

 
 

 محور مشتری محصولات لقخ رویکرد با دستی صنایع در کارآفرینانه بازاریابی الگوی ارائه

 
 عبدالباسط مرادزادٌ

ًَٗسٌدُ هسئَل، استبدٗبر، گزٍُ هدٗزٗت، داًطکدُ علَم اًسبًٖ ٍ هدٗزٗت، داًطگبُ ٍلاٗت اٗزاًطْز، اٗزاًطْز، اٗزاى. راٗبًبهِ:  *
Ab.moradzadeh@velayat.ac.ir 

 

 یوًرمحمد یعقًب

 استبد، گزٍُ هدٗزٗت، داًطکدُ اقتصبد ٍ هدٗزٗت، داًطگبُ س٘ستبى ٍ بلَچستبى، ساّداى، اٗزاى.

 Nm.Yaghoubi@gmail.comراٗبًبهِ: 
 

 ژیلا صفًرا

 ى، اٗزاى.کبرضٌبط ارضد پضٍّص ٌّز، داًطکدُ ٌّز ٍ هعوبرٕ، داًطگبُ س٘ستبى ٍ بلَچستبى، ساّدا

 Jila.Safoora@gmail.comراٗبًبهِ: 
 

 چکيذه
فطزثَزى، فسم ٍاثؿتگٖ تَل٘س آى  تطٗي زؾتبٍضزّبٕ ثكطٕ اؾت وِ ثِ فلتّ ثَهٖ ٍ هٌحهطثِ تطٗي ٍ پطؾبثمِ نٌبٗـ زؾتٖ ٗىٖ اظ لسٗوٖ

اؾت. اٗي  ثَزُ ٍ تَاًوٌس، ؽطف٘ت فؾ٘وٖ ثطإ تَؾقِ وبضآفطٌٖٗ زض هٌبعك هرتلف وكَض ثِ ذبضد ٍ ٍرَز ً٘طٍّبٕ اًؿبًٖ ذلاق، هبّط
پتبًؿ٘ل زض اؾتبى ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى اظ غٌبٕ فو٘مٖ ثطذَضزاض ثَزُ اهّب ثِ زل٘ل اتىبٕ ضًٍسّبٕ تَل٘س ٍ فطضِ آى ثِ ضٍٗىطزّبٕ ؾٌتٖ، 

  ت، پػٍّف حبضط ثب ّسف عطاحٖ ٍ تج٘٘ي هسل ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ زض حَظُثطزاضٕ هٌبؾجٖ اظ آى ًكسُ اؾت. اظ ّو٘ي رْ تبوٌَى ثْطُ
فو٘ك ثب   اؾت. ضٍـ پػٍّف، و٘فٖ ٍ اظ عطٗك ههبحجِ ٍوبضّبٕ هطتجظ ثب نٌبٗـ زؾتٖ زض اؾتبى ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى اًزبم قسُ وؿت

وسگصاضٕ ثبظ، هحَضٕ ٍ اًتربثٖ نَضت گطفتِ اؾت. پؽ   طحلِثٌ٘بز ثَز وِ فطاٌٗس آى زض ؾِ ه ًؾطاى اٗي حَظُ هجتٌٖ ثط ًؾطِٗ زازُ نبحت
ّبٕ ثبظ، اًتربثٖ ٍ  ّب ٍ وسگصاضٕ هؿتوط زازُ  فطاٌٗس همبٗؿِ ؾپؽّبٕ لاظم گطزآٍضٕ قس.  ًؾطاى ٍارس قطاٗظ، زازُ ههبحجِ ثب نبحت 14اظ 

ثٌسٕ گطزٗس.  همَلِ زؾتِ 18َاٖٗ، زض لبلت ّبٕ ؾبذتبضٕ ٍ هحت هفَْم اٍلِ٘ قٌبؾبٖٗ قس وِ ثط حؿت هكبثْت 123هحَضٕ اًزبم ٍ 
اضائِ « الگَٕ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ نٌبٗـ زؾتٖ»ثٌ٘بز اٍلِ٘ ثب فٌَاى  زازُ  قسُ، زض لبلت ٗه ًؾطِٗ ّبٕ گطزآٍضٕ حبنل ًْبٖٗ تحل٘ل زازُ

ضآفطٌٖٗ، ٍاثؿتگٖ ثبظاض نٌبٗـ زؾتٖ ثِ اقتغبل ٍ وب  ؽطف٘ت ثبلمَُفطز نٌبٗـ زؾتٖ،  ّبٕ هٌحهطثِ ؽطف٘تقس وِ هكتول ثط قطاٗظ فلّٖ )
گطاى هحلٖ(، ضاّجطزّب )آهَظقٖ،  هحَضٕ )هق٘كت پبٗساض نٌقت  ، پسٗسُضٍٗىطزّبٕ ذلالبًِ، ٍرَز ً٘طٍٕ اًؿبًٖ هبّط ٍ ذلاق(

گط )ؾَاز  طاٗظ هساذلِإ )فَاهل آهَظقٖ، ؾبذتبض ازاضٕ، فَاهل ًگطقٖ(، ق ، قطاٗظ ظهٌِ٘إ( ثَزرِ -ؾبظهبًٖ ٍ هبلٖ -تىٌَلَغٗىٖ، ازاضٕ
گطاى هحلٖ، ضقف ظٗطؾبذت تىٌَلَغٕ، ضقف زض ؾبذتبض ازاضٕ، پطاوٌسگٖ رغطاف٘بٖٗ، حضَض زلّبلاى نٌبٗـ زؾتٖ( ٍ پ٘بهسّب  پبٗ٘ي نٌقت

 قس. ثب نٌقتگطاى، حفؼ ٍ تمَٗت َّٗت فطٌّگٖ( هٖ  گطاى هحلٖ، اضتمبٕ اًگ٘عُ ّبٕ وبضآفطٌٗبًِ، اضتمبٕ هق٘كت نٌقت )اضتمبٕ ؽطف٘ت
 

 .ثٌ٘بز، ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى گطاى، زازُ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ، نٌبٗـ زؾتٖ، نٌقت :کليذي واژگان
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 کىىدٌ مطالعات رفتار مصرف 0711ضوبرُ دٍم،  دٍرُ ّطتن،  75

 

 مقذمه .1
هحهَلات  اظ ظٗبزٕ ثب حزن ضا ّب آى ٍ زازُ ٗفافعا ضا هكتطٗبى ضٍٕ ضٍثِ ّبٕ گعٌِٗ آظاز، ثبظاضّبٕ زض ضلبثت افعاٗف
 ّبٕ ثب فطنت هتٌبؾت عطاحٖ هحهَلات رسٗس زض گطٍ آه٘ع هَفم٘ت  اضاِٗ چٌ٘ي قطاٗغٖ، زض اؾت. وطزُ هَارِ

 ثِ ًىطزى زل٘ل تَرِ ثِ ثبظاضٗبثٖ ؾٌّتٖ وِ هقتمسًس وبضآفطٌٖٗ هحممبى ثبقس. اغلت ّب هٖ آى ثبظاضٗبثٖ نح٘ح ٍ هَرَز

 احطگصاض  اضائِ گَٕ ً٘بظّبٕ وبضآفطٌٗبى، رْت پبؾد هٌبثـ، هحسٍزٗت ٍ هح٘غٖ اعوٌ٘بى فسم زضًؾطًگطفتي ًَآٍضٕ،

ضا هَضزاؾتفبزُ « 1ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ»إ اظ ثبظاضٗبثٖ ثِ ًبم  وبضآفطٌٗبى قَُ٘ هٌؾَض ّو٘ي ثِ ٍ ًجَزُ هحهَلات
 ;Morris, Schindehutte & Laforge, 2002; Becherer, Helms & McDonald, 2012) زٌّس لطاض هٖ

Morris, 2011 .) ،وِ لبثل٘ت وبضآفطٌٖٗ ٍ التهبزٕ  اؾت هلّٖ اضظقوٌس ّبٕ ؾطهبِٗ اظ ٗىٖ زؾتٖ نٌبٗـزض اٗي ه٘بى
. اوخط ٌّطهٌساى نٌبٗـ زؾتٖ، هطزم ثَهٖ ٍ افطازٕ ثسٍى تحه٘لات زاًكگبّٖ ّؿتٌس وِ فبضك اظ 2ثبلاٖٗ زاضز

ّبٕ تَل٘سٕ ثِ زل٘ل  وٌٌس. زض ثطذٖ هَاضز ً٘ع وبضگبُ اذل ٍ ذبضد، ثِ نَضت ؾٌّتٖ تَل٘س هٖفضبٕ ضلبثتٖ ثبظاض ز
قًَس. اٗي زض حبلٖ اؾت وِ نٌبٗـ زؾتٖ اٗطاى ثِ زل٘ل تٌَؿ،  ًجَز تمبضب ٍ ًساقتي نطفِ التهبزٕ، تقغ٘ل هٖ

ٗىٖ اظ هٌبثـ اضظقوٌس تَل٘س زاذلٖ ٍ تَاًس ثِ  انبلت، َّٗت ٍ وبضوطزّبٕ آى، ؽطف٘ت لاظم ضا ثطإ اح٘بء زاضز ٍ هٖ
 اًس ثِ اٗي ثبٍض ضؾ٘سُضٗعاى وكَض گصاضاى ٍ ثطًبهِ چطا وِ ؾ٘بؾت (.Esmaeili & Habibi, 2017)هلّٖ تجسٗل قَز 

 ,Taghdimi) ًبپصٗط اؾت وِ تَؾقٔ نبزضات غ٘طًفتٖ ٍ ضّبٖٗ اظ التهبز ته هحهَلٖ ًفت، ضطٍضتٖ ارتٌبة

Isfahani Moshabaki, Salehi Amiri & Navabakhsh, 2019.)  ٍ ثب اٗي ٍرَز، زض حَظٓ وبضآفطٌٖٗ ٌّط
نٌبٗـ زؾتٖ، تحم٘مبت اًسوٖ زض زاذل وكَض اًزبم قسُ ٍ فوسٓ تحم٘مبت اٗي حَظُ ثط ثطضؾٖ اثقبز ؾبذتبضٕ ٍ 

بضآفطٌٖٗ ٍ ّبٕ و إ، هحمم٘ي فطنِضقتِ هحتَاٖٗ هتوطوع ثَزُ ٍ اظ اٗي هٌؾط، ضطٍضٕ اؾت وِ ثب ٗه ضٍٗىطز ث٘ي
ّبٕ تحم٘مبتٖ گصقتِ زض اٗي تطٕ زاقتِ ثبقٌس تب ذلاء ّبٕ پػٍّكٖ ثِ اٗي هَضَؿ ٍضٍز رسٌّّٕط، زض ّوىبضٕ

اٗي  ٘طز.ثطزاضٕ لطاض گ ٍ ثْطُ تطٕ هَضز قٌبؾبٖٗ عَض گؿتطزُّبٕ هغفَل ثِ ظهٌِ٘، ضفـ ٍ اظ اٗي ضّگصض، فطنت
هحَض ثَزُ  ِ تَل٘سات فطنِ ٌّط ٍ نٌبٗـ زؾتٖ ثِ قستّ ؾل٘مِثبقس وتطٕ هٖ هَضَؿ اظآًزب زاضإ اّو٘ت هضبفف

وٌٌسگبى، ًمف ثؿ٘بض هْوٖ زض ضًٍك ثبظاض اٗي حَظُ زاضز. ّطچِ ضًٍسّبٕ ههطف تطر٘حبتٍ اظ اٗي رْت، قٌبذت 
وِ تَاى اه٘سٍاض ثَز  تَل٘س، فطضِ، ثبظاضٗبثٖ ٍ فطٍـ ثِ ضٍٗىطزّبٕ وبضآفطٌٗبًِ لطاثت ث٘كتطٕ زاقتِ ثبقس، هٖ

آحبض ٌّطٕ ًوبٌٗس. چطاوِ ثطًس هَفك، ثطًسٕ تَل٘سوٌٌسگبى ثب فلن ث٘كتطٕ اظ ؾل٘مِ ٍ ضفتبض هكتطٗبى هجبزضت ثِ ذلك 
تَاى اشفبى زاقت وِ  وٌٌسگبى، اٗزبز ٍ تَؾقِ ٗبثس. پؽ هٖ إ ههطف اؾت وِ ثط پبِٗ تغ٘٘طات ضفتبضٕ ٍ ؾل٘مِ

تط ٍ  ٗبى تغ٘٘ط هؿ٘ط زازُ اؾت. لصا ّطچِ هغبلقبت و٘فٖهكتطّبٕ  ثبظاضٗبثٖ ّعاضُ ؾَم، ثِ ؾوت قٌبذت وٌف
آٌٗسُ ضفتبضٕ اٗكبى ثٌٖ٘ ثْتطٕ اظ  ههطفٖ اًزبم پصٗطز، پ٘فوٌٌسُ زض ثبظاضّبٕ  تطٕ ًؿجت ثِ ضفتبض ههطففو٘ك

 (.Sanayei, 2019)هتهَض اؾت 
وتبظٕ زض تَل٘س نٌبٗـ زض اٗي ه٘بى، اؾتبى ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى ثِ زل٘ل لسهت تبضٗرٖ ٍ فطٌّگٖ، ربٗگبُ ه

وِ پؽ اظ وكبٍضظٕ ٍ زاهساضٕ، تَل٘س ٍ فطٍـ هحهَلات اٗي حَظُ،  إ گًَِ فطز زاضز. ثِ زؾتٖ ان٘ل ٍ هٌحهطثِ
إ وِ زض اٗي ث٘ي زاضإ  ٍٗػُ زض هٌبعك ضٍؾتبٖٗ ٍ فكبٗطٕ اؾت. ًىتِ ؾَه٘ي هٌجـ زضآهسٕ هطزم اٗي هٌغمِ ثِ
ّب ؾجت قسُ اؾت، ثطذٖ اظ  ت نٌبٗـ زؾتٖ هٌغمِ اؾت. اٗي قبذهِاّو٘ت ظٗبزٕ اؾت، تٌَؿ، ظٗجبٖٗ ٍ لسه

الوللٖ اظ ربٗگبُ هوتبظٕ ثطذَضزاض ثبقٌس. زض ّو٘ي ضاؾتب، اظ ث٘ي  ّبٕ نٌبٗـ زؾتٖ اؾتبى، زض ؾغح هلّٖ ٍ ث٘ي ضقتِ

                                                           
1 . Entrepreneurial Marketing 

 .تضَد کِ در اٗزاى، اٗي رٍس بب ب٘ستن خزداد هبُ هصبدف اس ِ هٌبسبت تطک٘ل ضَرإ جْبًٖ صٌبٗع دستٖ گزاهٖ داضتِ هٖب صٍئي إ است کِ دّن هبُ اّو٘ت صٌبٗع دستٖ بِ اًداسُ.  2
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ٍظٕ ؾ٘ؿتبى ٍ ز احط هَفك ثِ اذص ًكبى هلّٖ هطغَث٘ت وبلا قسُ ٍ ؾِ احط ؾفبل ولپَضگبى، ذبهِ 42ّبٕ فقبل،  ضقتِ
 اًس.  زٍظٕ ثلَچؿتبى، ًكبى ًَٗؿىَ وؿت وطزُ ؾَظى

ضٗعٕ  ثب ٍرَز اٗي لبثل٘ت اضظًسُ، هتأؾفبًِ تبوٌَى زض ضاؾتبٕ ذلك اضظـ افعٍزُ اظ تَل٘س اٗي هحهَلات، ثطًبهِ
ثَزُ گطاى اٗي حَظُ، وؿبًٖ ّؿتٌس وِ زض هٌبعك ضٍؾتبٖٗ ٍ فكبٗطٕ ؾبوي  هٌبؾجٖ ًكسُ اؾت. ثؿ٘بضٕ اظ نٌقت

إ اظ اٗي تَل٘سات زض ضاؾتبٕ ضفـ  قًَس. ثرف فوسُ ٍ ثؿ٘بضٕ اظ هحهَلات تَل٘سٕ زض ثبظاضّبٕ هحلٖ فطضِ هٖ
ّبٕ ثؿ٘بضٕ ثطإ تَل٘س ٍ فطضِ هحهَلات زض ثبظاضّبٕ هلّٖ ٍ  ً٘بظّبٕ ؾبوٌبى هٌغمِ ثَزُ ٍ ثب ٍرَز اٌٗىِ لبثل٘ت

رع حضَض زض ثطذٖ  ّبٕ ثبظاضٗبثٖ ٍ تجل٘غبت، ثِ نٌقتگطاى زض حَظُالوللٖ ٍرَز زاضز اهّب ثِ زل٘ل فسم تَاًوٌسٕ  ث٘ي
تط ثطإ فقبل٘ت زض ثبظاضّبٕ پبٗساض ٍ غ٘طهحلٖ ًساضًس. ضوي اٌٗىِ اٗي هَضَؿ ثبفج  ّب، هزبلٖ گؿتطزُ ًوبٗكگبُ

ى ذطٗساضٕ ٍ قسُ اؾت پبٕ زلّبلاى ً٘ع ثِ اٗي حَظُ ثبظ قسُ ٍ هحهَلات تَل٘سٕ ضا ثب ثْبٕ اًسوٖ اظ تَل٘سوٌٌسگب
ٍٗػُ  ًفقبى هحلٖ ٍ ثِ شٕ  فطٍـ ضؾبًٌس. اٗي هَضَؿ زض ثلٌسهست ثبفج ذَاّس قس، اًگ٘عُ ّبٕ گعاف ثِ ثب ل٘وت

ًؿل رَاى ثطإ فقبل٘ت زض اٗي فطنِ اظ ث٘ي ضفتِ ٍ اگط چِ حجت اٗي آحبض، هٌزط ثِ حفؼ َّٗت اٗي نٌبٗـ هحلٖ 
لصا ثب تَرِ ثِ اٌٗىِ ّن ثِ ّبٕ هَرَز فطاّن ًكَز. ؾت ثب ؽطف٘تهتٌب ،ّبٕ وبضآفطٌٖٗ ٍ اقتغبل قَز اهّب ظهٌِ٘
تَل٘س نٌبٗـ زؾتٖ، ؽطف٘ت هغلَثٖ زض اؾتبى ٍرَز زاضز، ّبٕ ؾٌّتٖ ٍ ّن ٍرَز هَاز اٍلِ٘ رْت لحبػ هْبضت

الوللٖ،  ٍ ث٘يهكتطٗبى هلّٖ   ثبظاض اٗي حَظُ هتٌبؾت ثب ؾل٘مِ  ّبٕ ّسفوٌس ٍ ثب هحَضٗت تَؾقِ ضٗعٕ تَاى ثب ثطًبهِ هٖ
إ زض هٌغمِ اٗزبز ًوَز.  ظاٖٗ گؿتطزُ ّبٕ وبضآفطٌٖٗ ٍ اقتغبل ّبٕ نٌبٗـ زؾتٖ، ؽطف٘ت ضوي حفؼ ٍ تمَٗت ضقتِ

س٘ستبى ٍ  ّدف اصلٖ پضٍّص حبضز، طزاحٖ ٍ اراٗٔ الگَٕ ببسارٗببٖ کبرآفزٌٗبًِ در صٌبٗع دستٖثط اٗي اؾبؼ، 

 اًد: پضٍّص، اّداف فزعٖ سٗز ً٘ش هَرد هَرد هلاحظِ بَدُ در راستبٕ تحقق ّدف اصلٖ ببضد. بلَچستبى هٖ
اراٗٔ راّبزدّبٖٗ در جْت بکبرگ٘زٕ الگَٕ ببسارٗببٖ کبرآفزٌٗبًِ در فزاٌٗد تَل٘د، عزضِ ٍ فزٍش صٌبٗع  -

 دستٖ.

 ٓ بکبرگ٘زٕ راّبزدّب اثزگذار ّستٌد.گزٕ کِ بز ک٘ف٘ت ٍ ًحَ إ ٍ هداخلِ بزرسٖ ضزاٗط سهٌِ٘ -

 ضدُ. بهدّبٕ حبصل اس بکبرگ٘زٕ ٍ اجزإ راّبزدّبٕ حبصل اس هدل ارائِتب٘٘ي پ٘ -

الگَٕ هٌبؾت  گَٖٗ ثِ اٗي ؾؤال اؾبؾٖ اؾت وِ: ثط هجٌبٕ اّساف فَق، پػٍّف حبضط ثِ زًجبل پبؾد
 ّبٖٗ ثطذَضزاض اؾت؟ ٍوبضّبٕ نٌبٗـ زؾتٖ اؾتبى ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى اظ چِ قبذهِ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ زض وؿت

گط( ٍ ضاّجطزّبٕ هؤحط ثط  إ ٍ هساذلِ زض ّو٘ي ضاؾتب، ؾؤالات فطفٖ پػٍّف فجبضتٌساظ: قطاٗظ )فلّٖ، ظهٌِ٘
 ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ نٌبٗـ زؾتٖ زض اؾتبى ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى چِ ّؿتٌس؟ 

 ٌّس ثَز؟ّبٕ نٌبٗـ زؾتٖ زض اؾتبى ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى چِ ذَا ؽطف٘ت  پ٘بهسّبٕ حبنل اظ تمَٗت ٍ تَؾقِ

 

 پژوهص ي . مبانی نظزي و پيطينه2
ٕ تحم٘مبتٖ ُ إ اظ زاًف ّؿت٘ن وِ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ ضا ثِ فٌَاى ٗه حَظ اذ٘ط، قبّس ؽَْض ثسًِّبٕ  زض زِّ

 ,Whalen, Uslay, Pascal, Omura, McAuley) هزعا زض شٗل ازث٘بت وبضآفطٌٖٗ ٍ ثبظاضٗبثٖ لطاض زازُ اؾت

Kasouf & Deacon., 2016) .ًَِإ وِ ؾطفت تغ٘٘طات زض تىٌَلَغٕ ٍ تطر٘حبت هكتطٕ، هٌزط ثِ ذلك  ثِ گ
ثبظاضٗبثٖ  ّبٕ ّب ٍ تبوت٘ه عَض ثبلمَُ، احطثركٖ اؾتطاتػٕ ّبٖٗ ثب ؾبذتبض فسم لغق٘ت قسُ اؾت وِ ثِ هَلق٘ت

ّبٕ ذبل  ثطإ اٌٗىِ ثٌ٘ف وٌٌس وِ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ تلاقٖ اؾت ّب فٌَاى هٖ ؾٌتٖ ضا وبّف زازُ اؾت. آى
 (. Crick, Crick & Chaudhry, 2018) هطثَط ثِ وبضآفطٌٖٗ ٍ ثبظاضٗبثٖ ثب ٗىسٗگط ازغبم قًَس
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إ اظ هغبلت  ثطضؾٖ ازث٘بت وبضآفطٌٖٗ ٍ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ زض عٖ ؾٖ ؾبل گصقتِ، حبوٖ اظ ع٘ف گؿتطزُ
 ،ّب قبهل تفىط عطاحٖ ًكأت گطفتِ اؾت. اٗي ّبٕ ذلال٘ت ئَضٕضٗعٕ اؾتطاتػٗه، تحَل ثبظاض ٍ ت اؾت وِ اظ ثطًبهِ

 & Gilmore, McAuley, Miles)اؾت  هكتطٕ  تفىط احطؾبظاًِ ٍ تَؾقِ، ٍوبض اؾتبضتبح ًبة، ثَم هسل وؿت

Pattinson, 2018) ازث٘بت اٍلِ٘ زض هَضز ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ، زض گبم اٍل ثط ثبظاضٗبثٖ هَضزاؾتفبزُ تَؾظ .
ٍوبضّبٕ وَچه ٍ هتَؾظ توطوع زاقتِ ٍ اٗي ؾؤال ضا هَضزثطضؾٖ لطاض زازُ اؾت وِ اٗي لج٘ل  فطٌٗبى زض وؿتوبضآ

ّبٕ ًبقٖ اظ فسم اعوٌ٘بى فبئك  تَاًٌس ثط چبلف اظ وبضآفطٌٗبى چگًَِ ثب اؾتفبزُ اظ ضٍٗىطز ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ هٖ
(. Miles, Lewis, Hall-Phillips, Morrish, Gilmore & Kasouf, 2016; Whalen et al., 2016) آٌٗس

عَض لبثل  عَضوِ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ ثِ ٗه رطٗبى تحم٘مبتٖ زض اٗي فطنِ تجسٗل قس، زاهٌِ ٍ اثقبز آى ثِ ّوبى
ّب  ٍوبضّبٕ وَچه ثِ ثٌگبُ ٍ احطات ٍ پ٘بهسّبٕ آى اظ وؿت (Lam & Harker, 2015)إ گؿتطـ ٗبفت  هلاحؾِ

 (. O'Cass & Morrish, 2016; Uslay & Erdogan, 2014) ٗبفتللوطٍّبٕ ارتوبفٖ اًتمبل ٍ ً٘ع رَاهـ ٍ 
ٍوبضّب، فبضك اظ ٕ اًَاؿ وؿت تَاى ثطإ ّوِزّس وِ اظ ضٍٗىطز ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ هٖ هغبلقبت ًكبى هٖ

هطاحل چطذِ ح٘بت   ولِ٘ ثب، ضوي اٌٗىِ اٗي اؾتطاتػٕ (Hisrich & Ramadani, 2018) قبى اؾتفبزُ ًوَز اًساظُ
 ,Mort, Weerawardena & Liesch)تَاًس ؾطفت فطاٌٗسّب ضا زض ثبظاض، تؿْ٘ل وٌس  هحهَل هطتجظ ثَزُ ٍ هٖ

2012; Whalen et al., 2016)ّبٕ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ  . زض رسٍل ظٗط، ثِ ؾ٘ط تبضٗرٖ تقبضٗف حبنل اظ پػٍّف
 اقبضُ قسُ اؾت:

 
 (Sadiku-Dushi, 2019)مفهوم باساریابی کارآفزینانه  . سيز تکاملی(1)جذول 

 نبحجٌؾط / نبحجٌؾطاى تقطٗف ؾبل

 Stokes (2000) قَز. ٍوبضّبٕ وبضآفطٌٗبًِ افوبل هٖ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ تَؾظ وبضآفطٌٗبى ٍ ٗب هبلىبى وؿت 2000

زآٍض اظ عطٗك ّب ثطإ زؾت٘بثٖ ٍ حفؼ هكتطٗبى ؾَ ثطزاضٕ اظ فطنت قٌبؾبٖٗ ٍ ثْطُ 2002
 ضٍٗىطزّبٕ ًَآٍضاًِ 

Morris et al (2002) 

 Bjerke and Hultman ّبٕ وَچه زض حبل ضقس اظ عطٗك وبضآفطٌٖٗ اؾت. ثبظاضٗبثٖ قطوت 2002
(2002) 

گ٘طز ٍ هٌزط ثِ  ّبٕ ثبظاض، نَضت هٖ ثطإ اٗزبز ٍ اضتمبٕ اٗسُ ّب ضفتبضٕ اؾت وِ تَؾظ قطوت 2006
 قَز. ّبٕ رسٗس هٖ ذلك اضظـ

Backbro & Nystrom 
(2006) 

ّب  ًَؿ ذبنٖ اظ ثبظاضٗبثٖ اؾت وِ ًَآٍضاًِ، پط ضٗؿه ٍ فقبلاًِ ثَزُ ٍ ثط ضٍٕ ذلك فطنت 2009
 هتوطوع اؾت.

Kraus, Harms & Fink 

(2009) 

ٍوبضّب هتٌبؾت ثب  پصٗطٕ زض اٗزبز وؿت ؾبظٕ ٍ اًقغبف وبضگ٘طٕ ذلال٘ت، ًَآٍضٕ، قجىِ ثِ 2011
 ّبٕ هكتطٗبىاضظـً٘بظّب ٍ 

Hills and Hultman 

(2011) 

إ اظ فطاٌٗسّبٕ اٗزبز، ثطلطاضٕ اضتجبط ٍ تحَٗل اضظـ زض ٗه هح٘ظ تزبضِٕ زاضإ  هزوَفِ 2012
 فسم اعوٌ٘بى ثبلا

Ionita (2012) 

ّبٕ فسم اعوٌ٘بى ثبظاض زًجبل ٍ اغلت  ّب ضا زض هَلق٘ت ّبٖٗ وِ فطنت فطاٌٗس ثبظاضٗبثٖ قطوت 2012
 إ هٌبثـ زض زؾتطؼ هحسٍزٕ ّؿتٌس.زاض

Becherer et al. (2012) 

ّبٕ ًَآٍضاًِ وِ ثبفج اٗزبز، ثطلطاضٕ اضتجبط ٍ تحَٗل اضظـ ثِ هكتطٗبى ٍ  تطو٘جٖ اظ فقبل٘ت 2016
 قَز. ربهقِ هٖ

Whalen et al. (2016) 

 
ٍوبضّب ٍ نٌبٗـ  اظ وؿتهتفبٍت ٍوبضّبٕ فطٌّگٖ ٍ ٌّطٕ،  زض اٗي ه٘بى، ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ زض وؿت

 اظ إ ظٗطهزوَفِ ثِ فٌَاى ٌّط وبضآفطٌٖٗ ثَهٖ(. Toghraei, Rezvani & Mobaraki, 2016ت )هطؾَم اؾ
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 حبل زض ٍ ٗبفتِ تَؾقِ وكَضّبٕ اؾت وِ وًٌَٖ رْبى زض التهبزٕ ّبٕ پبِٗ تطٗي هْن اظ ٗىٖ فطٌّگٖ، وبضآفطٌٖٗ

 فعهٖ ثلٌسهست، اًساظٕ ثب چكن ضا ربهقِ التهبزٕ ّبٕ پبِٗ ٍ زاًؿتِ فذَٗ التهبزٕ اٍلَٗت تطٗي هْن ضا  تَؾقِ، آى

 اٗزبز ٌّط، وبضآفطٌٖٗ ثَهٖ اظ هٌؾَض اًس. وطزُ اؾتَاض آى ضٍظافعٍى گؿتطـ ٍ تَؾقِ ثط هغلَة، گصاضٕ ّسف ٍ رسٕ

ٍ  ربهقِ ٗه ظًسگٖ  ؾطچكوِ ٍ هأهي ،ّب ؾسُ ٍ ّب عٖ زِّ وِ اؾت ٌّطّبٖٗ زض ٍوبض وؿت اًساظٕ ضاُ ٍ اقتغبل
اؾت  ثَزُ  التهبزٕ ضًٍك ثبفج ّن ٍ ّب ضطٍضت ٍ ً٘بظّب ضفـ ؾجت ّن وِ إ گًَِ ثِ ثَزُ، آى ثغي اظ ثطآهسُ

(Afroogh, 2019 .) 
 هْن نٌبٗـ زؾتٖ رْبى )زض وٌبض وكَضّبٕ ٌّس ٍ چ٘ي( ثَزُ اؾت. هَدّبٕ  اٗطاى، ّوَاضُ ٗىٖ اظ لغت

 وِ گطزز نٌقتٖ )ههبزف ثب زٍضاى لبربض( ثبظهٖ اًملاة اظ ثِ ثقس اٗطاى زض آى اظ اؾتمجبل ٍ نٌبٗـ زؾتٖ ثِ تَرِ اٍل

ٍ  وٌس هٖ تؿْ٘ل ضا زؾتٖ نٌبٗـ ؾبذت رسٗس، نٌبٗـ ثب هَارِْ ّو٘ي ٍ قَز هٖ ازٍات ٍاضز وكَض ٍ آلات هبق٘ي
 (. Karimian & Attarzadeh, 2011) زّس افعاٗف هٖ ضا زؾتٖ نٌبٗـ تَل٘س

 زٗس. زٍم ٍ اٍل پْلَٕ  زٍضُ زض تَاى هٖ ضا اٗطاى زض زؾتٖ اظ نٌبٗـ اؾتمجبل ٍ ؾٌتٖ ّبٌّٕط ثِ تَرِ زٍم هَد

 ثبظؾبظٕ نٌبٗـ ٍ اح٘ب زض ّب گبم تطٗي هْن قس. ثطلطاض پًَ٘س نٌقتٖ عطاحٖ ٍ زؾتٖ اٍل، ه٘بى نٌبٗـ پْلَٕ  زٍضُ زض

 تأؾ٘ؽ ٍ آلوبى ٍ اٗطاى نٌقتٖ  ؾِهسض چَى هساضؾٖ تكى٘ل اٍل، پْلَٕ  زٍضُ زض اٗطاى ٗب ٌّطّبٕ ؾٌتٖ زؾتٖ

 تطٍٗذ ثِ آى زض وِ إ ذَضق٘سٕ اؾت. هسضؾِ 1309زض ؾبل  ثْعاز عبّطظازُ  حؿ٘ي ثِ ضٗبؾت لسٗوِ نٌبٗـ  هسضؾِ

گطٕ،  ؾفبل وبضٕ، وبقٖ ثبفٖ، لبلٖ لبلٖ، وكٖ ًمكِ هٌ٘بوبضٕ، ؾبظٕ، ذبتن ٌّطّبٖٗ چَى ًگبضگطٕ، ح٘بت تزسٗس ٍ
 (.Eftekhari, 2006)قس  هٖ تِپطزاذ غ٘طُ ٍ ثبفٖ ظضٕ

 ً٘بظ چٌ٘ي ّن ًفتٖ ٍ اظ قَن حبنل حطٍت اٗطاى، التهبزٕ اٍضبؿ زگطگًَٖ هبًٌس فَاهلٖ زٍم پْلَٕ زٍضٓ زض

 نٌبٗـ ثِ تَرِ ثبفج فطٌّگٖ، ّبٕ اضظـ حفؼ هسضى ثب وكَض ٗه ثِ وكَض تجسٗل ٍ زاذلٖ هترههبى ثِ تطث٘ت

 هْطهٌُ٘ط تطت٘ت، اٗي ثِ زاز. ضخ پٌزبُ ٍ چْل ّبٕ زِّ زض اٗطاًٖ ٌطّبٕاظ ّ اؾتفبزُ ٍ حطوت اٗي اٍد قس. زؾتٖ

 فطح ثبفج آقٌبٖٗ اٍ وطز. اٗفب ضا ث٘كتطٕ ًمف آى، زٍظٕ ؾَظى ٌّط ٍ ثلَچؿتبى  هٌغمِ ثب آقٌبٖٗ ٍاؾغِ ثِ رْبًجبًٖ

 ّب آى ه٘بى زض وِ ظٗبزٕ ّبٕ ًد ٍ ّب ؾبلِ، پبضچ2500ِّبٕ  ركي ثطگعاضٕ اظ قس. لجل ثلَس زٍظٕ ؾَظى ٌّط ثب زٗجب

ّبٕ  ثطذٖ اظ زٍذت  اٗطًسگبى )قْطٕ وِ ثِ ٍاؾغِ ؾوت ثِ ٍرَز زاقت، ؾ٘و٘ي ً٘ع ٍ ظضٗي ًَؿ اظ ّبٖٗ گلاثتَى
ّوچَى  زٍظٕ ؾَظى هقطٍف اؾبت٘س ث٘ي ضا ّب آى رْبًجبًٖ ٍ قس زٍظٕ ثلَس ثؿ٘بض هقطٍف قس( فطؾتبزُ ؾَظىپطوبض 
 چٌسٗي تَل٘س آى، ٍ هبحهل وٌٌس تَظٗـ ذَز قبگطزاى ث٘ي تب تمؿ٘ن وطز زٗگطاى ٍ ظّٖ روبل هٌْبظ ٍ ًَضٍظٕ هْتبة

 ٍ ؾفطُ زؾتوبل وَؾي، وطاٍات، ّوچَى ٍ ّساٗبٖٗ ذبًساى پْلَٕ ٗه  زضرِ افضبٕ توبم ثطإ فبذط لجبؼ زؾت
 (.Shariati & Shafiei, 2018)ضٍٗبل هقطٍف قس   ؾبلِ ثَز وِ ثِ هزوَفِ 2500ّبٕ  ركي هْوبًبى ثطإ غ٘طُ

 زٗطثبظ اظ اٗطاً٘بى ّبٕ لَهٖ قبذهِ اظ ٗىٖ ثِ فٌَاى ثط اٗي اؾبؼ، آًچِ ثسْٖٗ اؾت اٌٗىِ نٌبٗـ زؾتٖ

هكىلات  ثِ تَرِ ثب اهب اؾت، ثلَچؿتبى زاقتِ ٍ ؾ٘ؿتبى اؾتبى ؾبوي هرتلف زض ه٘بى الَام إ ٍٗػُ ربٗگبُ
 ثِ حَظُ، ًؿجت اٗي فقبلاى وِ زاضز ٍرَز احتوبل يزضآهسظاٖٗ، اٗ ثِ فسم ثب تَرِ ٍ ربهقِ زض آهسُ پ٘ف التهبزٕ

 ,Nobakht & Imani) 1السام وٌٌس نٌقت اٗي زضًْبٗت، فطاهَقٖ ٍ وبّف فطٍـ زضًت٘زِ تَل٘سات ٍ وبّف

2017.) 

                                                           
ٓ صٌاٗع دستِٖ اٗي استاى، رشذ هٌاسثٖ تٌ٘اىِ حَز کارّإ داًشٍ  ّإ اخ٘ر، کسة ّإ هؤثر پارک علن ٍ فٌّاٍرٕ س٘ستاى ٍ تلَچستاى، خَشثختاًِ در طٖ سال ّا ٍ ترًاهِ . تا حواٗت گستردُ ٍ فعال٘ت 1

إ ّوراُ شَد.  طلثذ، اٗي رًٍذ تا شتاب فساٌٗذُ ّا ٍجَد دارد هٖ إ کِ در ساٗر حَزُ ّإ گستردُ دٍزٕ، اقذاهات هؤثرٕ اًجام شذُ اهّا تا تَجِ تا پتاًس٘ل ّإ سَزى ٍٗژُ در زهٌ٘ٔ ظرف٘ت داشتِ ٍ تِ
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 ضناسی پژوهص . روش3
آفطٌٗبًِ زض ّب ٍ اعلافبت ٍالقٖ هطتجظ ثب ثبظاضٗبثٖ وبض ؾبظٕ زازُ پػٍّف حبضط ثِ زل٘ل اٌٗىِ ثِ زًجبل هفَْم

ّبٕ وبضثطزٕ  پػٍّف  ثبقس، اظ هٌؾط ّسف زض ظهطُ ٍوبضّبٕ نٌبٗـ زؾتٖ ٍ ٌّطٕ ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى هٖ وؿت
هسل ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ زض نٌقت ٗبز قسُ ثَزُ ٍ   گ٘طز. اظؾَٖٗ، ًؾط ثِ اٌٗىِ ّسف انلٖ پػٍّف، اضائِ لطاض هٖ

 اعلافبت اظ تحل٘ل ٍ گطزآٍضٕ  قَُ٘ ًؾط اظت، پػٍّكٖ ثٌ٘بزٕ اؾت. ثِ زًجبل تسٍٗي ًىبت لبثل تقو٘ن ٗه الگَ اؾ

اؾت، چطاوِ اظ عطٗك  و٘فٖ ّبٕ ًَؿ پػٍّف پطزاظز. ّوچٌ٘ي اظ هٖ ّؿت آًچِ  هغبلقِ ثِ چطاوِ ًَؿ تَن٘فٖ ثَزُ
 پػٍّف ماًزب ثب وبض اٗيٍ ارتوبفٖ ٍ ٗب اًؿبًٖ ثَزُ   ٗه فطاٌٗس ثطضؾٖ، فْن ٍ زضن، ثِ زًجبل وكف ٗه هؿبلِ

 . قَز اًزبم هٖ اؾت، اوتكبفٖ آى  قَُ٘ ثٌ٘بز وِ زازُ  ًَؿ ًؾطِٗ اظ و٘فٖ
تطٗي آى،  وٌٌس ثِ فَاهل هتقسزٕ ثؿتگٖ زاضز وِ هْنّبٕ ذبنٖ اؾتفبزُ هٖ اٌٗىِ چطا هحممبى اظ اؾتطاتػٕ

ثٌسٕ ٗه  نَضت ثِ هٌؾَضّبٕ افطاز ضا  وِ هحمك لهس زاقتِ ثبقس تزبضة ٍ زٗسگبُ ؾؤال تحم٘ك اؾت. ظهبًٖ
چطاوِ زض اٗي ضٍـ ثطإ زضن هبّ٘ت بز، هقمَل ٍ هٌغمٖ اؾت. ٘ثٌ هَضز وبٍـ لطاض زّس، وبضثطز ًؾطِٗ زازًُؾطِٗ 

گٌَٗس، ثِ ّب هٖ تزطثٔ افطاز زضگ٘ط ثب ٗه هؿألٔ ذبل، پػٍّكگط ثب ٍضٍز ثِ فطنٔ ظًسگٖ ٍ ً٘ع تأهل زض آًچِ آى
ؾ٘س. لصا آًچِ زض تق٘٘ي ضٍـ ٍ ضٍٗىطز هَضز اؾتفبزُ زض ٗه پػٍّف زضن ثْتطٕ اظ پسٗسٓ هَضز ثطضؾٖ ذَاّس ض

ثطاؾبؼ رؿتزَ ٍ ثطضؾٖ هحمم٘ي، پػٍّف حبئع اّو٘ت ظٗبزٕ اؾت، ّسف ٍ ؾؤال انلٖ پػٍّف اؾت. 
ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى ضا تج٘٘ي وٌس نٌبٗـ زؾتٖ زض  هٌؿزوٖ وِ چبضچَة لبثل اتىبٖٗ اظ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ

تَاًس  ًؾطاى اٗي فطنِ هٖ ّبٕ نبحتلصا ثطإ زضن هبّ٘ت اٗي پسٗسُ، وبٍـ زض تزطث٘بت ٍ زٗسگبُ .هكبّسُ ًكس
 هخوطحوط ٍالـ قَز.

گ٘طٕ ّسفساض ٍ اًتربثٖ اؾتفبزُ قسُ اؾت.  اظ ه٘بى ضٍٗىطزّبٕ هرتلف، ثب تَرِ ثِ ّسف پػٍّف، اظ ًوًَِ
هه٘ي اٗي حَظُ هَضز قٌبؾبٖٗ لطاض گطفتِ ٍ ّبٕ لاظم، ذجطگبى ٍ هتر آٍضٕ زازُ نَضت وِ ثطإ روـ ثسٗي

ّبٕ لاظم اًزبم قسُ اؾت. زض اًتربة ذجطگبى تلاـ قس افطازٕ اًتربة قًَس وِ ثب اٗي حَظُ آقٌبٖٗ  ههبحجِ
وٌٌسگبى پػٍّف زض ؾِ زؾتِ ولّٖ لطاض  فو٘ك )تئَضٗه ٍ ٗب تزطثٖ( زاقتِ ثبقٌس. ثط ّو٘ي اؾبؼ، هكبضوت

ّبٕ هطتجظ؛ ح( فقبل٘ي التهبزٕ اٗي حَظُ قبهل تَل٘س ٍ  ًكگبّٖ؛ ة( وبضقٌبؾبى ؾبظهبىاًس: الف( اؾبت٘س زا گطفتِ
 زّس. قًَسگبى ضا ثب تَرِ ثِ هق٘بض ذجطگٖ هَضز ًؾط ًكبى هٖ پطاوٌف ههبحجِ -2رسٍل وٌٌسگبى.  ٗب تَظٗـ

  

                                                                                                                                                      
تازار آًلاٗي صٌاٗع دستٖ  –( www.souchen.irفرٍشگاُ آًلاٗي سَچي ) –( www.doch.irدٍزِٕ دٍچ ) ًذ از: شرکت تعاًٍٖ سَزىا عثارتٍکارّإ ًَپإ اٗي حَزُ  ترخٖ از کسة

 (.www.ahoog.comستٖ س٘ستاى ٍ تلَچستاى )شرکت داًش تٌ٘اى صٌاٗع د –( www.shikdooch.comدٍزٕ ش٘ک دٍچ ) سَزى

http://www.doch.ir/
http://www.souchen.ir/
http://www.ahoog.com/
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 هاکننذه در مصاحبه نظزان و خبزگان مطارکت هاي صاحب ویژگی( 2جذول 
 تقساز هطارقِ رٌؿ٘ت ظهٌ٘ٔ ترههٖ / هؿئَل٘ت ؾبظهبًٖ هطتجِ فلوٖ ضزٗف

 2 هطز وبضآفطٌٖٗ ٍ ثبظاضٗبثٖ فضَ ّ٘ئت فلوٖ زاًكگبُ 1
 1 هطز ٍوبضّبٕ ضٍؾتبٖٗ وؿت فضَ ّ٘ئت فلوٖ زاًكگبُ 2
 1 هطز هسٗطٗت ثبظاضٗبثٖ فضَ ّ٘ئت فلوٖ زاًكگبُ 3
 2 هطز هسٗطٗت ثبظضگبًٖ فضَ ّ٘ئت فلوٖ زاًكگبُ 4
 1 هطز التهبز ثبظضگبًٖ ّ٘ئت فلوٖ زاًكگبُفضَ  5
 1 ظى هسٗطٗت ثبظضگبًٖ فضَ ّ٘ئت فلوٖ زاًكگبُ 6
 1 هطز ٍوبض الىتطًٍ٘ه وؿت فضَ ّ٘ئت فلوٖ زاًكگبُ 7
 1 هطز ثطگعاضٕ ضٍٗسازّبٕ وبضآفطٌٗبًِ فضَ ّ٘ئت فلوٖ زاًكگبُ 8
 1 هطز گطٕنٌبٗـ زؾتٖ ٍ گطزق هقبٍى نٌبٗـ زؾتٖ ازاضُ ول ه٘طاث فطٌّگٖ 9

 1 ظى ٍٕ گطزقگط ٖزؾت ـٗنٌب وبضقٌبؼ نٌبٗـ زؾتٖ ازاضُ ول ه٘طاث فطٌّگٖ 10
 1 هطز تَظٗـ ٍ فطٍـ نٌبٗـ زؾتٖ هسٗط فطٍقگبُ ف٘عٗىٖ نٌبٗـ زؾتٖ 11
 1 ظى تَل٘س ٍ فطضِ نٌبٗـ زؾتٖ هسٗط فطٍقگبُ آًلاٗي نٌبٗـ زؾتٖ 12
 2 ظى زضوٌٌسُ نٌبٗـ زؾتٖتَل٘س ٍ نب زٍظٕ هسٗط فبهل قطوت تقبًٍٖ ؾَظى 13
 1 هطز تَؾقِ ٍ تَاًوٌسؾبظٕ ضٍؾتبٖٗ هسٗط گطٍُ پػٍّكٖ التهبزٕ ٍ تَؾقٔ ضٍؾتبٖٗ 14

 
اظ  قس. قىلٖ اؾتفبزُ ّب زازُ آٍضٕ روـ اثعاض تطٗي انلٖ فٌَاى ثِ ههبحجٔ فو٘ك اظ پػٍّف، اٗي زض
زض  آٍضز، هٖ فطاّن آٍض قگفت قَاّسٕ اغلت ٍ ذلك ضا ّب زازُ تطٗي غٌٖ ٍالـ ثِ وِ ؾبذتبض ثسٍى ّبٕ ههبحجِ
 إ اؾت قسُ قٌبذتِ ّبٕ ضٍـ اظ ههبحجٔ فو٘ك ٗىٖ قَز. هٖ ًبه٘سُ 1ههبحجٔ فو٘ك و٘فٖ، ّبٕ ثطضؾٖ فطٌّگ

 زاض گ٘طز. اٗي ًَؿ ههبحجِ، گفتگَٕ ّسف هٖ اؾتفبزُ لطاض هَضز إ فعاٌٗسُ نَضت ثِ ّب زازُ گطزآٍضٕ زض وِ

 رعئ٘بت فو٘ك آى اؾتٌجبط ّسف ٍ قًَسُ ههبحجِ ٗه ٍ ٗبفتٔ هزطة وٌٌسٓ آهَظـ هبحجِه ٗه ث٘ي اؾت إ زٍربًجِ

اگطچِ زض ضٍـ  (.Hooman, 2010)وطز  اؾتفبزُ ٍتحل٘ل تزعِٗ زض ّب آى اظ ثتَاى وِ هْوٖ اؾت هَاز ٍ غٌٖ
ّبٕ فطنِ(  زاقتٍ ٗبز ٍ گطٍّٖ فطزٕ ّبٕ ّب )اظ رولِ هكبّسُ، ههبحجِ آٍضٕ زازُ ثٌ٘بز، چٌسٗي ضٍـ روـ زازُ

ّبٕ انلٖ  ّبٕ فو٘ك اظ ضٍـ قَز، اهّب ههبحجِ زازى ثِ اثقبز هرتلف پسٗسُ هَضزثطضؾٖ اؾتفبزُ هٖ ثطإ پَقف
عَض هخبل،  ّبؾت. ثِ آٍضٕ زازُ ثٌ٘بز ثَزُ ٍ زض ثطذٖ اظ تحم٘مبت، تٌْب ضٍـ روـ ّب زض ضٍـ زازُ آٍضٕ زازُ روـ

گ٘طز، ههبحجِ هوىي اؾت تٌْب ضٍـ لبثل اؾتفبزُ  تحم٘ك لطاض هٖوٌٌسگبى هَضز وِ تزبضة لجلٖ قطوت ٌّگبهٖ
ّبٕ  ؾبذتبضٗبفتِ ثب تأو٘س حساللٖ ثط ؾؤال ههبحجٔ ً٘وِ 14تقساز  (.Adib Haj Bagheri, 2006)ثبقس 
ٌساظ: چِ فَاهلٖ ّبٕ پػٍّف فجبضت نَضت حضَضٕ نَضت گطفتِ اؾت )ثطذٖ اظ ؾئَال قسُ ٍ ثِ تق٘٘ي اظپ٘ف
اؾتطاتػٕ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ زض ضًٍس تَل٘س ٍ فطضٔ نٌبٗـ زؾتٖ ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى ضا تكسٗس هٖؾبظٕ  ًْبزٌِٗ

وٌس؟ ثطإ اٗزبز ٍ تمَٗت اٗي ضٍٗىطز، چِ ضاّجطزّبٖٗ ثبٗس هَضزتَرِ ثَزُ ٍ ارطاٖٗ قًَس؟ زض هؿ٘ط ارطإ 
قسُ  إ وِ ثط ضاّجطزّبٕ تسٍٗيٌِ٘گطٕ هوىي اؾت ٍرَز زاقتِ ثبقٌس؟ قطاٗظ ظه ضاّجطزّب، چِ فَاهل هساذلِ

هوىي اؾت تأح٘طگصاض ثبقٌس، چِ ّؿتٌس؟ چٌبًچِ فطاٌٗس ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ زض حَظٓ هَضزًؾط ثِ هطحلٔ ثلَك ٍ 
 تىبهل ضؾ٘سُ ٍ ارطاٖٗ قَز، چِ پ٘بهسّبٖٗ زض ؾغح ربهقٔ هحلٖ پسٗساض ذَاّس قس؟(.

                                                           
1 . Indepth Interview  
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ثسٗي هفَْم وِ پؽ اظ  اؾتفبزُ قسُ اؾت، 1ًؾطٕ گ٘طِٕ ًوًَ اظ گ٘طٕ ًوًَِ وفبٗت ثطإزض اٗي پػٍّف، 
گ٘طٕ ٍ  قَز لصا فطاٌٗس ًوًَِ چْبضزّن، هحمم٘ي احؿبؼ وطزًس وِ اعلافبت رسٗسٕ ثِ ًؾطِٗ افعٍزُ ًوٖ  ههبحجِ

 ّب زض اٗي هطحلِ هتَلف قس.  اًزبم ههبحجِ
ضٍال  ذلال زض  هخبل، پػٍّكگط اؾت. ثطإ پػٍّف فطاٌٗس اظ فقبل ثركٖ ثٌ٘بز، پطزاظٕ زازُ ًؾطِٗ زض افتجبضؾٌزٖ

 وٌس ّبٕ زض حبل ؽَْض، وخطت اٗزبز هٖ همَلِ ٍ اعلافبت ٍ ّب زازُ ث٘ي گصاضٕ ثبظ، قٌبؾِ زض 2همبٗؿٔ پَ٘ؾتِ
(Danaeifard & Emami, 2007.) ِگصاضٕ ثبظ ثِ قٌبؾِ هطحلّٔب، زض  زض پػٍّف حبضط، ثطإ اضتمبٕ افتجبض ٗبفت

گصاضٕ قٌبؾِ  هطحلِّب پطزاذتِ قسُ ٍ زض  تِ ثِ تغبثك ّوگًَٖ ه٘بى اعلافبت ٍ همَلِپَ٘ؾ إ ضٍـ همبٗؿِ
 ّب اًزبم قس. ّب ًؿجت ثِ همَلِ هحَضٕ، ثبظثٌٖ٘ زازُ

ثٌسِٕ  اؾتفبزُ قس وِ ثِ ه٘عاى ؾبظگبضٕ عجمِ 3قبذم حجبت ٗب پبٗبٖٗ ثبظآظهَى ثطإ اضظٗبثٖ پبٗبٖٗ پػٍّف اظ
چٌس ًوًَِ، ثِ نَضت ّب،  زاضز. ضٍـ وبض ثِ اٗي تطت٘ت اؾت وِ اظ ه٘بى ولّ ههبحجِّب زض عَل ظهبى اقبضُ زازُ

ضٍظ( وسگصاضٕ  30تب  5، زٍ ثبض، زض ٗه فبنلٔ ظهبًٖ وَتبُ ٍ هكرم )ث٘ي ّب تهبزفٖ اًتربة ٍ ّط وسام اظ آى
ٍ قًَس  همبٗؿِ هٖگط ّب ثب ٗىسٗ قسُ، زض زٍ فبنلٔ ظهبًٖ، ثطإ ّط وسام اظ ههبحجِ . ؾپؽ وسّبٕ هكرمقًَس هٖ

اظ عطٗك ه٘عاى تَافمبت ٍ فسم تَافمبت هَرَز، زض زٍ هطحلٔ وسگصاضٕ، قبذم حجبت ثطإ آى تحم٘ك هحبؾجِ 
ٍ وسّبٕ « تَافك»وسّبٖٗ وِ زض زٍ فبنلٔ ظهبًٖ ثب ّن هكبثِ ّؿتٌس، ثب فٌَاى ّب،  زض ّطوسام اظ ههبحجِقَز.  هٖ

ضٍـ پ٘كٌْبزٕ ثطإ هحبؾجٔ پبٗبٖٗ ثبظآظهَى ث٘ي قًَس.  هكرم هٖ« فسم تَافك»غ٘طهكبثِ ثب فٌَاى 
 (.Khastar, 2009)، زض زٍ فبنلٔ ظهبًٖ )وِ ّوبى قبذم حجبت اؾت(، ثِ اٗي تطت٘ت اؾت: ّبٕ هحمك وسگصاضٕ

زضنس پبٗبٖٗ  
تقساز تَافمبت  

تقساز ول وسّب
      

رب  )زض اٗي A آهس ، تقساز فضَّبٕ پ٘ف n(S) ضا ثبرب تقساز ولّ وسّب(  اگط تقساز افضبٕ فضبٕ ًوًَِ )زض اٗي
تقساز فسم تَافمبت ث٘ي  رب )زض اٗي Bآهس  ٍ تقساز فضَّبٕ پ٘ف A)nث٘ي زٍ هطحلِ اظ وسگصاضٕ( ضا ثب )تقساز تَافمبت 

ثِ اٗي نَضت  P(Aٗقٌٖ )رب پبٗبٖٗ ثبظآظهَى(  )زض اٗي Aًكبى زّ٘ن، احتوبل  B)nزٍ هطحلِ اظ وسگصاضٕ( ضا ثب )
 س ثَز:ذَاّ

     
    

 ( )      
 

 
     

          
 

 
     

    
 

تقساز وسّبٕ هطتجظ ثب تَافمبت اؾت. ثب تَرِ ثِ اٌٗىِ تَافمبت ثب اؾتٌبز ثِ زٍ وس ٍ فسم   زٌّسُ ًكبى     
ضطة وطز. زض  2تَافمبت ضا زض ، ثطإ زضًؾطگطفتي اٗي احط ثبٗس تقساز قًَس تَافمبت ثب اؾتٌبز ثِ ٗه وسهكرم هٖ

ظهبًٖ زُ  ٕ زٍ ثبض زض فبنلِّب  پبٗبٖٗ ثبظآظهَى، ؾِ ههبحجِ اًتربة ٍ ّطوسام اظ آى  اٗي پػٍّف، ثطإ هحبؾجِ
 آهسُ اؾت. -2. ًتبٗذ اٗي فطاٌٗس زض رسٍل گصاضٕ قس قٌبؾِ  ضٍظُ تَؾظ پػٍّكگط

                                                           
1 . Theoretical Sampling 

2 . Constant comparative method 

3 . Repeatability or test–retest reliability 
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 پایایی باسآسمون پژوهص  . محاسبه(3)جذول 

 فٌَاى ضزٗف
قساز ولّ ت

 ّب قٌبؾِ
 تقساز تَافمبت

تقساز فسم 
 ّب تَافك

 پبٗبِٖٗ ثبظآظهَى

 0.81 7 11 27 چْبضم  ههبحجِ 1
 0.73 6 7 19 ّفتن  ههبحجِ 2
 0.60 5 7 23 زٍاظزّن  ههبحجِ 3

 0.72 18 25 69 ولّ

 

، تَافمبت 69ثطاثط ثب ، ظهبًٖ زُ ضٍظُ، تقساز ولّ وسّب  ، حبوٖ اظ آى اؾت وِ زض زٍ فبنل3ِّبٕ رسٍل  ٗبفتِ
هَضز اؾت. ّوچٌ٘ي پبٗبٖٗ ثبظآظهَى  18ٍ تقساز ولّ فسم تَافمبت ثطاثط ثب  25اًزبم قسُ زض ّط ؾِ ههبحجِ ثطاثط ثب 

تَاى ازّفب وطز  زضنس ث٘كتط اؾت، هٖ 60اٗي ه٘عاى اظ وِ  اؾت. ثٌبثطاٗي، اظآًزبٖٗ 0.72حبنل اظ اٗي ضًٍس، ثطاثط ثب 
 ، هَضزتأٗ٘س اؾت. پػٍّفٕ اٗي ّب پبٗبٖٗ وسگصاضٕ

 
 ها و یافته هاي پژوهص . تحليل داده4

ثٌ٘بز اؾتطاٍؼ ٍ  ثٌسٕ هغبثك ثب زؾتَضالقول اًزبم تحم٘مبت تئَضٕ زازُ ضٍال اًزبم وبض، وسگصاضٕ ٍ عجمِ
ل ٍ وِ ثب اؾتفبزُ اظ في همبٗؿِ ٍ تحل٘ل هؿتوط ثقس اظ اًزبم ّط ههبحجِ، تحل٘ عَضٕ وَضث٘ي ثَزُ اؾت. ثِ

پصٗط  ّبٕ فطفٖ ٍ انلٖ تب ربٖٗ وِ اهىبى آهسٓ آى هحَض وبهل اًزبم قسُ ٍ همَلِ زؾت ّبٕ ثِ وسگصاضٕ ثبظ، زازُ
ثَز اؾترطاد گكتِ اؾت. ّوچٌ٘ي زض عَل فطاٌٗس تحل٘ل، ّطرب وِ ً٘بظ ثَزُ پػٍّكگط السام ثِ ًگبضـ 

ؽ اظ اًزبم ّط ههبحجِ ٍ اًزبم وسگصاضٕ ثبظ، ّبٕ هطثَط ثِ ّط همَلِ ٗب وس ًوَزُ اؾت. ضوي اٌٗىِ پ ٗبززاقت
ثب ًؾطٗبت ٍ  اٍلِ٘  اٗسُقًَسُ لجلٖ لطاض زازُ قسُ ٍ ضارـ ثِ ه٘عاى تٌبؾت  گطفتِ، زض اذت٘بض ههبحجِ الگَٕ قىل

(گبم اٍل: 1هطاحل وسگصاضٕ زض گطاًسز تئَضٕ قبهل: . گطفت فىطِٕ هزسز نَضت هٖ ّبٕ ٍٕ، اضظٗبثٖ ٍ ّننحجت
وِ زض ّط وسام اظ اٗي  ثبقس هٖ 3(گبم ؾَم: وسگصاضٕ اًتربث3ٖ؛ 2(گبم زٍم: وسگصاضٕ هحَض2ٕ؛ 1وسگصاضٕ ثبظ

 قَز.  هطاحل، الساهبت ذبنٖ رْت ضؾ٘سى ثِ چبضچَة ًْبِٖٗ پػٍّف )تسٍٗي الگَ( اًزبم هٖ
 باس کذگذاري: اول . مزحله4-1

گ٘طٕ  ؾبظٕ قسُ، ؾپؽ ثب ثْطُ وبغص پ٘بزُّب ثط ضٍٕ  آى  ّب، هتي ّوِ زض پػٍّف حبضط، پؽ اظ اًزبم ههبحجِ
 هكبثْت، ثطاؾبؼ قس. ؾپؽ ثٌسٕ همَلِ ٍ پطزاظٕ ثطضؾٖ، هفَْم ثِ ؾغط ؾغط نَضت ثِ 4هحتَا تحل٘ل ضٍـاظ 

پؽ قس.  هكرم هفبّ٘ن( اظ إ ّب )عجمِ ٍ همَلِ هفبّ٘ن ّبٕ ثبظ، هكتطن ث٘ي قٌبؾِ ّبٕ ٍٗػگٖ ٍ هفَْهٖ اضتجبط
قسُ، زض شٗل ٗه  اظ ّط ههبحجِ، وسّبٕ اٍلِ٘، پبلاٗف قسُ ٍ ثب تَرِ ثِ ؾٌر٘ت ٍ تزبًؽ ثب ؾبٗط وسّبٕ وكف

ّبٕ هىطض، وسّبٕ اٍلِ٘ ثِ هفبّ٘ن  تط لطاض گطفتِ ٍ اٗي فطاٌٗس ثبضّب ٍ ثبضّب تىطاض قس تب پؽ اظ پبلاٗف هفَْم ولاى
تط ثِ فٌَاى همَلِ، ؾبظهبًسّٖ  زض لبلت هفَْم گؿتطزٍُ هفبّ٘ن ً٘ع ّطٗه ثطاؾبؼ فطاٌٗس تزبًؽ هفَْهٖ، 

ّب، هفبّ٘ن تىطاضٕ حصف ٍ هفبّ٘ن هكبثِ زض ّن ازغبم زازُ  زٍثبضُثٌسٕ ٍ ثطضؾٖ  گطزٗسًس. پؽ اظ ّط هطحلِ، عجمِ
نَضت تىطاضٕ  ثِّب  ّبٕ آىّب ٍ ٍٗػگٖ قسًس. اٗي وبض تب چٌسٗي هطتجِ رْت ضؾ٘سى ثِ اقجبؿ هٌغمٖ ثطإ همَلِ

                                                           
1 . Open Coding 

2 . Axial Coding 

3 . Selective Coding 

4 . Content Analysis 
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ٍتحل٘ل  تزعِّٗب زض ؾطاؾط  عَض لغقٖ تق٘٘ي ًكس ٍ اٗي همَلِ ٍتحل٘ل ثِ اًزبم قس، حسٍز ّط همَلِ زض آغبظ تزعِٗ
ّبٕ حبنل ثِ  چْبضزّن، هحمم٘ي ثِ اٗي ًت٘زِ ضؾ٘سًس وِ زازُ  هَضز تزسٗسًؾط لطاض گطفتٌس. ثب اًزبم ههبحجِ

ّب زض اٗي هطحلِ هتَلف قس.  ثطاٗي، ضًٍس اًزبم ههبحجِقَز. ثٌب هطحلِ تىطاض ضؾ٘سُ ٍ هفَْم رسٗسٕ قٌبؾبٖٗ ًوٖ
هَضز  123هَضز ثَزًس وِ پؽ اظ پبلاٗف ث٘كتط ٍ حصف هَاضز تىطاضٕ، ثِ  138قسُ زض اٗي هطحلِ،  هفبّ٘ن قٌبؾبٖٗ

ض ّبٖٗ تسٍٗي قسًس ٍ زض اذت٘ب ّب، زض لبلت همَلِ قسى هفبّ٘ن، ثب ثطضؾٖ تزبًؽ ث٘ي آى وبّف ٗبفتٌس. پؽ اظ ًْبٖٗ
ّب اضائِ قس، هَضز ثطضؾٖ هزسز لطاض  ًؾطاتٖ وِ ضارـ ثِ همَلِ ًؾطاى اٗي حَظُ لطاض گطفتٌس. ًمغِ ثطذٖ اظ نبحت

 همَلِ ًْبٖٗ ثَز. 18ثٌسٕ  گطفت ٍ زضًْبٗت، حبنل وبض، زؾتِ

 . مزحله دوم: کذگذاري محوري4-2
وٌس ٍ آى ضا زض هطوع  ضٕ ثبظ ضا اًتربة هٖگصا قٌبؾِ  هطحلِ  ثٌ٘بز، ٗه همَلِ پطزاظ زازُ زض اٗي هطحلِ، ًؾطِٗ

 ضثظ آى ثِ ضا زٗگط ّبٕ همَلِ زّس. ؾپؽ لطاض هٖ« پسٗسٓ هطوعٕ»فطآٌٗسٕ وِ زض حبل ثطضؾٖ اؾت ثِ فٌَاى 

( ضاّجطزّب ٍ 4إ  ( قطاٗظ ظه3ٌِ٘گط  ( فَاهل هساذل2ِ( قطاٗظ فلّٖ 1اظ:  اؾت ّبٕ زٗگط فجبضت همَلِ اٗي زّس. هٖ
الگَٕ وسگصاضٕ، قَز.  ًبه٘سُ هٖ ي هطحلِ هكتول ثط تطؾ٘ن ٗه ًوَزاض اؾت وِ الگَٕ وسگصاضٕ( پ٘بهسّب. ا5ٗ

 & Danaei fard) وٌس پ٘بهسّب ضا ًوبٗبى هٖگط ٍ  ٍ هساذلِ إ ضٍاثظ ف٘وبث٘ي قطاٗظ فلّٖ، ضاّجطزّب، قطاٗظ ظهٌِ٘

Emami, 2007) . 
ّب اًزبم قس، هحمم٘ي، هجبزضت ثِ اًزبم  ثٌسٕ همَلِ زض اٗي پػٍّف، پؽ اظ اٌٗىِ فطاٌٗس وسگصاضٕ ثبظ ٍ زؾتِ

قٌبؾبٖٗ ٍ زض هطوع « هق٘كت پبٗساض نٌقتگطاى»هحَضٕ، تحت فٌَاى   وسگصاضٕ هحَضٕ ًوَزًس. زض گبم اٍل، همَلِ
قسُ زض  ّبٕ قٌبؾبٖٗ ّبٖٗ ثبقس وِ ثتَاًس هقطف ؾبٗط همَلِ فطآٌٗس لطاض زازُ قس. اٗي همَلِ، ثبٗس زاضإ ٍٗػگٖ

 زّس.  ، الگَٕ فطآٌٗس و٘فٖ پػٍّف ضا ًكبى ه1ٖقىل ف ثبقس. پػٍّ
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طزح فزاینذ کيفی پژوهص: الگوي باساریابی کارآفزینانه در صنایع دستی سيستان و  (.1)ضکل 

 بلوچستان

 

 ي سوم: کذگذاري انتخابی و خلق نظزیه . مزحله4-3

 روایت نظزیه باساریابی کارآفزینانه در صنایع دستی
« 1ًگبضـ ذظ زاؾتبى»اظ عطٗك فًٌَٖ ًؾ٘ط زض وسگصاضٕ اًتربثٖ،  ثْجَزثركٖ ًؾطِٗ ٍ ؾبظٕ ضچِٗىپب فطآٌٗس

 ًؾطٕ ّبٕ ذهَل اٗسُ زض قرهٖ ّبٕ ٗبزًَقت عطٗك اظ ثٌسٕ فطآٌٗس زؾتِ ٍ وٌس ّن هتهل هّٖب ضا ثِ  وِ همَلِ

 ثِ هٌزط ٍ گصاضًس هٖ احط ُپسٗس ثط فَاهل هرهَنٖ چگًَِ وِ وٌس هٖ پػٍّكگط ثطضؾٖ ٗه ذظ زاؾتبى، زض اؾت.

  (.Creswell, 2005)قًَس  هٖ ٍٗػُ ّبٕ ثب ذطٍرٖ ذبل اظ ضاّجطزّبٖٗ اؾتفبزُ
زض اٗي هطحلِ، ثب زضًؾطگطفتي همَلِ هحَضٕ، تلاـ قسُ اؾت ثط اؾبؼ ضٍٗىطز ضٍاٗتٖ ٍ هتىّٖ ثط گعاضُ 

وسگصاضٕ   ٘ل ٍ تج٘٘ي قَز. لصا زض هطحلِّب ثب ٗىسٗگط، تحل ّبٕ پػٍّف، اضتجبط همَلِ ّبٕ ولاهٖ حبنل اظ ههبحجِ
ثؿتطؾبظٕ ثطإ تسٍٗي الگَٕ هٌبؾت   قًَسگبى، ظهٌِ٘ ّبٕ ههبحجِ اًتربثٖ، ّسف آى اؾت وِ ثب ضٍاٗت زٗسگبُ

                                                           
1 . Story line 

 ضزایط علّی
فطز ّبٕ هٌحهطثِؽطف٘ت -

 نٌبٗـ زؾتٖ 
ؽطف٘ت ثبلمَُ اقتغبل ٍ  -

 وبضآفطٌٖٗ
ٍاثؿتگٖ ثبظاض نٌبٗـ زؾتٖ ثِ  -

 ضٍٗىطزّبٕ ذلالبًِ
ٍرَز ً٘طٍٕ اًؿبًٖ هبّط ٍ  -

 ذلاق

 ايیط سمينهضزا
 فَاهل آهَظقٖ -

 ؾبذتبض ازاضٕ  -
 فَاهل ًگطقٖ -

 

 گزضزایط مذاخله
ؾَاز پبٗ٘ي نٌقتگطاى  -

 هحلٖ
 ضقف ظٗطؾبذت تىٌَلَغٕ -

 نقف زض ؾبذتبض ازاضٕ -
 پطاوٌسگٖ رغطاف٘بٖٗ -

 حضَض زلّبلاى نٌبٗـ زؾتٖ -
 

 

 راهبزدها
 آهَظقٖ  -

 تىٌَلَغٗىٖ -
 ؾبظهبًٖ-ازاضٕ -
 َزرِ إهبلٖ ٍ ث -

 

 پيامذها
ّبٕ  اضتمبء ؽطف٘ت -

 وبضآفطٌٗبًِ
اضتمبٕ هق٘كت  -

 نٌقتگطاى هحلٖ
اضتمبٕ اًگ٘عُ  -

 نٌقتگطاى
حفؼ ٍ تمَٗت َّٗت  -

 فطٌّگٖ

پذیذه 
 محوري

هق٘كت  -
پبٗساض 

 گطاىنٌقت
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هق٘كت پبٗساض »ثٌ٘بز فطاّن قَز. زض وسگصاضٕ هحَضٕ،  ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ زض نٌبٗـ زؾتٖ، هجتٌٖ ثط ضٍـ زازُ
ضغن  ِ فٌَاى همَلِ هحَضٕ زضًؾطگطفتِ قس. تأو٘س انلٖ اٗي همَلِ ثط اٗي ًىتِ اؾت وِ فلٖث« نٌقتگطاى هحلٖ

فطز زض اؾتبى ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى، تبوٌَى  ّبٕ گؿتطزُ ثطإ تَل٘س ٍ فطضِ نٌبٗـ زؾتٖ هٌحهطثِ ٍرَز ؽطف٘ت
وبفٖ اظ هعاٗبٕ اٗي نٌقت   ْطُهحلٖ تَل٘سوٌٌسُ، ث ٕ ٍٗػُ ربهقِ ثطزاضٕ هٌبؾجٖ اظ اٗي پتبًؿ٘ل ًكسُ ٍ ثِ ثْطُ
وِ هٌزط ثِ اضتمبٕ زضآهس ٍ ثِ تجـ آى، هق٘كت پبٗساض  إ گًَِ ٍالقٖ اٗي حَظُ ثِ ٕ اًس ٍ ثٌبثطاٗي، اضظـ افعٍزُ ًجطزُ

 نٌقتگطاى هحلٖ قَز، حبنل ًكسُ اؾت.
اٗبٕ هرتلف زاضإ اّو٘ت فطاٍاًٖ زض اٗي هسل اؾت، اظ ظٍ« هق٘كت پبٗساض نٌقتگطاى هحلٖ»زل٘ل اٌٗىِ 

گ٘طًس. ٗقٌٖ فَاهلٖ وِ  هَضز اقبضُ لطاض هٖ« فَاهل فلّٖ»هَضزثحج لطاض گطفتِ اؾت. اٗي زلاٗل، تحت فٌَاى 
 ؾبظٕ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ ّؿتٌس.  چطاٖٗ ٍ ضطٍضت ًْبزٌِٗ  وٌٌسُ ؾبظ ٍ زضٍالـ، تج٘٘ي ظهٌِ٘

 ؾت:، زض اٗي ظهٌِ٘ چٌ٘ي اؽْبضًؾط وطزُ ا11قًَسُ قوبضُ  ههبحجِ
إ اظ ٌّطّبٕ ؾٌّتٖ ٍ زؾتٖ للوساز وٌ٘ن. اظ قوبل تب رٌَة  تَاً٘ن گٌزٌِ٘ اؾتبى ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى ضا هٖ»

اًس اظ ٌّط زؾتبى  ّبٕ ظًسگٖ ذَز ّوَاضُ ؾقٖ ًوَزُ اؾتبى، هطزهبى اٗي زٗبض اظ زٗطثبظ تبوٌَى ثطإ ذلك ً٘بظهٌسٕ
گط تَل٘س ٍ اؾتفبزُ اظ ههٌَفبت زؾتٖ تَؾظ ثَه٘بى  اى ًؾبضُتَ ربٕ اؾتبى هٖ ذَٗف ثْطُ ثطًس. ٌَّظ ّن زض ربٕ

ثسٗل، اگط ثِ زضؾتٖ  قبى ثطإ ؾىًَت. اٗي ؽطف٘ت ثٖ هٌغمِ قس. اظ لجبؼ ٍ وفف تب لَاظم آقپعذبًِ ٍ حتٖ هٌبظل
 «. تَاًس هٌجـ اؾبؾٖ ثطإ اٗزبز اقتغبل ٍ وبضآفطٌٖٗ قَز عَض ّسفوٌس هسٗطٗت قَز، هٖ قٌبؾبٖٗ قسُ ٍ ثِ

ّبٕ پػٍّف حبوٖ اظ آى اؾت وِ هَضَؿ نٌبٗـ زؾتٖ زض اثقبز  ٍاٗت ًىبت هْن ثطگطفتِ اظ ههبحجِض
فطز نٌبٗـ زؾتٖ، ؽطف٘ت ثبلمَُ اٗي  ّبٕ هٌحهطثِ هرتلف، اظ اّو٘ت ظٗبزٕ زض اؾتبى ثطذَضزاض اؾت. ٍرَز ؽطف٘ت

ض حَظُ نٌبٗـ زؾتٖ ٍ ّوچٌ٘ي نٌقت ثطإ اٗزبز اقتغبل ٍ وبضآفطٌٖٗ، ٍرَز ً٘طٍّبٕ اًؿبًٖ هبّط ٍ ذلاق ز
وٌس وِ ضٍٗىطز ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ زض اٗي حَظُ اظ  ٍاثؿتگٖ ثبظاض اٗي نٌقت ثِ ضٍٗىطزّبٕ ذلالبًِ، اٗزبة هٖ

 اّو٘ت هضبففٖ ثطذَضزاض ثبقس.
رْت  ّبٕ هصوَض ضا زض تطٕ اؾتفبزُ ًوَز ٍ پتبًؿ٘ل ًحَ هٌبؾت ّبٕ ٗبزقسُ ثتَاى ثِ لصا ثطإ اٌٗىِ اظ ؽطف٘ت

هٌبفـ ربهقِ هحلٖ ؾَق زاز، ثبٗس ضاّجطزّبٖٗ وبضآفطٌٗبًِ زض اٗي ظهٌِ٘ اتربش قَز. ضوي اٌٗىِ ضاّجطزّبٖٗ وِ 
ؾبظ زض فطاٌٗس اضائِ ٍ ارطإ  ًگط، فلوٖ ٍ آوبزه٘ه ثبقٌس تب اظ آظهَى ٍ ذغبّبٕ ّعٌِٗ قَز ثبٗس ربهـ اتربش هٖ

ولّٖ قبهل: ضاّجطزّبٕ   بضط، اٗي ضاّجطزّب زض ؾِ زؾتِّبٕ پػٍّف ح ضاّجطزّب رلَگ٘طٕ قَز. هغبثك ٗبفتِ
وٌٌسگبى زض  اًس. زض ّو٘ي ضاثغِ، ٗىٖ اظ هكبضوت إ اضائِ قسُ ؾبظهبًٖ ٍ هبلٖ ثَزرِ-آهَظقٖ، ضاّجطزّبٕ ازاضٕ
ثؿ٘بضٕ اظ نٌقتگطاى هٌغمِ اگط چِ هْبضت ٍ تَاًوٌسٕ »( چٌ٘ي اؽْبض ًوَزُ اؾت: 11پػٍّف )ههبحجِ قوبضُ 

ّب وؿبًٖ ّؿتٌس وِ زاضإ ؾغح ؾَاز پبٌٖٗ٘ ثَزُ ٍ اظ  إ اظ آى زض حطفِ ذَز زاضًس، اهّب ثرف فوسُظٗبزٕ 
ّب زض  عَض هطتت، حسالل ثطإ اضتمبٕ ؾغح زاًف آى تحه٘لات آوبزه٘ه ثطذَضزاض ً٘ؿتٌس. ثِ ّو٘ي زل٘ل ثبٗس ثِ

قٖ هتقسزٕ ثطگعاض وطز. اظ اؾبت٘س هزطة اٗي ّبٕ آهَظ ّبٕ ًَٗي تَل٘س، تجل٘غبت، ثبظاضٗبثٖ ٍ فطٍـ زٍضُ هَضز ضٍـ
قبى ثطگعاض  افعاٖٗ ثطإ ّب ٍ ؾوٌ٘بضّبٕ زاًف حَظُ ٍ حتٖ نٌقتگطاى هَفك ؾبٗط هٌبعك وكَض زفَت قَز تب وبضگبُ

إ اظ فطاٌٗسّبٕ وًٌَٖ ثبظاضٗبثٖ زض زً٘ب اظ عطٗك اثعاض تىٌَلَغٕ نَضت  هْن زٗگط اٌٗىِ ثرف فوسُ  قَز. ًىتِ
ّبٕ تىٌَلَغٕ ٍ فضبٕ هزبظٕ زض  ّبٕ آهَظقٖ هتقسزٕ ثطإ آقٌبوطزى نٌقتگطاى ثب ؽطف٘ت ثبٗس وبضگبُگ٘طز.  هٖ

 «.قبى ضا فطاّن وطز حَظُ ثبظاض ثطگعاض ٍ ظهٌِ٘ آقٌبٖٗ
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ّبٖٗ  قسُ هوىي اؾت زض فطاٌٗس ارطا ثب هحسٍزٗت ّبٕ پػٍّف حبوٖ اظ آى اؾت وِ ضاّجطزّبٕ هقطفٖ زازُ
قبى ثبفج  گطّبٖٗ ّؿتٌس وِ چٌبًچِ قٌبؾبٖٗ ٍ هسٗطٗت ًكًَس، احطات هٌفٖ ل ّوبى هساذلِهَارِ قًَس. اٗي فَاه

ّبٕ  هحلٖ، ضقف زض ظٗطؾبذت  قبى ذَاّس قس. ؾَاز پبٗ٘ي افضبٕ ربهقِ اًحطاف ضاّجطزّب اظ هؿ٘ط انلٖ
ٖ، ثطذٖ اظ اٗي فَاهل تىٌَلَغٕ، ضقف زض ؾبذتبض ازاضٕ، پطاوٌسگٖ رغطاف٘بٖٗ ٍ فقبل٘ت گؿتطزُ زلّبلاى نٌبٗـ زؾت

 (، ثِ فقبل٘ت زلّبلاى اٗي حَظُ اقبضُ ًوَزُ اؾت:2وٌٌسگبى )ههبحجِ قوبضُ ٗىٖ اظ هكبضوتّؿتٌس. 
هتأؾفبًِ ثبظاض نٌبٗـ زؾتٖ اؾتبى زض زؾت زلّبلاى اؾت. ؾْن ذ٘لٖ اًسوٖ اظ هٌبفـ حبنل اظ تَل٘س نٌبٗـ »

إ ثطإ اؾتمجبل اظ  قسُ وِ نٌقتگطاى توبٗل ٍ اًگ٘عُضؾس. اٗي هَضَؿ ثبفج  زؾتٖ ثِ تَل٘سوٌٌسُ انلٖ هٖ
ّبٕ ًَٗي ثبظاضٗبثٖ ًساقتِ ثبقٌس. اظ ؾَٖٗ، ثؿ٘بضٕ اظ نٌقتگطاى زض هٌبعك ضٍؾتبٖٗ ؾبوي ّؿتٌس ٍ  عطح

ّبٕ وبضثطزٕ وبض ؾرتٖ اؾت. ضوي اٌٗىِ زض ثطذٖ اظ هٌبعك زٍضافتبزُ،  آٍضزًكبى ثطإ اضائِ آهَظـ گطزّن
قَز، ًتَاى ثطذٖ ضاّجطزّبٖٗ ضا وِ ثط ثؿتط  َلَغٕ هحسٍز ثَزُ ٍ ّو٘ي هَضَؿ ثبفج هّٖبٕ تىٌ ظٗطؾبذت

 «. ضاحتٖ ارطاٖٗ وطز فٌبٍّضٕ هتوطوع ّؿتٌس ثِ
ؾبظٕ ٍ ارطإ  ٍوبضّبٕ نٌبٗـ زؾتٖ، پ٘بهسّبٕ ًْبزٌِٗ زض تج٘٘ي هسل ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ زض حَظُ وؿت

ّبٕ وبضآفطٌٗبًِ، اضتمبٕ هق٘كت  اًس اظ: اضتمبٕ ؽطف٘ت اؾت. اٗي پ٘بهسّب فجبضتاٗي ضٍٗىطز ً٘ع هَضزاقبضُ لطاض گطفتِ 
 هَضزهغبلقِ.  ّبٕ فطٌّگٖ زض ؾغح ربهقِ نٌقتگطاى هحلٖ، اضتمبٕ اًگ٘عُ نٌقتگطاى ٍ حفؼ ٍ تمَٗت َّٗت
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گَٕ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ زض حَظُ وسگصاضٕ ثبظ، هحَضٕ ٍ اًتربثٖ، اًزبم قس، ال  ثطاؾبؼ آًچِ زض ؾِ هطحلِ

وبضّبٕ هطتجظ ثب نٌبٗـ زؾتٖ ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى تحل٘ل ٍ تج٘٘ي ذَاّس قس. اٗي الگَ حبنل ثىبضگ٘طٕ ٍ  وؿت
ؾًَوَزى  ٍ ثب تَرِ ثِ اٌٗىِ اظ تزو٘ـ، ؾبظهبًسّٖ ٍ ّنثٌ٘بز زض پػٍّف حبضط ثَزُ  ضٍٗىطز پػٍّكٖ ًؾطِٗ زازُ

ارطإ تَاًس ثِ فٌَاى هسلٖ لبثل اتىبء زض رْت  ًؾطاى اٗي فطنِ هٌتذ قسُ اؾت، هٖ حتّبٕ ذجطگبى ٍ نبزٗسگبُ
 ضٍٗىطزّبٕ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ زض نٌبٗـ زؾتٖ هٌغمِ هَضزتَرِ لطاض گ٘طز.

ضفتي نٌبٗـ زؾتٖ زض  حبقِ٘ تطٗي هَضَفٖ وِ زض حبل حبضط، ثبفج ثِ ّبٕ پػٍّف، هْن ثطاؾبؼ ٗبفتِ
إ وِ  ٗي اؾت وِ نٌقتگطاى ٍ تَل٘سوٌٌسگبى اٗي هحهَلات، هتٌبؾت ثب اًطغٕ، ظهبى ٍ ّعٌِٗاؾتبى قسُ اؾت، ا

ضغجتٖ ّوطاُ قسُ اؾت.  ّب ثطإ فقبل٘ت زض اٗي فطنِ، ثب ثٖ آى  قًَس ٍ لصا توبٗل ٍ اًگ٘عُ وٌٌس، هٌتفـ ًوٖ نطف هٖ
حَضٕ زض پػٍّف زضًؾطگطفتِ قس، ه  ثِ فٌَاى پسٗسُ ٍ همَلِ« ثْجَز هق٘كت پبٗساض نٌقتگطاى هحلٖ»لصا، 

ثطاؾبؼ  محوري(. ي )مقولهاًس  وٌٌسگبى، ثِ وطّات ثِ آى اقبضُ ًوَزُ ّب، هكبضوت هَضَفٖ وِ زض فطاٌٗس ههبحجِ

گَٖٗ ثِ اٗي ؾؤال پػٍّف وِ: قطاٗظ فلّٖ زض اٗزبز چبضچَة ثبظاضٗبثٖ  الگَٕ ًْبٖٗ پػٍّف ٍ زض ضاؾتبٕ پبؾد
تَاى تج٘٘ي  نَضت هٖ ّبٕ پػٍّف، ثسٗي ثبقس؟ ثطاؾبؼ، ٗبفتِ تبى ٍ ثلَچؿتبى چِ هٖوبضآفطٌٗبًِ نٌبٗـ زؾتٖ ؾ٘ؿ

وٌٌسگبى زض  اًس، هكبضوت وطز وِ چْبض فبهل انلٖ، ثط اّو٘ت ٍ ضطٍضت اٗي وبض تأو٘س زاضز. اٗي فَاهل، ثبفج قسُ
وبضآفطٌٗبًِ زض اٗي نٌقت، پػٍّف، ثِ اٗي ًت٘زِ ثطؾٌس وِ هَضَؿ، اظ اّو٘ت اؾبؾٖ ثطذَضزاض ثَزُ ٍ ثبظاضٗبثٖ 

ؾبظٕ ٍ ارطإ آى فطاّن قَز. اٗي فَاهل  ّبٕ ًْبزٌِٗ ضطٍضتٖ اًىبضًبپصٗط ثَزُ ٍ ثبٗس ثِ ًحَ همتضٖ، ظهٌِ٘
إ وِ اٗي نٌقت ثطإ اٗزبز  ، ؽطف٘ت ثبلم1َُفطز نٌبٗـ زؾتٖ زض اؾتبى ّبٕ هٌحهطثِ فجبضتٌساظ: ٍرَز ؽطف٘ت

                                                           
 .ٖ ٍ چْار اثر ًشاى ًَٗسکَ دارًذاثر صٌاٗع دستٖ س٘ستاى ٍ تلَچستاى ًشاى هلّ ۲۴. 1 
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، ٍاثؿتگٖ ثؿ٘بض ظٗبز ثبظاض اٗي هحهَلات ثِ ضٍٗىطزّبٕ ذلاق ٍ ًَآٍضاًِ ٍ ً٘ع اقتغبل ٍ وبضآفطٌٖٗ زض هٌغمِ زاضز

 )ضزایط علّی(.فطز  پؿٌس ٍ هٌحهطثِ ٍرَز ً٘طٍّبٕ اًؿبًٖ هبّط ٍ ذلاق زض حَظُ ذلك آحبض ٌّطٕ هكتطٕ

حَظُ ّبٕ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ زض  ثط ّو٘ي اؾبؼ ٍ ثط هجٌبٕ هسل حبنل اظ پػٍّف، ثطإ اٌٗىِ هؤلفِ
ٍوبضّبٕ نٌبٗـ زؾتٖ ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى ثتَاًس ثب هَفم٘ت ارطاٖٗ قَز، ضاّجطزّبٖٗ اضائِ قسُ وِ زض چْبض  وؿت

 )راهبزدها(.اًس  ثٌسٕ قسُ ثَزرِ إ، زؾتِ–ؾبظهبًٖ ٍ هبلٖ-ولّٖ آهَظقٖ، تىٌَلَغٗىٖ، ازاضٕ ٕ حَظُ

ى ٍ تَل٘سوٌٌسگبى نٌبٗـ زؾتٖ اؾت. إ ٗىٖ اظ ً٘بظّبٕ فقبلا ّبٕ حطفِ آهَظـ راهبزدهاي آموسضی:

ّبٕ هطثَط ثِ فطٍـ ٍ  ّبٖٗ وِ هجتٌٖ ثط قٌبذت اظ ثبظاض، تحل٘ل ضلجب ٍ تحل٘ل ضًٍسّب ثبقس. آهَظـ آهَظـ
اظ ً٘بظّبٖٗ اؾت وِ  ،ووتط  نطفِ ٍ ثب ّعٌِٗ توبم قسُ ثِ ّبٕ هطثَط ثِ تَل٘س همطٍى ثبظاضٗبثٖ ٍ حتٖ آهَظـ
ثؿ٘بضٕ اظ نٌقتگطاًٖ وِ زض اٗي حَظُ فقبل٘ت زاضًس، زاضإ . ٌبٗـ زؾتٖ ثِ آى ً٘بظ زاضًسن  ٌّطهٌساى ٍ فقبلاى حَظُ

ذبًَازگٖ، ثِ فقبل٘ت زض   ؾغح تحه٘لات ٍ ؾَاز پبٌٖٗ٘ ّؿتٌس. اٗي افطاز هقوَلاً وؿبًٖ ّؿتٌس وِ ثِ زل٘ل ؾبثمِ
ٖ وبضآفطٌٗبًِ، ً٘بظ ثِ ؾغح هٌبؾجٖ اظ آه٘ع ضاّجطزّبٕ ثبظاضٗبث اًس. اظ ؾَٖٗ، ارطإ هَفم٘ت اٗي فطنِ هكغَل قسُ

ٌّطٕ ٍ ّن ثبظاضٗبثٖ زاضز. لصا لسم اٍل اٗي اؾت وِ هتَل٘بى اهط   ؾَاز ٍ اعلافبت فٌٖ ٍ ترههٖ، ّن زض حَظُ
 اضتمبٕ ؾغح زاًف ٍ آگبّٖ فقبلاى اٗي حَظُ ضا فطاّن ًوبٌٗس.   تلاـ ًوبٌٗس ظهٌِ٘

تَل٘س تب فطٍـ نٌبٗـ زؾتٖ هَرجبت   اعلافبت زض چطذِ هٌسٕ اظ فٌبٍضٕ ثْطُ راهبزدهاي تکنولوژیکی:

زض اؾتبى ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى، ثرف افؾوٖ اظ فقبل٘ي ضًٍك اٗي نٌقت ضا زض وكَضّبٕ پ٘كطٍ فطاّن وطزُ اؾت. 
هٌسٕ اٗي لج٘ل افطاز اظ ؽطف٘ت ثبظاضٗبثٖ زٗز٘تبل، هؿتلعم  نٌبٗـ زؾتٖ زض هٌبعك ضٍؾتبٖٗ ؾبوي ّؿتٌس. ثْطُ

وطزى  ثبقس وِ ثطإ ثْجَز قطاٗظ، ً٘بظ ثِ فطاّن ّبٕ هٌبؾت فٌبٍّضٕ اعلافبت زض اٗي حَظُ هٖ ؾبذتٍرَز ظٗط
 إ اؾت.  توْ٘سات ٍٗػُ

ثطإ تجسٗل ضًٍس ثبظاضٗبثٖ اظ ضٍٗىطزّبٕ ؾٌّتٖ ثِ وبضآفطٌٗبًِ، ً٘بظ اؾت  راهبزدهاي اداري و ساسمانی:

فٌَاى هخبل ثطإ اٗزبز ٍ   گطٕ ث٘كتطٕ ثطذَضزاض قًَس. ثِ ؾبظٕ قسُ ٍ اظ ًمف تؿْ٘ل ضًٍسّبٕ ازاضٕ ً٘ع ضٍاى
ٍپبگ٘ط ٍ غ٘طضطٍضٕ حصف ٍ ضٍٗىطز هؿبفستٖ،  ّبٕ تقبًٍٖ زض حَظُ نٌبٗـ زؾتٖ، ثبٗس لَاً٘ي زؾت تأؾ٘ؽ قطوت

الوللٖ فطضِ قًَس، ً٘بظ ثِ  ربٗگعٗي آى قَز. ثؿ٘بضٕ اظ هحهَلات نٌبٗـ زؾتٖ ثطإ اٌٗىِ زض ثبظاضّبٕ ث٘ي
فطؾب ثبقس، توبٗلٖ ثطإ فقبل٘ت زض  ّب، پ٘چ٘سُ ٍ عبلت ّبٕ زٍلتٖ زاضًس وِ چٌبًچِ ضًٍس اذص آى ب ٍ هؿبفستهزَظّ

 اٗي فطنِ ٍرَز ًرَاّس زاقت. 

إ اظ فطاٌٗسّبٕ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ، ً٘بظ ثِ تؿْ٘لات هبلٖ  ثرف فوسُ اي: راهبزدهاي مالی و بودجه

إ اتربش ًوبٗس ٍ ٗب لهس  ثٌسٕ هحهَلات ذَز، ضٍٗىطز ًَآٍضاًِ ثرَاّس زض ثؿتِ زاضز. ثِ فٌَاى هخبل، اگط نٌقتگطٕ
تط هقطفٖ ًوبٗس ٍ ٗب اٌٗىِ تَظٗـ  افعاض زض ؾغح ٍؾ٘ـ زاقتِ ثبقس هحهَلات ذَز ضا ثب اؾتفبزُ اظ ؾبٗت ٍ ٗب ًطم

تَاًس ثِ  ٖ اظ اٗي حوبٗت هٖإ اًزبم زّس، ً٘بظ ثِ تَاًبٖٗ ٍ اؾتغبفت هبلٖ زاضز. ثرك نَضت قجىِ هحهَلات ضا ثِ
 ّبٕ ثلافَو، الجتِ هكطٍط ثِ ثبظزّٖ، نَضت گ٘طز.  نَضت ووه ّبٕ هتَلٖ ٍ ثِ نَضت تكَٗمٖ تَؾظ ؾبظهبى

ضا  ّب گطٕ وِ هوىي اؾت ارطإ آى هحمم٘ي اٗي پػٍّف فلاٍُ ثط اضائِ ضاّجطز، ثطذٖ اظ فَاهل هساذلِ
اًس. اٗي هَضَؿ اظ آى رْت هْن اؾت وِ هتَل٘بى اهط، لجل اظ  زُتأح٘ط لطاض زّس ً٘ع قٌبؾبٖٗ ٍ هقطفٖ ًوَ تحت

ّب زض فطاٌٗس  ضؾبًسى تأح٘ط آى حسالل گط هصوَض ضا هَضز ٍاوبٍٕ لطاض زازُ ٍ رْت ثِ ّطگًَِ الساهٖ ثبٗس فَاهل هساذلِ
ّبٕ  قف ظٗطؾبذتؾَاز پبٗ٘ي نٌقتگطاى هحلٖ، ضارطإ ضاّجطزّب، الساهبت هؤحطٕ اتربش ًوبٌٗس. اٗي فَاهل قبهل: 
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)عوامل اًس  تىٌَلَغٗىٖ، ضقف زض ؾبذتبض ازاضٕ، پطاوٌسگٖ رغطاف٘بٖٗ ٍ حضَض زلّبلاى نٌبٗـ زؾتٖ هقطفٖ قسُ
عَض  زّس چٌبًچِ ضاّجطزّبٕ ثبظاضٗبثٖ وبضآفطٌٗبًِ ثِ ّبٕ حبنل اظ پػٍّف، ّوچٌ٘ي ًكبى هٖ ٗبفتِ گز(. مذاخله

ّبٕ وبضآفطٌٗبًِ، اضتمبٕ هق٘كت  اضتمبء ؽطف٘تقًَس، پ٘بهسّبٖٗ اظ لج٘ل:  وبض گطفتِ ٍ ارطاٖٗ ّسف ثِ  هؤحط زض ربهقِ
نٌقتگطاى ٍ حفؼ ٍ تمَٗت َّٗت فطٌّگٖ ٍ ثَهٖ ضا زض پٖ ذَاّس زاقت   نٌقتگطاى هحلٖ، اضتمبٕ اًگ٘عُ

 )پيامذها(.
 پيطنهاد به محققان آینذه

  ٕ تمَٗت ثبظاض نٌبٗـ زؾتٖ ثبٗس ظهٌِ٘وٌٌسُ زض پػٍّف افتمبز زاقتٌس ثطاًؾطاى هكبضوت ثطذٖ اظ نبحت -
قَز ثِ عطاحٖ ٍ  ٍوبضّبٕ گطزقگطٕ اؾتبى فطاّن قَز. ثٌبثطاٗي، ثِ ؾبٗط هحممبى پ٘كٌْبز هٖ پَٗبٖٗ زض وؿت
 ثپطزاظًس وِ پًَ٘س اٗي زٍ همَلِ ضا ثب قفبف٘ت ث٘كتطٕ ًكبى زٌّس. تج٘٘ي الگَّبٖٗ 

 ٗي هحهَلات نٌبٗـ زؾتٖ اؾتبى، رب زاضز هحمم٘ي زض ظهٌِّ٘بٕ آًلا ضقس فطٍقگبُ ثب فٌبٗت ثِ ضًٍس ضٍثِ -
قٌبؾٖ، ضاّجطزّبٕ ٍوبضّبٕ ًَپبٕ اٗي حَظُ، تحم٘مبتٖ اًزبم زازُ تب ضوي آؾ٘ت وؿتؾبظٕ ٍ وبضآهسٕ  ًْبزٌِٗ

 ارطاٖٗ ً٘ع ثِ هتَل٘بى اهط اضائِ قَز.

 
 منابع

، تْطاى: ًكط پطزاظٕ زض فلَم اًؿبًٖ ٍ ثْساقتٖ ٍ ضٍـ ًؾطِٗضٍـ تحم٘ك گطاًسز تئَضٕ: ضاُ (. 1385ثبلطٕ، هحؿي ) حبد ازٗت
 ثكُطٕ. 

ثٌ٘بز،  (. عطاحٖ هسل ثبظاضٗبثٖ اؾتطاتػٗه نٌبٗـ زؾتٖ هجتٌٖ ثط تئَضٕ زاز1396ُاؾوبف٘لٖ، هحوسضضب ٍ حج٘جٖ، هطضِ٘ )
 .93-114، (2) 7 فهلٌبهِ فلوٖ پػٍّكٖ تحم٘مبت ثبظاضٗبثٖ ًَٗي،

 زض پػٍّف ترههٖ فلوٖ هبٌّبهِ زٍ قْطوطز، ًوسوبضِٕ ٍ ًوسهبلٖ ٌّط ثَهٖ وبضآفطٌٖٗ ثط سٕزضآه (.1398) هحوس افطٍك،
 .33-46 (،1) 4 ،ترههٖ فلَم ٍ ٌّط

 نبزضات ثبظاضٗبثٖ الگَٕ عطاحٖ (.1398) هْطزاز ًَاثرف، ٍ ضضب اه٘طٕ، نبلحٖ انغط؛ انفْبًٖ، هكجىٖ تَضاى؛ تمسٗوٖ،
 ،وٌٌسُ ههطف ضفتبض هغبلقبت فهلٌبهِ ًمبقٖ(، تبثلَ هغبلقِ: )هَضز وٌٌسُ طفهه ضفتبض ثِ تَرِ ثب فطٌّگٖ هحهَلات

6 (1،) 332-311. 
فهلٌبهٔ فلوٖ ٍ پػٍّكٖ ّبٕ پػٍّكٖ،  (. اضاٗٔ ضٍقٖ ثطإ هحبؾجٔ پبٗبِٖٗ هطحلٔ وسگصاضٕ زض ههبحج1388ِذَاؾتبض، حوعُ )
 . 161-174(، 58) 15، قٌبؾٖ فلَم اًؿبًٖ ضٍـ

ًكطِٗ اًسٗكِ ثٌ٘بز، پطزاظٕ زازُ ّبٕ پػٍّف و٘فٖ: تأهلٖ ثط ًؾطِٗ (. اؾتطاتػ1386ٍٕ اهبهٖ، ؾ٘س هزتجٖ )فطز، حؿي  زاًبٖٗ
 .69-97(، 2) 1، هسٗطٗت

ًكطِٗ ّب،  (. تَلسٕ زٗگط: هغبلقٔ و٘فٖ پسٗسٓ ًَؽَْض نٌبٗـ زؾتٖ هسضى زض فهط قجى1397ِقطٗقتٖ، ؾبضا ٍ قف٘قٖ، ظٌٗت )
 .189-229(، 1) 10 ،ٍ ازث٘بتقٌبؾٖ ٌّط  ربهقِ
 .1-1(، 1) 6، وٌٌسُ ًكطِٗ هغبلقبت ضفتبض ههطف(. ؾري ؾطزث٘ط، 1398نٌبٗقٖ، فلٖ )

 ٍوبضّبٕ وؿت زض وبضآفطٌٗبًِ ثبظاضٗبثٖ الگَٕ عطاحٖ (.1395) هحوسحؿي هجبضوٖ، ٍ هْطاى ضضَاًٖ، تمٖ؛ هحوس عغطاٖٗ،
 .473-491 (،3) 9 ،وبضآفطٌٖٗ تَؾقِ ًكطِٗ ٌّطٕ، – فطٌّگٖ

فهلٌبهٔ هغبلقبت تبضٗد (. ًمف اًملاة نٌقتٖ زض تحَلات نٌبٗـ زؾتٖ اٗطاى، 1390طٗو٘بى، ؾق٘س ٍ فغبضظازُ، فجسالىطٗن )و
 . 99-120(، 11) 3، اؾلام
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 اؾتبى ّبٕ ضٍزٍظٕ ثط توطوع ثب زؾتٖ نٌبٗـ تَؾقِ ّبٕ فطنت وكف (.1396) فجسالوز٘س اٗوبًٖ، ٍ هحوساه٘ي ًَثرت،

 گطزقگطٕ ٍ زؾتٖ نٌبٗـ فطٌّگٖ، ه٘طاث ترههٖ هبٌّبهِ ًبة، ًَپبٕ ضٍـ اظ اؾتفبزُ بث ثلَچؿتبى ٍ ؾ٘ؿتبى
 .29-33 ،4 )وبٍ(، ثلَچؿتبى ٍ ؾ٘ؿتبى
 : اًتكبضات ؾوت، چبح اٍل.ضاٌّوبٕ فولِٖ پػٍّف و٘فٖ، تْطاى(، 1389) َّهي، ح٘سضفلٖ
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 وًیسىدگان ایه مقالٍ:

 

اؾتبزٗبض گطٍُ هسٗطٗت زاًكگبُ ٍلاٗت اٗطاًكْط، وؿت ضتجِ اٍل  عبذالباسط مزادساده؛

، 1393التحه٘لٖ زض همبعـ وبضقٌبؾٖ اضقس ٍ زوتطٕ، پػٍّكگط ثطتط زاًكگبُ ٍلاٗت زض ؾبل  فبضك
، 1398)زاًكىسُ التهبز ٍ هسٗطٗت( زاًكگبُ ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى زض ؾبل  پػٍّكگط ثطتط زاًكزَٖٗ

 .1399پػٍّكگط ثطتط زاًكىسُ فلَم اًؿبًٖ ٍ هسٗطٗت زاًكگبُ ٍلاٗت زض ؾبل 

آهَذتِ زوتطإ  اؾتبز گطٍُ هسٗطٗت زاًكگبُ ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى، زاًفنورمحمذ یعقوبی؛ 

ؿٌسُ نسّب همبلِ فلوٖ پػٍّكٖ ٍ چٌسٗي وتبة هقتجط هسٗطٗت زٍلتٖ زاًكگبُ فلاهِ عجبعجبٖٗ، ًَٗ
ّبٕ هرتلف هسٗطٗتٖ، چٌسٗي زٍضُ وؿت فٌبٍٗي پػٍّكگط ثطتط زض زاًكگبُ ؾ٘ؿتبى ٍ  زض حَظُ

  ثلَچؿتبى.

 

هٌس ثِ  فلالِوبضقٌبؼ نٌبٗـ زؾتٖ ٍ اضقس پػٍّف ٌّط زاًكگبُ ؾ٘ؿتبى ٍ ثلَچؿتبى،  ژیلا صفورا؛

ّبٕ تَل٘س نٌبٗـ زؾتٖ ٍ فقبل٘ت فلوٖ ٍ  اًساظٕ وبضگبُ ٍضُ رْت ضاُّبٕ ترههٖ ٌّط، هكب آهَظـ
التحه٘لٖ زض همغـ  ّبٕ ثبظاضٗبثٖ ٍ وبضآفطٌٖٗ نٌبٗـ زؾتٖ، وؿت ضتجِ اٍل فبضك پػٍّكٖ زض حَظُ

 .وبضقٌبؾٖ اضقس

 
 

 
 


